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  一、前景分析 

  1、旅游市场分析。 

  2、餐饮市场分析。 

  二、网络市场分析 

  网络覆盖了全球，缩短了人们之间的距离，带来了许多主便，介是很多网站

都没有能存活下来，很快被网络市场所淘汰，被淹没在网络浪潮之中。 

  1、许多站点不注重盈利点和盈利周期，只想着，不善于选择经营模式和盈

利模式。 

  2、站点的信息更新速度慢，信息有吸引力不强。 

  3、没有自己的特点，定信不明确，缺少一定的气氛和感觉。 

  4、服务水平不高，功能不全。 

  5、没有抓住顾客的。 

  三、网站的战略分析 

  (一)提供什么 

  1、要获得更大的发展，必须吸引大量网民、旅行社和宾馆饭店，为想来__

旅游的游客提供便利。 

  2、提供苏州旅游景点和宾馆饭店的分布图。 



  3、提供最新的旅游线路。 

  4、市场分析。 

  5、介绍各类优惠信息。 

  (二)成功的因素 

  1、较好的商业动作模式及盈利模式。 

  2、有价值的咨询信息，有价值的市场分析。 

  3、公平合理。 

  4、网上订购。 

  5、网站人员文泛，便于操作管理。 

  6、充分利用网民的参与、商家参与及互动全作。 

  7、网站立足于人们感兴趣的旅游和饮食。 

  8、网民可直接从本站订餐、组团旅游。 

  (三)凭什么盈利 

  __是集咨询、娱乐、体闲、商务于一体的旅游网站，集顾客商家为一点的区

域，是人们茶余饭后的体闲区，是现代生活的首选，帮人员潜力极是庞大，它给

旅行社、宾馆饭店带来如下利益：  

  1、获取巨大的经济效益和社会效益。 

  2、知名度迅速提升。 

  3、为经销商带来更多的顾客。 

  4、协助商家进入网络行业，使个商家的服务更加的全面。  



  5、同时，也给顾客带来各种优惠和利益及方便。 

  四、网站栏目架构 

  1、__文化。 

  2、__景点。 

  3、预订服务。 

  4、天堂论坛。 

  5、旅游常识。 

  6、饮食文化。 

  7、咨询广场。 

  8、会员注册：个人注册和商家注册。 

  9、服务区。 

  五、网站设计 

  网页的版面设计直接影响到网站的效率。避免与其他网站的雷同，以致于被

埋没在网络的大海之中，故本网站将全方们设计一个具格令人回味的界面。 

  1、优化视图设计，插入动画，但数量不能太多。 

  2、图文并茂，色彩图片、合理搭配，在保持网页整体一致性的情况下追求

属于本网站独特品味，造出一些亮点。 

  3、网让导航栏的设计，使整个网站的组织形式清晰，并保证页面不单调。 

  4、网站设计真正做到以服务顾客为核心。 

  5、及时和定期与日俱增新信息。 



  六、风店的特点 

  个性化，应用灵活，功能强大，可扩展性、实用性强。宣传效果佳，成本低

廉，服务优，维护有保障，便于操作，立足于服务，立足于提高人们的生活水平。 

  七、网站的维护 

  1、时时监控，若软硬件出现问题，及时进行评估并在 _小时进内解决。 

  2、第天备份数据，优化数据库设计 

  八、运营事宜 

  1、宣传工作与各大网站建立链接，注同搜索引擎。  

  2、与商家保持联系，取得他们的支持，获取网页素材和市场信息。  

  3、通过制作成功的风站扫提供的信息提高网站人气，配合商家的有关活动，

增加网站的可信度。丰富网站内容，加大推广力度，吸引苏州人和来苏旅游的人

的眼球。使网站在短期内能运转起来，以便为将来网站盈利作准备。  

  九、财务分析 

  (一)支出 

  1、维护费用。 

  2、设备费用。 

  3、人员工资。 

  4、推广费用。 

  (二)收入 

  1、广告收入。 



  2、注册收费 VIP。 

  3、出售旅游用品。 

  4、代理业务。 
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  一方水土养一方人，在广阔的中华大地上，培育出上下五千年的璀璨文化，

而中华饮食更是中国人的骄傲。汉族人发明了炒(爆、熘)、烧(焖、煨、烩、卤)、

煎(溻、贴)、炸(烹)、煮(氽、炖、煲)、蒸、烤(腌、熏、风干)、凉拌、淋等烹

饪方式，又向其他民族学习了扒、涮等方式，用来制作各种菜肴，形成了鲁、粤、

闽、皖、川、湘、浙、苏等各具地方风味特色的八大菜系，每一菜系都可烹饪

300 个品种的菜肴。 

  在一定意义上，美食与文化是相互兼容的，一道美食的产生总离不开当地的

特色文化，一道美食的背后总有深厚的人文情怀及其独特的历史故事，在文学肴

馔里细细品味。 

  现在网络上，关于美食的网站不计其数，而将美食与文化相结合的网站屈指

可数。为此，我们将美食背后的故事挖掘出来，将中华文化以美食的方式，更好

地传承下去。 

  网站宗旨： 

  赏美食，听故事，表看法。赏评中华美食，弘扬华夏文化。  

  网站类型： 

  商业网站。将美食与文化相结合，网站分为七大模块，分别是食·色饕餮、

民族时食、美食传说、饮食男女、美味书话、互动厨吧、同城活动。  



  一、食·色饕餮 

  美食邂逅电影、电视剧、动画，会擦出怎样的火花?在“食·色饕餮”这个

板块中，将为大家介绍在电影、电视剧以及动画片中所展现出来的美食时光，沉

浸在由视觉带来的味蕾的享受中…… 

  第一部分：电影 

  电影是光和影的奇迹。神奇瑰丽的文字，谈及美食的电影，以其色香味俱全

的诱-惑完成了各种各样的故事。当美食遭遇电影，它的丰富性首先体现在类型

上，有喜剧片，也有悲剧片;有浪漫温情片，也有食色惊悚片;有娱乐片，也有恐

怖片。 

  第二部分：电视剧 

  数十集的剧集，可以在循序渐进的剧情中，慢慢的叙述出整个故事，也上演

着不同的人生。美食的香味也随着时间的流逝，愈发显得浓郁。细细品味电视剧

中的美味，在齿间留香很久。 

  第三部分：动画片 

  动画片也爱说美食。动画片中淋漓尽致的厨艺，让人心动的色彩，也可以看

的热血沸腾、食指大动。 

  二、民族时食 

  民以食为天，我国想来非常注重美食，从古至今，无论是皇帝，平民百姓还

是领导都会为美食的色香味倾倒。不同的民族，不同的季节时令，都有其源远流

长的习俗，与众不同的趣闻。本环节不仅向网友展现我国民族地域特色食物，还

能够向网友推荐健康的时令菜，帮助网友养生。  

  第一部分不同民族食物 



  特色：主要分为汉族和少数民族在节庆或是一般日子里的饮食特色介绍。例

如会分期介绍各地的饮食，如生活在大草原的蒙古，藏，哈萨克族的牧民，食肉

饮乳;赫哲族生活在黑龙江水乡，鱼是主要的食物;而生活在兴安岭的鄂伦春人，

食必鸟兽肉等等。这些都会在这个栏目中详尽地介绍，让受众了解博大精深的饮

食。 

  包括像饮食餐具，习惯，礼节等也会比较全面地展示。  

  趣闻：如果说特色是对我国各族人民饮食的基本介绍，那么趣闻就是起到一

个扩充，休闲的作用。在给予我们饮食特色知识了解的同时，也以一种比较有趣

的形式，将各地比较有意思的饮食方面的事情展现给我们。  

  第二部分时令菜 

  季节习俗食物养生。此模块向我们展示我国不同季节的一个饮食习惯，看全

国各地的人是如何吃的。同时，通过解说，建议的方式，告诉我们不同季节应该

如何“吃”，如何更好地“吃”，用以食物养身。  

  三、美食传说 

  栏目内容： 

  介绍中华美食的由来。中华的各种传统美食历史悠久，例如粽子、饺子、年

糕等各种传统食物都有一段历史故事和由来。现今全球文化融合步伐加快，很多

外来食物进入中国使中国传统食品有了新吃法、新改观。本栏目聚焦中华各种美

食的由来。 

  例如饺子的由来：建安初年，张仲景出任长沙太守，不久瘟疫流行，他毅然

辞去了太守官职，决心为百姓治玻这时正值数九隆冬，他在回乡路上，心里老惦

记着那些冻烂耳朵的穷乡亲们。冬至到了，他让弟 -子替他看病，他在南阳东关

空地上搭起了医棚，盘上大锅，专门舍药为穷人治冻伤。他把羊肉、辣椒和去寒

的药材放在锅里，熬到火候时再把羊肉和药材捞出来切碎，用面皮包成耳朵样子



的“娇耳”下锅煮熟，分给治病的穷人，每人一大碗汤、两个“娇耳”，这药就

叫“祛寒娇耳汤”。人们吃后，顿觉全身温暖，两耳发热。  

  从此以后，每到冬至，人们就想起张大夫为乡亲治病的情景，也模仿着做娇

耳的办法，做起了食品。为了区别“娇耳汤”的药方，就改称为“饺耳”。因叫

着别嘴，后来人们就叫它“饺子”了。天长日久，形成了习俗，每到冬至这天，

家家都吃饺子。 

  除了传统美食的由来，本栏目坚持与时俱进，也关注现今中西结合的中华美

食。整体栏目将会做成中华美食传说的网络辞典，传播中华美食的悠久历史。  

  四、饮食男女 

  栏目内容：网站为注册用户提供博客平台，用户可以在自己的博客中发表关

于饮食的原创日志，日志可以被其他用户浏览并且收藏和推荐，依据该日志推荐、

收藏的点击率，网站编辑会将博文推荐到网站的各个板块，与影视剧作相关的 *

就归类为“食色饕餮”板块，与书籍相关的*则归类为“”，以此类推。 

  打开“饮食男女”栏目，分别设置几个板块：“吃货人气榜”，活跃度较高

的用户依被关注度排名，网友可点击博主头像浏览其博客 ;再以每位博主擅长的

方面进行分类，如按好做菜、好吃菜、好说菜等，给网友更多选择的机会。  

  五、美味书话 

  栏目内容： 

  写食的名家有几路居多： 

  一，文人派。这类的特点是引据论点，意趣大于实战 ; 

  二，掌故派，这类人都长于交际，见识颇多，三教九流，八卦奇多 ; 

  三，吃客派，这类作家以味蕾发达，勇于尝试而著称，一点文气皆无，全靠

官能的活跃，能吃，好吃，会吃，想吃; 



  四，庖厨派，这类是特别精细的交代了采料下锅的过程，完全可以挂在厨房，

对照行事的; 

  五，考据派，对饮食源流都了如指掌，很有学者底蕴，看他们的书，特有学

识营养。 

  阅读名家话食的书籍，不仅在“色香味俱全”地大饱眼福，还能学到一些鲜

为人知的古法食谱、美食掌故，获得学识营养和精神食粮。因此痴迷美食的吃货

们更需要一本书来完成超越身体境界的升华。此栏目提供美食书籍的简介和书

评，文本部分由网站编辑自其他地方搜集，部分为与美食书籍有关的推荐量多的

优秀博文。 

  六、互动厨吧 

  想了解更多的美食吗?想知道美食的制作方法吗?大家都把自己想到的、做过

的，创造的各种美食一起交流一起互动，都来争做地道的美食家 ! 

  概况： 

  互动厨吧，这是一个用户交流互动与服务的平台，一群美食爱好者聚集于此

交流和传播彼此的经验。主打分享原创菜谱、交流做菜心得、传递美食知识。  

  为对生活有主张，对美食有见地的各类美食爱好者提供秀场 ;为爱做饭的朋

友提供切磋烹调技艺、交流美食体验的场所 ;为那些不知道吃什么，怎么吃的朋

友提供实时互动服务。 
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  互联网时代的诞生，让人们的生活变的更加简单，更加快捷，在家也能购物，

不用花更多时间去逛街，浪费更多的时间在去购物的路上，生活方式发生了变化，

我们的经营理念同时也是发生了变化，逐渐的走上了互联网之路。 



 网络营销的本质还是在于营销上面，所以重点在于我们的采用了哪些网络营

销手段以及这些营销手段下所产生的一个效果。 

  一、目标受众与消费群体，网民匹配度分析 

  我们每个做营销的人员都要知道，目标受众并不一定就是目标消费群体，目

标受众是指我们通过某种媒体诉求的对象，但是，在目标消费群体才是购买我们

产品的人群。 

  所以我们需要正确匹配我们的受众群体和消费群体，受众群体不一定是我们

的消费群体，但有可能是我们潜在的消费群体。 

  a、目标受众群体分析(为推广打下基础) 

  主要是分析：年龄收入，区域，职业，阶层，性别，行为偏好，兴趣爱好等。 

  b、圈子分析(为圈人做好准备) 

  每个人都有自己兴趣爱好，他们主要在哪些地方活动。这个就是我们想要的。

比如：有人喜欢去百度搜索，有人喜欢去社交网站，有人喜欢去论坛，有人喜欢

聊天交流等。也就是找到他们常去活动的地方。  

  c、网民匹配度分析(提高有效的访问率) 

  这个就是分析出最有可能是目标受众，目标消费群体的群体。主要分析方式

就是去 CNNIC一些相关互联网调查网站找数据。这些数据都是可观可靠的。  

  二、网络营销的第一步----网站自身优化 

  网站自身的优化相当于是一个店铺的自身装修，如果网站的体验连自己都看

不过去，那么用户怎么能够喜欢呢 ?网站自身优化成为了一个做网络营销企业的

第一步，也是重中之重。同时自身优化的时候，也是为了增加网站的收录量，能

够带来自然流量，也能提高整个平台的知名度以及品牌的影响力。  



 网站自身优化的主要几个方面： 

  a、商城用户体验优化(针对用户的网站优化) 

  为了增加用户的体验度，尽可能的减少给用户带来的麻烦，具体的用户体验

优化，需要根据网站自身的情况来优化。 

  b、网站的 SEO优化(搜索引擎优化) 

  SEO优化主要是针对网站对搜索引擎的友好度优化，增加网站的收录量以及

排名自然同时增加了自然流量。 

  1、标题，关键词，描述的优化：根据用户的搜索行为进行修改首页，分类

页，商品页，团购，促销活动页面的修改。没一个商品页面的描述部分尽全力的

弄的漂漂亮亮的。 

  2、网站的整个结构的优化，减少用户的繁琐操作，分类页面的商品不能使

单单的一个商品的列表，更多的是推荐用户购买那些商品，把相关性增强。商品

的详细页面，当用户购买一件商品的时候，需要给用户提供几种套餐，增加相关

商品，不仅仅是为了销售，而且增加量用户的粘腻度。让用户这次购买了有下一

次购买的欲望，同时记住我们网站。具体的可以参考京东的分类页面和商品详细

页面。 

  3、增加网站的性内容。做一个让人信任的平台。  

  c、其他的优化(综合优化) 

  网站相关行业的合作，自身客服建立管理。添加行业相关的友情链接，特别

是成都本地的网站。增加网站的整个权重，从而增加网站的整个收录量。提高自

然排名以及流量。 

  三、提炼我们平台优势 

  1、品牌优势 



 2、市场优势 

  3、模式优势 

  4、产品优势 

  5、服务优势 

  熟悉了平台优势，有利于我们每个人的成长。而且对最终的品牌造势有很大

的帮助。通过以上角度就会有大量的内容供我们创作。但是，从我个人的软文营

销来看网络营销一直强调质量是第一，其次才是量。 

  那么，传播通路是和行业相关的。和消费群体有关的。 

  四、网络营销---网络推广 

  随着电子商务的发展，网络越来越多的为人们所用，为人们服务，要想达到

我们想要的效果，就要做好网站推广。网站现在已经成为展示自己或者企业形象

的重要途径，但是仅仅有一个网站是不可以的，重要的是推广，网络推广实质上

就是把平台让更多的人知道，让大家知道我们是做什么的，能给他们带来什么，

这个就是为什么要做网络推广。 

  网络推广，因为网络推广是网络营销的基础，也是最基本的一步，这一步走

好了，一切基本安好。 

  a、搜索引擎竞价推广 

  根据公司自身的情况做相应的竞价推广，百度关键词排名推广，百度联盟推

广，搜狗关键词排名竞价推广，搜狗联盟推广。 

  b、站外推广 

  本部分有专职的推广员做推广。比如百度百科，百度知道，搜狗知道，360

知道，百度空间，博客等等途径。 



 c、新的自媒体营销 

  新的自媒体推广：微信、微博、QQ应用等等新的自媒体应用。 

  d、软文营销 

  软文营销是目前很多企业投入少，范围广，时效长的一种营销方式。其中包

含了新闻式，故事性，公关式等等多种方式，为平台打造形象品牌。重点在于新

闻式的。 

  e、CPS广告营销 

  CPS广告就是根据销量来提成，一般来说商城都具备了 CPS联盟。比如京东

联盟，淘宝联盟，易迅联盟等等。因为这是一个非常有效的推广方式，借助大家

的力来推广网站，就是做一个顺水推舟的事情。  

  CPS联盟包括第三方 CPS联盟和自建 CPS联盟,利用第三方 CPS联盟可以很

快速的搭建起一个比较大的广告宣传联盟.但是这些联盟会员并不会很主动的去

投放你的即时广告或者促销活动 .那么在宣传与推广方面效果就会有所影响 .而

利用自建 CPS联盟可以掌控和快速反应到促销活动当中,对于整个网站的有很好

的帮助.同时,由于是自建的 CPS联盟,在与这些会员打交道的时候比较容易沟通 .

他们也比较主动地去该商城上抓取一些促销信息 ,使这些促销推广活动效果化。 

  f、其他的营销方式 

  比如邮件营销，SNS等等方式。 

  根据以上的这些方式选择性的做：竞价推广，软文营销，自媒体营销， SEO

优化。 

  五、网络营销第三步--效果指标分析 

  网络影响要想达到一个好的效果，必然需要有一个良好的衡量指标。效果主

要衡量指标： 



 1、热搜关键词的搜索表现 

  关键词在百度上的排名位置，有多少有排名数量。 

  2、品牌关键词百度收录量 

  在百度，360，搜狗等搜索引擎的搜索品牌关键词，搜索引擎的收录了多少

网页。 

  3、媒体传播量(软文推广) 

  在计划中的媒体上投入了多少家，又被其他媒体转载了多少，内容在什么频

道，在什么位置，是否成为热点等。(这些投放的效果是不是完成了预期的目标) 

  4、论坛传播量 

  在确定论坛上投放了多少次，被转载了多少次。(体现曝光量的多少) 

  5、目标受众影响人次 

  也就是点击量，有多少人点击看了内容。 

  6、参与用户量 

  如果是论坛指的的回帖数量，投票量。 

  7、活动参与量 

  活动参与量体现了整个活动推广的效果，活动的曝光力度的反馈。 

  8、IP 量，PV量 

  IP 更精确一些，每天商城平台的流量是多少，主要的****是什么浏览了那

些页面的分析。 

  9、咨询量 



 就是主动联系你的目标客户。比如：QQ联系，电话联系，邮件联系等。 

  10、成交量 

  关于这个成交量的主动权在于销售人员的沟通能力。因为有了咨询量，没有

成交量，那就是销售能力的问题。 
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  1、网站的导航系统 

  网站采用全局导航系统，访问者可以清楚了解网站的内部结构，方便他们在

不同部门之间跳转。 

  2、功能模块 

  网站建设以界面的简洁化，功能模块的灵活变通性为原则，为___数码产品

有限公司网站设计制作维护人员提供一个自主更新维护的动态空间和发挥余地，

去完善办好他们的网站，达到一次投资，长期受益，降低成本的根本目的。 

  3、网站首页 

  网站首页是网站的第一内容页，整个网站的最新、最值得推荐的内容将在这

里展示。以达到整个公司的企业形象的和谐统一;在制作上采用 ASP动态页面，

系统可以调用最新的内容在首页显示。在内容上，首页有公司的新闻热点，推荐

产品等信息，并且管理员在后台可以动态更新首页的内容，使整个网站时时充满

生机和活力。在设计上，注重协调各区域的主次关系，以营造高易用性与视觉舒

适性的人机交互界面为终极目标。给浏览者耳目一新的感觉，吸引浏览者经常访

问___数码产品有限公司网站。 

  4、主要栏目 



  (1)关于___数码产品有限公司 

  本栏目采用静态页面，主要功能是宣传企业，通过对的基本情况、文化理念、

服务、产品的了解，使___数码产品有限公司为更多客户所熟悉、信赖。在页面

设计上，我们采用灵活运用多种动画效果，力求将___数码产品有限公司的企业

形象予以的传达。 

  (2)企业荣誉 

  本栏目采用静态页面，主要内容为介绍公司所获得的荣誉证书、通过的技术

认证等信息，可以采用图片加文字的表现手法。 

  (3)企业动态 

  本栏目为动态，其主要内容就是及时发布出___数码产品有限公司公司内部

新闻、活动。 

  (4)产品介绍 

  本栏目为动态，其主要内容就是介绍公司最新产品的种类和价格等。此栏目

为整个网站的重要部分。网站采用产品展示系统来管理产品。这样，产品信息的

发布非常方便、快捷，而且能给网站访问者提供非常强大的产品快速查找的功能。 

  (5)信息反馈 

  信息反馈采用静态页面，实现方式为一个反馈表单，客户可以在线填写表单

信息，内容以电子邮件形式发送到管理员信箱。客户可以选择不同的反馈信息类

别，向不同的管理员发送反馈信息。 

  (6)留言板 

  本栏目提供了一个公共的信息发布平台，适用于作为企业内部个人办公助手

以及企业与企业之间进行信息交流;在 Internet 上储存留言资料，方便查阅。 



  5、网站建设进度及实施过程 

  根据本网站建设过程中的工作内容和范围，将成立一个 9个人左右的项目工

作组来负责本项目的开发。包括项目经理、高级程序员、HTML制作等。同时拥

有一套实际运用和不断完善的实施方法和富有经验的项目管理人才。保证网站能

够得以顺利完成，有效协同各种专业人员共同参与，有组织有计划的进行资源管

理和分配。 

  6、网站后期的维护管理 

  在网站的日常运行中，维护管理是很重要的。除了对活的系统进行必须的监

视、维护来保证其正常运作外，管理维护阶段更重要的任务是从正处于实际运营

的系统上测试实际的系统性能;在运营中发现系统需要完善和升级的部分;衡量

并比对系统较商业目的和需求的成功与否。将所有这些信息整理成一份计划以便

于将来对网站系统的增强和升级。以我们真诚的服务、优秀的技术能力、科学的

项目管理方法，我们一定能将___数码产品有限公司网站建设得让客户满意! 
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  一、网站推广目标 

  ___网站是___在成功制作和推出___网站之后，针对___的市场营销推广策

略，专门制作的一个企业网站。通过___网站的推出，能够让__抢占互联网这一

企业传播阵地，以提升___知名度、美誉度和忠诚度。 

  网络的发展为的整合传播开辟了一条新途径。网络资源的优势在于快速、便

捷、低廉、高效，且具有互动性。如今上网的人越来越多，信息传播面广，传播

速度快——我们可以充分利用这些特点，为 ___服务。 

  ___网站主要具有以下作用： 



  1、网站可以提升、拓展、纵深的形象、价值及外延。 

  2、网站能够提供互动、亲切的“客户关系管理”，不管是普通来访者、消

费者，还是生产经营活动价值链上的各个环节。 

  3、网站是实现线上推广营销的根据地。一方面，在离线领域可以配合广告、

公关、促销等开展系列营销活动;另一方面，网站本身就是一个互动沟通平台，

二者活动的反馈沟通均可在网站实现。并且，这些活动都应以核心价值为基准点，

因此可以确保活动的持久性与连贯性。 

  通过有效的网络营销活动，可以使___网站实现上述期望，能够较传统途径

和方法更为快捷的实现深化传播目的。 

  网站推广效果衡量标准：网站访问量稳步上升，会员注册数、企业美誉度、

网站的忠诚度 

  二、___网站网络营销整体策划方案 

  1、网络广告投放： 

  根据专业网络广告预测机构 iResearch 的统计，中国_络广告市场规模已达

到 10、8亿元，比的 4、9亿元增长 120%。未来 3年中_网络广告市场规模将达

到 18亿元、27亿元和 40亿元。专家预见，未来的网络广告将与电视广告占有

同等地位的市场份额。 

  较之传统媒体而言，网络媒体的特点在于其全能性及在打造和行销方面的力

量。网络广告的载体基本上是多媒体、超文本格式文件，只要受众对某样产品、

某个企业感兴趣，仅需轻按鼠标就能进一步了解更多、更为详细、生动的信息，

从而使消费者能亲身“体验”产品、服务与，让顾客如身临其境般感受商品或服

务，因此，网络广告又具备强烈的交互性与感官性这一优势。  



  网络广告是投入较大，效果明显的网站推广方式之一。广告投放对象选择要

符合网站访问群特征，并根据网站不同推广阶段的需要进行调整。针对___网站

的特点，我们制订了相应的网络广告投放计划。 

  广告投放对象：___网站是一个吸引和准了解和参与网站活动，在时尚和娱

乐互动过程中进行___传播的网站，它所面对的受众主要为和准，他们是一群热

爱生活、热爱互联网，喜欢接受新事物、敢于尝试的年轻人。针对网站的受众特

点，我们将网络广告投放对象选择为娱乐网站、时尚资讯网站、导航网站、地方

门户网站和__行业资讯网站等。 

  广告投放办法：___网站的网络广告投放分两个步骤来进行，整个网络广告

以积分换取奖品为主线。 

  第一个步骤为___网站发布之际，在各类目标网站投放“庆祝 ___网站上线，

注册会员，换取积分赢大奖活动”广告，吸引网民访问网站，并注册成为会员。 

  第二个步骤为分三个活动主题进行广告制作与投放，三个活动依次序投放广

告并开展活动。(制作相应的广告页面，并引导网民访问___网站的相关栏目和内

容)。 

  投放周期：整个网站广告投放周期为三个月。  

  广告形式：根据___网站的网络广告投放需要，我们将设计规划多种广告形

式进行广告投放。主要广告形式有飘浮广告、 banner 广告、文字广告等。 

  ___网站网络广告投放方法。 

  效果评估：通过第一个月的“注册会员赢大奖”活动广告投放，将吸引大量

网民访问网站并注册成为___网站的会员;紧接着投放的三个网站活动广告，将进

一步吸引网民参与到网站的活动中来，___将深入植根到网民印象当中，各类活

动开展地如火如荼，网站的知名度和访问量将进一步提升。  

  2、全面登录搜索引擎： 



  统计表明，网站 60%的访问量来自各类搜索引擎，因此“___”网站科学登

录各大搜索引擎，是进行网站推广的重要内容。 

  确定网站关键词：___网站全面登录搜索引擎，网民只需要搜索相关关键词

即可显示出网站地址，并能点击进入。根据___网站特色，我们为其选定的关键

词为：___、__、__等。基于上述关键词，基本准确描绘出___网站的基本内容。 

  登录各大门户网站搜索引擎：门户网站搜索引擎是许多普通网民搜索和发现

新网站的重要途径，将___网站根据科学选定的关键词进行网站登录，能够有效

地提升网站的曝光率，快速呈现在普通网民面前。其中各大门户网站搜索引擎的

“推荐登录”方式能够让___网站具有较好的关键词搜索排名位置，是比较理想

的登录方式。 

  登录 Google、百度等专业搜索引擎：Google、百度等知名专业搜索引擎属

于自动收录加关键词广告模式，每天有。能够被其自动收录，并在搜索相关关键

词的时候具有较好的搜索引擎自然排名，这将极大的促进___网站的营销推广和

自我增值。我们通过做好___网站的搜索引擎优化工作，促使网站自发布之日起，

三个月内，能够在专业搜索引擎具有较为理想的排名，搜索相关关键词，___网

站能够排名前列。 

  此外，Google、百度等知名专业搜索引擎也提供了点击付费模式的关键词广

告。在___网站发布初期，我们将在 Google、百度等知名专业搜索引擎投放关键

词广告。根据___网站活动开展过程选择相应的关键词投放广告，精确锁定网站

的目标访问群，能够有效提高___网站的访问质量。如投放在时尚、运动、休闲、

礼品、__等关键词，另外定义___的广告宣传语，以吸引感兴趣的网民访问 ___

网站，参与到网站的各类活动中来。  

  ___网站登录搜索引擎工作。 

  3、网络实名： 



  网络实名是在浏览器地址栏直接输入网站名或关键词进行网站搜索和访问

的一种方式，主要分企业实名、行业实名和网络排名等方式。每天有 3000 万人

在使用网络实名访问网站，___网站可根据网站自身特点，选择适合自己的网络

实名，能够有效促进网站访问量提升和的主动传播，并且网民访问的针对性强，

访问质量能够得到保证。 

  企业实名：选择注册同___网站贴切或相关的网络实名，使访客能够无需记

住网站域名，直接输入中文即可访问网站。 

  行业实名：选择注册通用或行业词汇，能够带来巨大的访问量，引导访客在

输入相关通用或行业词汇就能够进入___网站，扩大网站和知名度。如城市、运

动、奖品、征文、流行、互动等。 

  网络排名：选择注册同___网站密切相关词汇的网络排名，让访客在输入这

些词汇后能够在显著位置找到___网站。网络排名能够有效进行网站推广，精确

地把网民引导至___网站。如游戏、礼品、娱乐等。 

  ___网站网络实名推广工作。 

  4、邮件营销推广： 

  邮件营销是快速、高效的营销方式，但应避免成为垃圾邮件广告发送者，参

加可信任的许可邮件营销。通过注册会员、过往客户、电子杂志订阅用户等途径

获取客户邮件地址，向目标客户定期发送邮件广告，是有效的网站推广方式;建

设自己的邮件列表，定期制作更新“___”网站电子杂志，向“___”会员俱乐部

会员和其他订阅用户发送，能有效的联系网站访客，提高用户忠诚度。有奖调查：

启发式设问激发邮件接收人参与调查的兴趣，在线填写问卷，前 1000 名将获得

网站送出的精美礼品;___系列活动通报：面向所有参加活动和对活动感兴趣的网

民，及时通报活动情况。 

  ___网站邮件营销推广。 



  5、网站合作推广： 

  策划开展网站合作活动是有效的网站推广手段，且能提高访客忠诚度，持续

深入的传播网站和。广泛征求友情链接，扩大网站外部链接活力，能增加网站的

搜索引擎曝光率，获得理想的排名效果。与网上网下媒体展开充分合作，撰写公

关文稿，关注网站发展动态，并定期在各媒体发布同其他网站进行各种合作是效

果明显的网站推广方式，可以借合作伙伴的力量，促使“___”网站的系列活动

有效开展;100 个各类网站的友情链接，广泛征求链接互换，扩大网站外部链接

活力，包括娱乐、资讯、地方门户、个人等网站的友情链接合作开展___――就

某个活动或某个阶段同地方门户、__行业等网站就___网站相关活动展开合作，

借助合作伙伴的平台进行___网站与活动推广公关软文推广――就___网站上线、

各类活动开展情况、网站营销心得等主题，撰写公关文稿，同相关地方门户、__

行业网站、网络媒体等合作，及时发布___公关软文。 

  ___网站合作推广工作。 

  ___”网站的建设和网络营销，是一个创举，它揭开了传统企业利用互联网

进行传播的新模式。深入传播是企业开拓新市场，稳定市场占有率的强大动力，

这也是众多国内大企业在企业营销中不遗余力在做的一件事情。网络化的传播现

在终于要浮出水面了，“___”和“__”无疑正在抢占这一先机，并将最终受益。 
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  一、项目概要与背景分析 

  随着大学教育事业的不断发展，大学生的数量也在大幅增加。然而，在数量

剧增的同时，大学生自身的素质却在逐步退化。这种退化表现在，大学生失去了

原本大学生应有的精神风貌，也模糊了自己人生的方向，大学生活变得枯燥无味

从而无所事事。 
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