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研究背景与意义

背景

随着电子商务的快速发展，用户数据

量呈爆炸式增长，如何有效利用这些

数据实现个性化推荐成为亟待解决的

问题。

意义

个性化推荐有助于提高用户满意度、

增加销售额，同时减少用户搜索时间，

提升用户体验。



研究用户在电子商务平台上的浏览、搜索、购买等行为，挖掘用户兴趣和需求。

用户行为分析

根据分析结果，选择适合的机器学习算法进行个性化推荐。

算法模型选择

研究内容与方法



研究内容与方法

• 模型评估与优化：通过实验验证推荐效果
，并根据结果调整模型参数，优化推荐效
果。



收集电子商务平台上的用户行为数据、

商品信息等。

清洗、去重、分类等操作，确保数据

质量。

研究内容与方法

数据预处理

数据收集



特征提取
从用户行为数据中提取有效特征，如浏览时长、购买历史等。

模型训练与测试
使用机器学习算法训练模型，并选取合适的测试集评估模型性能。

研究内容与方法
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数据来源

用户在电子商务平台上的浏览、搜索、购买、评价等
行为数据。

数据清洗

去除无效、异常和重复数据，确保数据质量和准确性。

数据整合

将不同来源的数据进行整合，形成完整的用户行为数
据集。

用户行为数据的收集与处理



从用户行为数据中提取出与用户兴趣、需求和偏好相关的特

征。

特征提取

根据提取的特征对用户进行分类，形成具有相似兴趣和需求

的用户群体。

特征分类

用户行为特征的提取与分类



VS

通过聚类、关联规则等方法挖掘用户行

为模式，发现用户的潜在需求和兴趣点。

预测模型

利用机器学习算法构建预测模型，对用户

的未来行为进行预测，为个性化推荐提供

依据。

模式挖掘

用户行为模式的挖掘与预测
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