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引言



背景介绍

高职扩招政策

近年来，我国高职院校大规模扩招，

使得更多学生有机会接受高等职业教

育。这一政策背景为高职电子商务专

业的发展提供了广阔的空间和机遇。

电子商务行业快速发展

随着互联网技术的不断发展和普及，

电子商务行业迅速崛起，成为推动经

济发展的重要力量。电子商务专业的

毕业生在就业市场上具有广泛的就业

前景。



本研究旨在探究在百万扩招背景下，如何对高职电子商务专业的学生进行分层分类施教，以满足不同学生的个性

化需求，提高教学效果。

探究分层分类施教模式

通过分层分类施教模式的探究与实践，可以推动高职电子商务专业的教育教学改革，提高人才培养质量，为电子

商务行业的快速发展提供有力的人才保障。

促进高职电子商务专业发展

研究目的与意义



国内研究现状
目前，国内关于高职电子商务专业分层分类施教的研究尚处于起步阶段，缺乏系统性和实践性。已有

研究主要集中在教学模式、课程体系、实践教学等方面，但尚未形成完整的理论体系和实践经验。

国外研究现状
国外关于高等职业教育分层分类施教的研究相对成熟，形成了较为完善的理论体系和实践经验。例如，

德国的双元制职业教育模式、美国的CBE教学模式等，都体现了分层分类施教的思想。这些研究成果

可以为我国高职电子商务专业分层分类施教的研究提供有益的借鉴和参考。

国内外研究现状
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百万扩招背景下高职电子商务专
业现状分析



随着国家对职业教育的高度重视和电商行业的蓬勃发展，
高职电子商务专业招生规模迅速扩大，成为热门专业之一。

招生规模迅速扩大

高职电子商务专业生源来自不同领域和背景，包括普通高
中毕业生、中职生、社会考生等，学生基础差异较大。

生源结构多样化

随着电商行业的不断发展和对人才需求的提高，高职电子
商务专业的招生要求也不断提高，对学生的综合素质和专
业技能要求更高。

招生要求不断提高

高职电子商务专业招生规模及特点



由于生源结构的多样化，学生的学习基础存在较大差异，部分学生
缺乏必要的计算机和电商基础知识。

学习基础差异

学生的学习动机和目标也呈现多样化，有的学生希望通过学习找到
一份好工作，有的学生则希望创业或提升自己的电商技能。

学习动机和目标多样

学生的学习能力和兴趣也存在差异，有的学生具备较强的学习能力和
浓厚的兴趣，而有的学生则相对较弱。

学习能力和兴趣差异

学生群体差异化特征



缺乏个性化教学
传统教学模式缺乏对学生个体差异的关注，无法满足不同学生的学
习需求和发展潜力。

实践教学不足
电商行业注重实践和应用能力，但现有教学模式中实践教学环节相
对薄弱，学生缺乏实践经验和解决问题的能力。

传统教学模式为主
目前，高职电子商务专业的教学主要以传统教学模式为主，即以
教师为中心，注重知识传授和技能训练。

现有教学模式及存在的问题
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分层分类施教理念与策略



1

2

3

针对不同层次、不同类别的学生，根据其知识基

础、学习能力和兴趣爱好，制定个性化的教学方

案。

因材施教

尊重学生的多元智能和个性差异，提供多样化的

学习资源和发展路径，促进学生全面发展。

多元发展

整合校内外资源，构建协同育人的教学模式，实

现学校、企业、社会等多方共同参与学生培养。

协同育人

分层分类施教理念



分层策略01

根据学生的学习成绩、能力倾向和潜力等因素，将学生分为不同的层次，

针对不同层次的学生制定相应的教学计划和培养方案。

分类策略02

根据学生的专业方向、职业规划和兴趣爱好等因素，将学生分为不同的

类别，针对不同类别的学生提供个性化的教学内容和实践机会。

动态调整策略03

根据学生的发展变化和市场需求等因素，及时调整分层分类的标准和教

学内容，保持教学方案的灵活性和适应性。

分层分类施教策略
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