
学校宣传片文案策划范文(精选 41 篇) 

1.银行宣传队的作用 

宣传，顾名思义，就是“向人讲解说明，进行教育；传播，宣扬。”

而有技巧有针对性的宣传能够取得事半功倍的效果。我们将组织一个文化

娱乐宣传队，深入县城城区和广大农村地区进行包含农商行详细情况、优

惠政策、企业文化的自编自演节目类型的文化娱乐宣传队，并结合百姓生

活实际，反映百姓日常生活、存钱习惯、生活愿望等，通过歌舞、小品、

演说等形式进行巡回演出，给百姓单调生活增添色彩的同时，让农商银行

以潜移默化的形式深入百姓心中。 

2.宣传形式及内容 

宣传对于企业来讲，是一项重要的工作，但是作为专业从事金融活动

的银行企业，想要通过“宣传带动效益”，并非一件容易的事情，因为作

为新成立的农商银行，更多的工作重心是如何打造一支过硬的银行队伍，

提高职员职业技能、服务态度，吸引更多的客户存款、贷款、理财，以质

量造口碑，以口碑赢客户。而建设一支专业性的宣传队伍，也是至关重要

的。不过，术业有专攻，农商银行在宣传这块并不擅长，能做的也是常规

的发信息、贴海报、搞优惠、送礼品等司空见惯、毫无新意的宣传手段，

并不能引起广大百姓的好奇和欲望，花费了人力物力，却并不一定能收到

良好的成效。 

我们可以趋利避害，把自己不擅长的交给擅长的团队来做，合理利用

有效资源，以结果为导向，满足预期目标，并且有更多的时间来做擅长的

银行业务，做大、做精、做成品牌！ 



专题的主体形态为纪录宣传片，展现的是鸿一置业的方方面面。以企

业发展的历史作为节目的主线，从效果上讲是最佳的、最容易引起共鸣。

专题片的每一篇章，都要以一个时期或与这个时期有关联的事件为主要对

象，作为描述的主体内容。 

这样，历史分期既是主要信息，又承担着一种结构性的功能，我们通

过各个历史分期进入正题的细部，并由此呈现更深层的企业文化、楼盘建

筑、企业理念、辉煌成绩以及鸿一人的精神风貌等诸要素。专题片的每一

篇章，都有自己所侧重的内容，但总体遵循整个专题片的总体特征和思路，

体现主流观点。 

1、让消费群体感受酒店（餐厅或其他场地）的优良环境和优质服务，

宣传酒店（餐厅或其他场地）的企业形象，扩大其知名度和影响力； 

2、通过活动吸引大量人群前往，直接提升酒店（餐厅或其他场地）

的人气，间接带动消费的增长； 

3、实现跨行业商家之间的资源共享，达到互惠互利，实行企业联盟，

以 1+1﹤2 的投资达到 1+1﹥2 的收益； 

4、推动红酒与餐饮、酒店等中高档场所共商、互通，利用彼此之间

的资源优势、品牌优势、文化优势相互补充和完善服务理念及品牌形象。 

企业（银行）的宣传是沟通企业与客户、企业与社会大众最直接的方

式，成为现代化企业商业竞争中取得先机的重要环节，可以说谁取得了宣

传的成功谁就获得了赢得客户的先机，因此企业内拥有高效的宣传部门尤

为重要，而宣传外包的悄然兴起既为企业策划了更专业的宣传效果，又能

整合资源、优化资源，节约资本，可以总结为“让专业的人做专业的事”、

“用最少的钱办最好的事”。而农商银行是 xx 地区新成立的银行，当地



老百姓仅仅是怀着好奇的心理观望，对于存钱、贷款、理财等“人生大

事”，他们更倾向于存入在当地有口碑的银行，或者因为消费习惯，不愿

意选择新的银行。面对这样一个既是机遇又是压力的机遇，我们应当以宣

传为切口，重点打造一支具有开拓性的专业性农商银行宣传队伍，深入

xx 地区百姓深处，走进百姓的生活和家庭，从思想和意识上让他们了解

和相信农商行，并愿意选择农商行。 

宣传片策划方案 1 

一、宣传片名称： 

“家，十六份情” 

二、主办单位： 

山东理工大学商学院团委。承办单位：山东理工大学商学院社团联合

会 

三、拍摄时间： 

2023年 4 月 20日，2023年 6 月 20日 

四、活动背景： 

山东理工大学商学院社团联合会，为我校商学院三大组织之一、在院

团委的指导下，坚持“全心全意为同学服务”的宗旨，为同学提供了多样

化的活动平台，丰富校园文化生活，贯彻实施“服务、监督、管理”的工

作职能，制定社团工作垂直化服务工作体系，走进社团，完善社联。目前，

我院社联分设大学生社团组织 16 个，是目前山东理工大学社团数量最多、

规模最大、建制最为完备的学院社联，是第一个开始会员服务和进行新媒

体平台创立的院级社联，也是山东理工大学唯一一个社团工作创新基地。



此外，____年度，我们在“全国高校优秀社团评选”活动中荣获“全国高

校优秀社联奖”，并在学校社团评优中取得 3个人明星社团、3个优秀社

团的称号，取得成绩颇多。 

五、活动意义： 

本次宣传片的制作，以团结向上、青春活力的“家”文化为主导，旨

在推进我院社团文化建设、丰富校园文化生活、提高社联的知名度、提升

校园文化品位、引领校园文化时尚。促使社联充分发挥社联在社团中的协

调组织带头作用，让广大师生及外界群众充分了解商学院社团联合会及商

学院各社团，打造当代大学生青春积极向上的品牌社联社团。此次拍摄积

极响应“五四”时代号召，凝聚青年、培育并传承大学精神，建设高校自

我教育、自我管理、自我服务的有效宣传平台，全面开展有内涵、有深度、

有品位、有价值、有意义的社团活动，为打造青春活力、类型兼备、内容

丰富的校园社团文化奠定良好基础，为营造社团文化一家亲的主题氛围提

供宣传平台。 

六、市场分析： 

1、同电视、报刊传媒相比，在学校宣传有良好的性价比，可用最少

的资金做到最好的宣传。 

2、大学之间人员流动频繁，交往密切。我院学生人数众多，来自全

国各地，对于产品品牌的推广有极大的帮助。 

3、大学的在校生对新鲜事物的接受能力较强，且容易形成潮流，并

迅速向周边地区辐射，若商家可借本次商学院社联宣传片的拍摄进行有效

宣传，效果可想而知。 



4、借此机会，我学院社联将会尽力帮助赞助商塑造品牌形象，将商

品推向广大学子，作到本次活动的双赢！ 

5、此种高校内部的推广活动与其他媒体之间的花费不具有可比性，

几则广告的费用甚至可以在高校做几年的推广。而且，这种推广活动也是

校园文化的重要组成部分，受到校方的大力支持，形式活泼，效果明显。 

6、本次宣传片的拍摄活动性质比较特殊，因此商家可以选择设备及

奖品赞助这一渠道进行宣传，起到的效果也是可想而知的。 

七、宣传计划： 

1、传单：发往各宿舍区的每个宿舍、食堂门口。 

2、展板：食堂和 3号教学楼各放一块，一直持续到拍摄活动结束为

止。 

3、横幅：在食堂门口和道路两旁悬挂，在活动前一个星期悬挂到活

动结束，一目了然，扩大本次宣传片拍摄的影响力。 

4、海报：在全校各宣传栏内张贴大型海报，内容激情活力，不失清

新高雅，活动前一周粘贴在校区内的各大宣传栏和学生公寓宣传栏。 

5、校园广播：可以利用校园广播在午饭和晚饭时做活动宣传。 

6、飞信通知：团委下达飞信通知各班班委传达到班级内部。 

八、拍摄流程： 

1、策划创意征集时间：4 月 20日至 5月 10日 

3、具体流程：根据拍摄安排，邀请专业摄影团队进行拍摄，演员以

社联社团内部人员为主，充分体现社联、社团的风采，展示社团活动特色，



期间深刻体现社联家文化内涵。音乐坚持原创，并有社联、社团内部人员

演唱。后期将所拍视频以及音乐整合完善此次宣传片内容。 

九、经费预算 

十、商家赞助计划 

1、广场地址：新乡市主干道人民路中段 

2、广场功能：拟定为商住综合大楼 

3、广场具备的条件：广场建筑面积 16000 平方米，是新乡市重点项

目工程，也是人民路上的标志性建筑，在人民路中段南侧建设的一幢高层

（a 座 16 层，b 座 12 层）的综合楼，北退人民路红线 10米，东退地界 6

米，西距高层营住楼 16 米，该楼为全框架结构东西，东西总长 49054 米，

南北进深米，地下室为停车场及设备间，一至四层为营业，建筑面积

11937016 平方米，a 座五至十六层住宅楼住于综合楼北端，东西长 49054

米，南北进深 19044 米，高 4809 米，建筑面积 11533066 平方米；b 座五

层至十二层住宅楼位于综合楼南端，东西长 4905 米，南北进深 12064 米，

高米，住宅建筑面积平方米，外饰要求一至四层为深驼色面砖，四层以上

部分为牙白色面砖配以黄色，兰色外干墙漆。我公司将临街负一层、一层、

二层、三层、四层对外招租，（每层 XX平方米—3000 平方米）。每层货

载 kg ，拟定商场配置扶梯 6 部、观光电梯 1 部、广场设计停车位约 3000

平方米等设施。 

本专题片长度为 15分钟。 

(0：00-1：00)引入：气势恢弘的开篇 

(1：01-3:00)第一部分：旌阳区介绍(参考招商局碟片)、德阳装备制

造业现状展示(三大厂的镜头，重头戏) 



(3:01-6：00)第二部分：展示德阳的机械制造业水平，全亚洲最大的

动力发电设备制造区、全亚洲 35%铸锻件是旌阳区制造的。 

(6:01-13:00)第三部分：德阳机械制造行业介绍、代表企业的风采展

示(生产场景、团队风貌、工作环境、成果展示)、主营方向及主要生产的

展品。 

企业名单(蓝色部分必上) 

三大厂：二重、东电、东汽 

大型： 

中小型加数控：德阳市东联机械成套设备厂、东科、钰鑫、金力公司、

德阳科利机械设备制造有限公司、民盛特钢、德清锻造 

(13:01-15:00)第四部分：对未来的展望 

本片大气、高档次、高品位，全片上下既体现酒店功能设施与服务品

牌的完美结合，又贯穿企业文化与艺术风格的和谐统一、充分应用演员把

身临其境的感受注入酒店经营，彰显时尚，提升休闲生活艺术般享受的品

位。制作时大量运用特效画面与特效声音合成，以富于艺术性，增强可视

性和感染力。 

不但致力于打造“钻石”级闪耀的服务品质，更加重视营造一支“钻

石”级闪耀的服务团队。服务人员的体贴入微的超值服务，客房内高档设

施与服务人员的工作带给贵客“家”的温馨；问候、礼让、微笑贯彻始终

的全程服务所营造的人居环境；服务舒适体贴、尽显富盈待客之道等。 

（画面）采用移动、升降、广角拍摄等多种拍摄手法，用特效的画面

描绘风光绮丽、如梦似幻的酒店美景；热情大方充满自信的总台小姐热情



接待，服务生微笑上前迎宾；宾客情性所至，妙不自寻的激情；凸现全新

与时尚的设计装饰，歌唱、沐足、按摩、桑拿等项目的功能精华场面，体

现酒店休闲娱乐的时尚；选择各种项目、活动的精美画面，融入艺术的表

演，与服务手段的和谐完美统一，和一组浪漫唯美画面相叠化。 

一、目标宗旨 

【目标】 

彰显学校基地特色总结基地发展经验展示基地建设成果塑造良好社会

形象 

【宗旨】 

具可视导向性，感染吸引力，多视角多样性面向社会，真实直观，形

象生动，通俗易懂定位准确，理论提升，亮点鲜活，印象深刻 

二、本片定位 

【定位】 

是一部彰显基地发展规模与成就的纪实片是一部展示特色管理和专业

特点的交流片是一部张扬优势资源和综合实力的宣传片 

【体现】 

社会认知提升：通过宣传片的拍摄，系统地总结和展示学校培训基地

在婚庆餐饮接待、园艺花卉租摆、企业培训拓展训练这三方面的成果。这

些成果不能仅留在学校基地，要认知总结出来，让社会了解，让社会对学

校基地产生关注与认同，从而有效的促进未来学校基地的发展。内部合力

增强：宣传片对优秀师生的宣传、先进管理模式、特色教学、优良传统，



有利于提高广大师生的自信心和自豪感，形成一种催化剂，给学校基地跨

越式发展注入新的动力。 

三、目标观众 

昌平职业学校培训基地形象宣传专题片策划方案昌平职业学校培训基

地考察者：当地政府部门领导、各级教育部门领导和教育界专家、同仁等

来访者：当地政府部门领导、辖区内适龄少年家长和在校生家长等观摩者：

历次家长会、开学毕业师生大会和相关会议来宾、学校师生等四、内容结

构结构：序曲，两个板块，尾声 

【序曲】起步，从这里开始(一分钟)昌平职业学校发展历史和现状，

规模和实力。 

【概述篇】激情，从这里点燃(一分钟)软硬件设施齐备;优秀的职业

学员，造就了昌职基地的辉煌成绩 

【成果篇】奇迹，从这里产生(6 分钟)基地自身的建设成果，拥有的

三大产业(详细介绍餐厅、培训、花卉租摆这三方面的接待实力和现有成

果) 

【尾声】希望，从这里放飞(1 分钟)昌平职业学校培训基地，期待您

的参与! 

内容： 

(一)序曲：起步，从这里开始推出动态片名 

(二)概述篇：激情，从这里点燃 

昌平职业学校-主教学楼北京市昌平职业学校始建于 20xx 年，是教育

部首批认定的国家级重点职业学校，北京市现代化标志性中等职业学校，
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亩，校外实训基地 300 亩，建筑面积近 80，000 平方米;教职工 248 人，

现有学生 4875 人。学校现开设的专业有：园林花卉、航空服务、汽车运

用与维修、计算机应用及影视后期制作专业、旅游服务与管理、休闲体育

服务与管理、烹饪、金融事务、物流管理等 10 个专业、40 多个专门化方

向。学校师资力量雄厚，专业实习场地优良，拥有航空模拟训练客舱、应

急撤离舱及机场安检设备、汽车修理设备以及 300 余亩园林花卉实验实训

基地和其他教育教学实训设备，能满足各专业教学实习活动的需要。

学校坚持“促进学生发展，服务经济建设”的办学方向，紧紧抓住北

京举办奥运会的契机，为创建一流首都城市发展新区提供人才支持和优质

服务。 

(三)成果篇： 

奇迹，从这里产生昌职实验实训基地是拥有 300 余亩园林花卉实验实

训基地和其他教育教学 

实训设备，能满足各专业教学实习活动的需要。同时经营餐厅、拓展

训练、花卉租摆等项目。是学生在学校与社会接轨的纽带，也是学员实现

职业现实化的良好途径。 

餐厅，是基地经营的可盈利的项目。在这里可以接待近千人的会议、

婚庆、餐饮等娱乐项目，这里不仅可以给在校的学生提供实习的机会，还

可以接待客人。对于学校和基地自身来讲可以说是双赢。餐厅的布置是非

常有特点的，像是在丛林中又像是在百花深处。在这里能让消费者体会吃

饭的惬意，体会在大自然中享受美食的悠然。餐厅的顶部也是由很多色彩

艳丽的雨伞摆出的非常喜庆的图案。舒适的环境、人性化位的服务会让很

多顾客流连忘返，频频光顾。 
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