大学生市场调研报告通用 15 篇
在生活中，报告的使用频率呈上升趋势，我们在写报告的时候要避开篇幅过长。我们应当如何写报告呢？下面是我整理的大学生市场调研报告，仅供参考，期望能够帮助到大家。
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摘要：校园作为一个特别的生活环境，营造成一种特别的文化气氛，依据社会的定义来说，校园可理解为一种狭义的社会，这个社会有它自己存在的模式，相对于校外社会，校内社会更具有单纯性、可归纳性。为了能更清楚地了解大学城在校大学生的化装品消费状况， 作了这样一次调查。本次调查主要是针对大学城在校学生化装品的消费状况进展调查分析，并对学生的实际购置行为和选择倾向等进展争论。调查结果反映出大学城在校大学生选购、使用化装品相对理性， 并对化装品德业提出了自己的看法和意见。
一、调查目的                               1〕了解大学城大学生化装品消费状况
2） 分析大学城大学生购置化装品的影响因素和主要渠道，为今后化装品德业进展供给参考
3） 培育我们查阅资料、调查采访、信息处理及相关统计软件的使用力量
二、工程背景及调查方案1〕工程背景
当今世界，人们的生活水平日益提高，消费者的购物层次也渐渐 上升，日常生活的开支，已不满足于吃、穿、住、行，更加关注的是 自己的形象了。而作为当代大学生，更是应当留意提高自己的礼仪与 形象。所以，大学生中使用化装品的人数也逐步攀升，近年来平均年 增长率都到达 50%。为了解大学城化装品市场现状、消费者状况与消费心态、市场的将来进展等问题，我们对大学城化装品消费市场进展 了这次问卷调查，从中我们可以对大学生化装品市场的概况及消费者 的行为特征有初步的了解。

2） 实施方案:本次调查主要只要针对在校大学生进展，安排的实施方案如下：
（1） 对在大学城的大学生做问卷调查，访问地点包括各所高校。
（2） 通过对收集的数据进展统计分析，并对其具体状况做总结分析评价。
三、问卷设计及结果分析
依据所调查的 90 名学生所填问卷结果的统计分析：
（1） 在对大学生对于自己皮肤状况的了解方面，真正的了解的仅占 20%，所以化装品德业应多宣讲一些关于皮肤肤质方面的内容， 让大学生了解自己的皮肤，削减盲目消费，科学的选择适合自己肤质 的护肤品，从而到达使用化装品的效果，也可以大大提高顾客对化装 品的使用满足度。
（2） 大学生所使用化装品的主要成效为保湿，百分比到达了91%，美白成效为	61.1%，而祛斑、祛痘、遮瑕等所占比例均低于
40%，甚至低至 7.8%，可见大学生的皮肤相对而言没有太多瑕疵，属于皮肤较好的一类群体。
（3） 在对化装品使用的满足度方面，88.9%的大学生都觉得使用效果一般，8.9%的人不满足。可见化装品德业的产品质量照旧有待提高。
（4） 在所使用的化装品类型中，96.7%的大学生都选择了清洁类的，可见大学生对于安康、卫生很重视;根底护理类、隔离遮瑕类、睡眠面膜类护肤品也很受大学生的青睐，选择率均到达了 50%以上。而防晒、彩妆类产品则只有少局部大学生承受，承受率低。
（5） 大学生每学期在化装品的花费则普遍为 100 元以下或100—200 元，可见大学生群体由于自身经济力量有限，在化装品方面的消费金额并不高。而每学期花费到达 300 元以上的仅占 13.3%。
（6） 在化装品的购置渠道方面， 66.7%的学生选择在超市购置
〔其中男生根本上 90%以上都会在超市购置〕， 53.3%的大学生会在专柜购置，可见大学生在化装品选购方面，留意便利和品质。网购虽 然廉价，但却只要   5.6%的人会选择网购，究其缘由，就是网购产品参
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