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核心发现
01

次、时长为

城市、新一线城市用户注重生活便利性和个人发展,倾向于使用生鲜电商、 职场社交等类型的应用。

行业变化

0 2 v AIGC快 速 崛 起 :
门应用如kimi

支付宝APP凭借 "碰一下"

20.4%o

7、 8、 9月,
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来源：艾瑞咨询自主研究绘制。
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中国移动互联网整体流量及用户粘性趋势
Q3移动互联网流量小幅增长，月独立设备数增至14.3亿
截至2024Q3末，中国移动互联网流量迎来本年度内第二次环比增速破1%，月独立设备数9月对比6月净增1832.1万台；用户粘性整
体趋于稳定。在移动互联网存量竞争的大背景下，相关企业仍需明确用户需求，提供差异化服务，以增强用户粘性和提升竞争力。

mUserTracker-2023.9-2024.9
中国移动互联网月独立设备数

mUserTracker-2023.9-2024.9
中国移动互联网用户粘性
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来源：艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国移动互联网一级行业
通讯聊天位居榜首，生活服务等行业持续渗透，人工智能成为新起之秀
在TOP25一级行业中， 19个行业实现流量同比正增长。其中，通讯聊天以12.79亿的月独立设备数、 89.5%的用户渗透率领跑市场；
短视频、金融理财等行业同样展现出强大的用户吸引力，渗透率均超过80%；女性亲子、房产服务等行业的用户渗透率相对较低，
且增速有限，甚至出现负增长；而人工智能作为新兴的一级行业正加速渗透，其影响力和市场潜力不容小觑。

mUserTracker-2024年9月中国移动互联网一级行业月独立设备数&渗透率
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2024.9月独立设备数（亿台） 2024.9用户渗透率（%） 月独立设备数同比增长率（%）

注释：“短视频”一级行业包含短视频类、短剧视频两个细分二级行业； “人工智能”一级行业为2024年新增，暂无同比数据。
来源：艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

14.3%

11.8%



中国移动互联网用户上网时间
短视频持续抢占用户注意力，聚合资讯人均单日使用时间显著增长
从月总使用时间来看，短视频、通讯聊天是瓜分网民移动端使用时间的TOP2行业，且领先优势呈继续扩大态势；社区社交类应用的
总使用时间较去年同期也有显著增长。在用户单日使用时间方面，TOP10行业中，聚合资讯、视频服务、电子阅读及社区社交行业
的使用时间同比均呈正增长，而其他6个行业则有所下降。

mUserTracker-2024年9月中国移动互联网
月总使用时间TOP10一级行业
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3.4% 3.6% -1.4% -1.0% -0.1%

1.8% 2.3% 9.2% -0.5% 4.2%
476.9

323.1

138.7 137.0
90.0 88.1

64.8
31.3 30.7

79.4

短 通 视 聚 游 社 综 电 旅 音
视 讯 频 合 戏 区 合 子 游 乐
频 聊 服 资 服 社 资 商 出 音

天 务 讯 务 交 讯 务 行 频

月总有效使用时间（亿小时） --同比增长率（%）

22.0%
-1.8%

-1.8% -6.4% 0.6% 0.1% -3.7%

138.4

88.4
71.0 68.5 66.4

49.3
31.0

82.3

25.4

59.3

短 游 视 综 通 电 聚 社 音 旅
视 戏 频 合 讯 子 合 区 乐 游
频 服 服 资 聊 阅 资 社 音 出

务 务 讯 天 读 讯 交 频 行

单机单日有效时间（分钟） --同比增长率（%）

来源：艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：艾瑞咨询 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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