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第一章 前言

近年来，原料、人工、能源等生产要素价格不断上涨，导致企业产品在市场上的销售价格一直

很低，给更多企业特别是中小型企业带来了无尽的烦恼甚至是致命的打击。

而品牌则已成为企业最有潜力的资产，品牌扩张成为企业发展、品牌壮大的有效途径。

那么，如何打造独特的品牌？

怎么制定品牌营销方法？

怎么提炼品牌核心价值？

……

下面，我们先从稻谷行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。
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相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年稻谷市场前景及趋势预测

第一节 我国稻谷行业市场概况

一、稻谷行业市场现状分析

当前，稻谷行业市场正处于一个复杂多变的发展阶段。随着全球粮食贸易格局的不断调整，以

及国内农业政策的持续深化，稻谷市场的竞争日趋激烈。从供应端来看，稻谷的产量受到气候、种

植技术、土地资源等多重因素的影响，波动较大。近年来，虽然我国稻谷总产量保持稳定增长，但

区域性、季节性供需矛盾仍然突出。同时，国外稻谷市场的变化也对国内市场产生了不可忽视的影

响。

在消费端，随着人们生活水平的提高和饮食结构的多样化，稻谷的消费量呈现出稳步增长的趋

势。特别是优质稻谷、有机稻谷等特色产品，市场需求持续旺盛。然而，消费者对稻谷的品质和安

全性要求也在不断提高，这对稻谷行业的生产、加工、储存等环节提出了更高的要求。

在市场环境方面，稻谷行业面临着国内外贸易政策的调整、市场竞争的加剧、价格波动等多种

挑战。特别是近年来，国际贸易摩擦不断，稻谷出口受到一定限制，这在一定程度上影响了稻谷行

业的整体发展。

二、稻谷行业市场特点分析

稻谷行业市场具有鲜明的季节性、地域性和周期性特点。首先，稻谷的种植和收获具有明显的

季节性，这导致稻谷市场的供应和需求也呈现出季节性波动的特点。在收获季节，稻谷供应充足，

价格相对较低；而在非收获季节，供应减少，价格则可能上升。

其次，稻谷的生产受到地域条件的制约，不同地区的稻谷品种、品质、产量等存在较大差异。

这导致了稻谷市场的地域性特点，即不同地区的稻谷价格、市场需求等有所不同。
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此外，稻谷行业市场还表现出一定的周期性特点。随着国内外经济形势的变化、政策调整以及

技术进步等因素的影响，稻谷市场的供需关系、价格波动等都会发生周期性变化。

三、稻谷行业市场规模分析

稻谷作为我国的主要粮食作物之一，其市场规模庞大且稳定增长。从产量来看，我国稻谷总产

量连续多年保持在较高水平，为市场提供了充足的供应。从消费量来看，随着人口的增长和生活水

平的提高，稻谷的消费量也在逐年增长。特别是在南方地区，稻谷作为主食的地位不可动摇，市场

需求巨大。

在市场规模方面，稻谷行业不仅涉及到原粮的生产和销售，还包括稻谷的深加工、品牌化运营

等多个环节。近年来，随着稻谷深加工技术的不断进步和消费者需求的多样化，稻谷行业的市场规

模不断扩大。同时，一些企业通过品牌化运营、开拓新市场等方式，进一步提升了稻谷行业的整体

规模和影响力。

然而，需要注意的是，稻谷行业的市场规模虽然庞大，但市场竞争也异常激烈。企业需要在提

高产量、降低成本、提升品质、拓展市场等多个方面下功夫，才能在激烈的市场竞争中立于不败之

地。

四、稻谷行业市场结构分析

稻谷行业市场结构呈现出多元化、复杂化的特点。从生产环节来看，稻谷行业包括种植、收

割、加工等多个环节，每个环节都有大量的企业参与竞争。这些企业在规模、技术、管理等方面存

在较大差异，形成了多样化的市场主体结构。

在销售环节，稻谷行业的市场结构也呈现出多元化的特点。一方面，传统的批发市场、农贸市

场等仍然是稻谷销售的重要渠道；另一方面，随着电子商务的快速发展，越来越多的稻谷企业开始

通过线上平台销售产品，这在一定程度上改变了稻谷行业的市场结构。

此外，稻谷行业的市场结构还受到政策、技术、资本等多种因素的影响。政策的调整、技术的

进步和资本的流动都会对市场结构产生深远影响。因此，稻谷企业需要密切关注市场动态和政策变

化，灵活调整经营策略，以适应不断变化的市场环境。

稻谷行业市场现状复杂多变，具有鲜明的季节性、地域性和周期性特点。市场规模庞大且稳定

增长，但市场竞争也异常激烈。市场结构多元化、复杂化，受到多种因素的影响。在未来的发展
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中，稻谷企业需要不断创新经营模式、提高市场竞争力，以应对市场的挑战和机遇。

第二节 2024年中国稻谷生产及成本收益分析

核心观点

1.从国内生产形势来看，稻谷作为“中国第一大口粮作物”，2010年以来，种植面积呈现先增后

降的趋势，整体在 4.5亿亩左右小幅波动；产量变化趋势随种植面积同步波动，近年来常年维持在

2亿吨以上。2023年，中国稻谷种植面积为 43423.65万亩（约合 4.34亿亩），产量为 20660.3万

吨（约合 2.07亿吨），规模在四大粮食作物中位列第二。受适生环境及气候差异的限制，中国稻

谷种植面积与产量常年保持“中稻和一季晚稻＞双季晚稻＞早稻”的生产结构。

2. 从生产区域来看，据国家统计局数据显示，全国 31个省（自治区、直辖市）中，除“青海

省”外，其余 30个省（自治区、直辖市）均涉及稻谷的规模化生产，其中，“黑龙江省、湖南省、

江西省”稻谷种植面积与产量均常年稳居全国前 3位——2022年这三个地区稻谷种植面积合计达

16458.07万亩，产量合计达 7394.38万吨，在全国稻谷种植面积和产量中所占比重合计分别为

37.26%、35.47%。从消费规模来看，中国以 15500万吨（约合 1.55亿吨）稳居全球首位，在全球

比重约 30.02%。从贸易规模来看，中国稻米进口量高达 500万吨，在全球稻米进口量中所占的比

重近 10%（约 9.72%），位列全球第 1位；中国稻米出口量为 220万吨，在全球稻米出口量中所占

的比重不到 5%（约 4.16%），位列全球第 5位，净进口量达 280万吨。

3. 从成本收益来看，近年来，我国稻谷每亩总成本、总产值均呈现波动增加趋势，净利润波

动下降。2022年，我国稻谷每亩总成本已增至 1361.91元，其中，物质与服务费用占比高达

47.34%——在 2022年每亩总成本构成中，占比居前 3位的细分成本依次是：家庭用工折价、租赁

作业费、自营地折租。每亩总产值已增至 1339.24元；分稻谷种类来看，2022年，主要稻谷种类

平均每亩总成本大小表现为“粳稻＞中籼稻＞晚籼稻＞早籼稻”，每亩总产值大小表现为“粳稻＞中

籼稻＞晚籼稻＞早籼稻”。与美国比较，近三年来，我国每亩稻谷“总产值”及“净利润”常年低于美

国。

我国是世界上稻作历史最悠久、水稻遗传资源最丰富的国家之一，已有 1.4万年以上的稻作栽

培历史。从未来发展趋势看，一方面，在消费相对稳定的情况下，我国稻谷供需基本面保持相对宽

松的态势，而且作为主要粮食作物之一，稻谷价格提高不可能过高、过快，稻谷种植收入增长潜力

不大；另一方面，随着农资价格、租赁机械作业费用、人工费用和土地租金的逐渐上涨，稻谷种植

成本大幅增加，进一步压缩了稻谷种植的利润。

本文基于农小蜂在运营过程中积累的中国稻谷种植面积、产量、产区分布、市场行情、成本收

益等数据，从稻谷生产规模、生产区域分布、市场消费情况、种植成本、收益等方面进行中国稻谷
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成本收益情况的分析，为从事稻谷全产业链科研、育种、种植、加工、仓储、包装、运输、销售等

活动的主体及社会服务机构提供参考。

一、国内生产形式分析

（1）生产地位

我国 60%以上的人口以大米作为主食，稻谷是名副其实的“中国第一大口粮作物”。据国家统计

局数据显示，2023年，中国稻谷种植面积为 43423.65万亩（约合 4.34亿亩）、产量为 20660.3

万吨（约合 2.07亿吨）。

图表 1：2023年中国粮食面积与产量细分结构对比

（数据来源：国家统计局 制图：农小蜂 ）

中国稻谷种植面积在全国谷物种植面积中所占的比重约为 28.97%，在全国粮食种植面积中所

占的比重约为 24.33%；

中国稻谷产量在全国谷物产量中所占的比重约为 32.21%，在全国粮食产量中所占的比重约为

29.71%。

（2）生产趋势

据国家统计局数据显示，受全国农业种植结构调整、适生环境气候变化、城市化进程加快等综

合因素影响，2010年以来，中国稻谷种植面积整体呈现先增后降的趋势，整体在 4.5亿亩左右小

幅波动。

图表 2：中国稻谷种植面积与产量变化趋势
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（数据来源：国家统计局 制图：农小蜂 ）

产量变化趋势随种植面积同步波动，近年来常年维持在 2亿吨以上，得益于单产水平的提高，

虽然近年来全国稻谷种植面积有所下降，但稻谷产量整体仍然维持增长趋势。2022~2023年间，受

稻谷种植面积下降叠加极端气候等综合因素影响，中国稻谷产量连续两年呈现逐年下降趋势，但同

比降幅略小于种植面积降幅。

（3）国际贸易

中国稻米进口量高达 500万吨，在全球稻米进口量中所占比重近 10%（约 9.72%），位列全球

第 1位；中国稻米出口量为 220万吨，在全球稻米出口量中所占比重不到 5%（约 4.16%），位列全

球第 5位，净进口量达 280万吨。

图表 3：2022年，全球主要稻米贸易相关国家/地区进口量、出口量规模对比



 稻谷企业品牌营销策略研究报告

9

（数据来源：世界贸易组织数据库 制图：农小蜂 ）

二、成本收益

成本收益是衡量种粮农户生产效益的关键指标。在市场经济环境下，为了获取更高的生产利

润，必须努力降低生产成本。

说明：本章数据来源为国家发展和改革委员会价格司发布的《全国农产品成本收益资料汇编》

——经统计和公示的数据地域范围为：
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早籼稻：“安徽省、福建省、湖北省、浙江省、江西省、海南省、广西壮族自治区、广东省、

湖南省”9个省（自治区、直辖市）。

中籼稻：“江苏省、陕西省、河南省、湖北省、湖南省、福建省、四川省、贵州省、云南省、

江西省、安徽省、重庆市、广西壮族自治区”13个省（自治区、直辖市）。

晚籼稻：“安徽省、福建省、浙江省、江西省、湖南省、广西壮族自治区、广东省、海南省、

湖北省”9个省（自治区、直辖市）。

粳稻：“安徽省、福建省、浙江省、江西省、湖南省、广西壮族自治区、广东省、海南省”12个

省（自治区、直辖市）。

其他省（自治区、直辖市）以及我国台湾省、香港特别行政区和澳门特别行政区暂未包括。

（1）稻谷

1.每亩总成本波动增长，物质与服务费用占比接近 50%

2011~2022年，我国稻谷每亩总成本从 896.98元/亩增长到 1361.91元/亩，增长了 464.93元

/亩，增幅约为 51.83%，年均复合增长率约为 3.5%；

其中，物质与服务费用从 409.34元/亩增长到 644.72元/亩，占总成本的比重提高 1.7个百分

点；

人工成本从 327.96元/亩增长到 457.13元/亩，占总成本的比重降低 2.9个百分点；

土地成本从 159.68元/亩增长到 260.06元/亩，占总成本的比重提高 1.29个百分点。

图表 4：中国稻谷平均每亩“总成本”及主要细分成本变化趋势
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