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报告说明 



随着经济的不断发展，人民物质生活水平有了较大提高，消费者

对床上用品的消费不再仅停留在对生活起居等基本功能的满足上，而

更要求床上用品与消费者的生活方式和审美文化相吻合，对床上用品

设计、面料甚至生态和保健等功能提出越来越多的要求，以产品风格

和产品功能为特点的品牌消费时代已经来临。 

根据谨慎财务估算，项目总投资 18192.35 万元，其中：建设投资

15142.11 万元，占项目总投资的 83.23%；建设期利息 197.67 万元，

占项目总投资的 1.09%；流动资金 2852.57 万元，占项目总投资的

15.68%。 

项目正常运营每年营业收入 32400.00 万元，综合总成本费用

26894.46 万元，净利润 4016.42 万元，财务内部收益率 16.46%，财务

净现值 2624.55 万元，全部投资回收期 6.09 年。本期项目具有较强的

财务盈利能力，其财务净现值良好，投资回收期合理。 

本期项目技术上可行、经济上合理，投资方向正确，资本结构合

理，技术方案设计优良。本期项目的投资建设和实施无论是经济效益、

社会效益等方面都是积极可行的。 

本期项目是基于公开的产业信息、市场分析、技术方案等信息，

并依托行业分析模型而进行的模板化设计，其数据参数符合行业基本

情况。本报告仅作为投资参考或作为学习参考模板用途。 



 



第一章 背景及必要性 

一、市场规模 

全球家纺市场存在不同的分类标准。根据地区标准，全球家纺市

场分为亚太、欧洲、北美、中东、非洲等地域市场；根据产品类型标

准，分为床上织物布艺、卫浴家纺品、地面铺设家纺品、装饰家纺品

等产品市场。Fibre2Fashion 数据显示，2020 年全球家纺市场规模预

计将扩大至 1315 亿美元。 

就全球家纺市场的分布情况来看，亚太地区家纺行业一直保持较

大市场规模，其次是欧洲地区和北美地区。预计 2020 年亚太地区家纺

行业市场规模达到 631.475 亿美元，欧洲地区将达到 308.29 亿美元，

北美地区将达到 294.814 亿美元。就全球家纺市场的产品情况来看，

床上织物布艺是全球家纺中最大的细分市场，并且其所占比例在未来

将有望从 43%扩张至 46%，到 2020 年将占据家纺市场的近 50%。卫浴家

纺品市场规模也呈现上升趋势，与装饰、地面铺设类家纺细分市场保

持一定的规模差距，其中地面铺设类家纺品市场在 2013-2020 年的时

间区间内增幅较小。 



从统计数据来看，中国家纺行业总体规模不断扩大，保持平稳增

长趋势。2019 年中国家纺行业规模达到 2310.30 亿元，同比增长率

4.9%，预计 2021 年将达到 2587.1 亿元，同比增长率 5.8%。 

二、行业发展趋势 

1、消费偏好从大众化品牌化转向个性化和时尚化 

目前，国内床上用品企业的增长方式仍然主要依靠产品质量提升

和营销渠道的扩张，但建立在品牌基础之上的质量、文化时尚等众多

因素差异优势在竞争中的作用正日趋明显。 

随着经济的不断发展，人民物质生活水平有了较大提高，消费者

对床上用品的消费不再仅停留在对生活起居等基本功能的满足上，而

更要求床上用品与消费者的生活方式和审美文化相吻合，对床上用品

设计、面料甚至生态和保健等功能提出越来越多的要求，以产品风格

和产品功能为特点的品牌消费时代已经来临。 

未来床上用品企业之间的竞争将会是建立在差异化基础上的品牌

竞争，企业只有从消费者的角度出发，丰富产品结构，才能更好地塑

造企业品牌，提升品牌价值，充分发挥品牌的市场影响力。未来床上

用品企业之间的竞争是消费者的竞争，90后，95后甚至 00后将会是

建 



立在差异化基础上的品牌竞争的对象。未来企业只有从消费者的

角度出发，丰富产品结构，不断融入时尚元素，才能更好地塑造企业

品牌，提升品牌价值，充分发挥品牌的市场影响力。 

2、销售渠道多元化 

我国家纺行业的销售模式经历了“跑马圈地”、“线上线下融

合”、“电商发力”三个发展阶段，“互联网+家纺”的生产销售模式

成为行业趋势。网红经济的火爆，带动了国内家纺行业销售模式的进

一步转变，各品牌均大力发展直播带货渠道，联合大主播打造爆款产

品，提高品牌知名度。根据 Wind数据显示，2020年床上用品类的主要

上市公司，水星家纺电商收入占比近 50%，富安娜电商收入占比超过

40%，罗莱生活占比近 30%（具体均以实际为准）。不仅是销售模式，

“阿里犀牛智造”的出现，更是将“互联网+家纺”模式推向家纺行业

发展的技术前沿。  

3、产品功能多样化 

随着我国人民生活水平的提高，消费者的消费观念逐渐转变，对

产品功能性的重视程度日益提高，对床上用品的要求已不再局限于保

暖、舒适等原有的基本特性。根据床上用品的不同用途，人们还希望

其具有保健、防护等特殊功能，如轻柔、透气、排汗、抗菌、防螨、

防紫外线、防毒、阻燃、防辐射、香薰、磁疗、吸湿、防油防水等，



床上用品的面料也逐渐采用竹纤维等新型面料。未来功能性床上用品

特有的高科技含量与高附加值将成为我国床上用品行业一个新的经济

增长点。 

4、与家居行业一体化发展 

我国床上用品与家居行业融合是行业发展趋势之一。目前行业内

的成熟品牌已作相关战略调整，逐渐由家纺向家居转型，如罗莱生活、

富安娜、梦洁等品牌已向大家居方向转型；家具行业定制衣柜品牌索

菲亚，也以木门、窗帘项目进军整体家居领域，并拓展自有品牌床上

用品。借鉴国外经验，国外家纺品牌集团一般采用从家纺到家居的一

体化经营模式，实现家纺、家装、家具、装饰、设计的抱团式发展，

往往市场占有率较高。随着消费升级，消费文化的进步，消费者除了

关注产品本身，还将更加关注床上用品与家居的融合。 

5、儿童床品成为蓝海市场 

目前，尽管床上用品行业的头部品牌已经陆续推出儿童床品，但

是儿童床品的发展仍略显滞后。“80后”“90后”父母的品牌意识较

强，对儿童床品的款式、质量、环保要求更高，儿童床品时尚化、品

牌化的趋势逐渐形成。儿童床品市场逐渐成为床上用品市场竞争的蓝

海。 

三、项目实施的必要性 



（一）现有产能已无法满足公司业务发展需求 

作为行业的领先企业，公司已建立良好的品牌形象和较高的市场

知名度，产品销售形势良好，产销率超过 100%。预计未来几年公司的

销售规模仍将保持快速增长。 

随着业务发展，公司现有厂房、设备资源已不能满足不断增长的

市场需求。公司通过优化生产流程、强化管理等手段，不断挖掘产能

潜力，但仍难以从根本上缓解产能不足问题。通过本次项目的建设，

公司将有效克服产能不足对公司发展的制约，为公司把握市场机遇奠

定基础。 

（二）公司产品结构升级的需要 

随着制造业智能化、自动化产业升级，公司产品的性能也需要不

断优化升级。公司只有以技术创新和市场开发为驱动，不断研发新产

品，提升产品精密化程度，将产品质量水平提升到同类产品的领先水

准，提高生产的灵活性和适应性，契合关键零部件国产化的需求，才

能在与国外企业的竞争中获得优势，保持公司在领域的国内领先地位。 



第二章 项目概述 

一、项目名称及项目单位 

项目名称：乌鲁木齐家用纺织品项目 

项目单位：xx 集团有限公司 

二、项目建设地点 

本期项目选址位于 xx（以选址意见书为准），占地面积约 38.00

亩。项目拟定建设区域地理位置优越，交通便利，规划电力、给排水、

通讯等公用设施条件完备，非常适宜本期项目建设。 

三、可行性研究范围 

按照项目建设公司的发展规划，依据有关规定，就本项目提出的

背景及建设的必要性、建设条件、市场供需状况与销售方案、建设方

案、环境影响、项目组织与管理、投资估算与资金筹措、财务分析、

社会效益等内容进行分析研究，并提出研究结论。 

四、编制依据和技术原则 

（一）编制依据 

1、《中华人民共和国国民经济和社会发展第十三个五年规划纲

要》； 

2、《中国制造 2025》； 



3、《建设项目经济评价方法与参数及使用手册》（第三版）； 

4、项目公司提供的发展规划、有关资料及相关数据等。 

（二）技术原则 

按照“保证生产，简化辅助”的原则进行设计，尽量减少用地、

节约资金。在保证生产的前提下，综合考虑辅助、服务设施及该项目

的可持续发展。采用先进可靠的工艺流程及设备和完善的现代企业管

理制度，采取有效的环境保护措施，使生产中的排放物符合国家排放

标准和规定，重视安全与工业卫生使工程项目具有良好的经济效益和

社会效益。 

五、建设背景、规模 

（一）项目背景 

随着床上用品行业的日益发展，企业要具备竞争优势，就必须拥

有较高的管理水平和专业人才。企业管理能力和精细程度决定了企业

运作的效率和成本，卓越的企业管理能力能够有效提升企业竞争力和

经营效益，而具有较高管理水平的床上用品企业需配备在品牌运营、

市场营销、设计、财务、信息管理等多方面具有丰富经验的人才。对

于本行业的新进入者而言，短时间内难以获得丰富的企业管理经验和

优秀的人才。 

（二）建设规模及产品方案 



该项目总占地面积 25333.00 ㎡（折合约 38.00 亩），预计场区规

划总建筑面积 44521.63 ㎡。其中：生产工程 31204.58 ㎡，仓储工程

3519.14 ㎡，行政办公及生活服务设施 5038.69 ㎡，公共工程 4759.22

㎡。 

项目建成后，形成年产 xx 千套家用纺织品的生产能力。 

六、项目建设进度 

结合该项目建设的实际工作情况，xx 集团有限公司将项目工程的

建设周期确定为 12 个月，其工作内容包括：项目前期准备、工程勘察

与设计、土建工程施工、设备采购、设备安装调试、试车投产等。 

七、原辅材料及设备 

（一）项目主要原辅材料 

该项目主要原辅材料包括裁片（布料）、墨水。 

（二）主要设备 

主要设备包括：头机械臂数码打印线、数码打印机、干燥线、空

压机。 

八、环境影响 

本项目工艺清洁，将生产工艺与污染治理措施有机的结合在一起，

污染物排放量较少，且实施污染物排放全过程控制。“三废”处理措
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