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广告法概述



总结词
广告法的定义和目的是规范广告活动，保障消费者的合法权益，促进广告业健

康发展。

详细描述
广告法是针对商业广告的法律法规，其目的是通过规范广告主、广告经营者、

广告发布者等各方行为，保障消费者的合法权益，维护市场公平竞争秩序，促

进广告业健康发展。

广告法的定义和目的



广告法的适用范围包括各类广告活动，涉及各种媒体和传播

渠道。

总结词

广告法适用于各类商业广告活动，包括电视、广播、报纸、

杂志、互联网、户外广告等各类媒体和传播渠道。此外，广

告法还适用于广告代言、广告监测等与广告相关的活动。

详细描述

广告法的适用范围



总结词

广告法的基本原则包括真实性、合法性、公

正公平、尊重社会公德和消费者权益。

详细描述

广告法规定，广告应当真实、合法、公正、

公平，不得含有虚假或者引人误解的内容，

不得损害社会公共利益和他人合法权益。此

外，广告应当尊重社会公德，不得妨碍社会

公共秩序和公共安全，不得违反国家法律法

规和政策。同时，广告应当注重消费者权益

保护，不得侵犯消费者的合法权益。

广告法的基本原则
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广告内容规范



03

广告中使用的商品或服务效果描述必须与实际情况相符，不得

虚假宣传。

01
广告内容必须真实、准确，不得夸大、虚假宣传。

02
广告中涉及的数据、统计资料等必须准确，不得有误导性信息。

广告内容的真实性要求
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2

3

禁止发布任何形式的虚假广告，包括但不限于夸

大宣传、隐瞒事实等。

禁止使用虚构、伪造的证明文件或数据支持广告

内容。

禁止以虚假方式诱导消费者购买商品或服务。

禁止发布虚假广告



广告内容必须清晰明
了，不得使用模糊、
歧义的语言或图像。

广告中涉及的价格、
促销等信息必须真实、
准确，不得误导消费
者。

禁止使用比较广告，
对竞争对手进行不正
当贬低或攻击。

禁止发布误导性广告



广告中涉及的知识产权保护

01

广告中使用的商标、专利、著作权等必须合法，不

得侵犯任何知识产权。

02

广告中使用的图片、音乐、视频等素材必须获得合

法授权，不得盗用他人作品。

禁止在广告中使用未经授权的专利、商标等标识，

进行虚假宣传或误导消费者。
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广告发布要求



遵守法律法规

广告发布者应当严格遵守《广告法》及相关法律法规，确保广告
内容合法、合规。

核实广告内容

广告发布者应对广告内容进行核实，确保广告信息的真实性、准
确性和完整性。

合理审查

广告发布者应对广告进行审查，包括对广告主的资质、广告内容
的合规性等进行审查。

广告发布者的责任



对于某些特定类型的广告，
如药品、医疗器械等，需
要进行事先审查，确保符
合相关法律法规。

事先审查 事后审查 互联网广告审查

对于其他类型的广告，如
食品、化妆品等，需要进
行事后审查，以确保广告
内容与实际产品一致。

互联网广告需要进行特殊
审查，包括对弹窗广告、
视频广告等进行审查。
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广告发布的审查制度
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