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目标客户群体

根据产品特点和品牌定位，确定

目标客户群体，如年龄、性别、

职业、消费水平等。

市场细分

根据目标客户群体的特点和需求，

将市场细分为不同的子市场，以

便更有针对性地进行营销。

目标市场选择

在市场细分的基础上，选择最具

潜力和竞争优势的子市场作为目

标市场。

目标市场定位



需求调研

通过市场调查、用户访谈等方式，

了解消费者对面膜产品的需求和

期望。

需求分析

对收集到的数据进行整理和分析，

提炼出消费者对面膜产品的核心

需求和痛点。

产品优化建议

根据需求分析结果，提出对面膜

产品的优化建议，以满足消费者

需求。

消费者需求分析
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竞争对手识别

通过市场调查、行业报告等方式，识别出主要竞争对
手及其产品特点。

竞争策略分析

分析竞争对手的营销策略、价格策略、渠道策略等，
以便更好地应对竞争。

竞争优势构建

根据竞争对手分析结果，提炼出自身的竞争优势，并
制定相应的营销策略。

竞争对手分析
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