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保利地概述



公司背景与史

01

保利地是一家部位于中国的

房地开公司，成立于1992年，

隶属于中国保利集。

02

公司早期主要从事房地开和

售，逐展成涵盖房地

开、物管理、商运等多

个域的合性房地企。



主要与目

住宅地开 商地开 物管理 旅游地开

保利地在国内外多个城市开

住宅地目，包括高公

寓、墅等。

公司开商地目，如保利地有自己的物管理 公司在一些旅游地开旅游

物中心、写字楼等，城市提

供商施。

公司，开的住宅和商 地目，如度假村、酒店等。

目提供物管理服。
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世地概述



公司背景与史

成立 部位置 展程

世地成立于1993年，
是国内最早从事房地
合服的企之一。

公司部位于深圳，并在
全国范内有分支机构。

世地了从初期、
成期到成熟期的各个
段，逐步展成房地
服行的先企。



范与特点

世地的涵盖了房地代理、房地

咨、房地金融服等多个域，形

成了完整的房地服。

世地注重化的服，有一支高

素、丰富的，能客

提供全方位、的房地服。

世地始保持新精神，不断推出新

的服模式和品，以足客不断化

的需求。

世地有丰富的行源和广泛的

网，能整合各源，客提供

更加全面、高效的服。
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定价策略基



定价策略定

定价策略定 定价策略的制定程

定价策略是企了目，
包括市分析、品定位、价格水平

与构的确定等步。
根据市需求、品定位、争状况

等因素，制定出的品价格决策。

定价策略的核心目

企盈利最大化，同足市

需求和争境的要求。



定价策略的重要性

合中的核心要素

价格是合中的核心要素，直接影响着市需求和企的盈

利状况。

争的体

合理的定价策略能提升企的争力，在市上得更大的份。

品牌形象塑造

价格的高低与品牌形象密切相关，合理的定价策略有助于塑造和

企的品牌形象。



影响定价的主要因素

市供需关系 争状况

市供需关系是影响价格的最

基本因素，供大于求价格下

降，求大于供价格上升。

争手的价格策略、品

量、品牌知名度等因素都会

企的定价策略生影响。

品成本 消者心理

品成本是制定价格的下限，

企需要确保售价格能覆

盖成本并得盈利。

消者价格的敏感度、支付

能力以及品价的知等

因素，都会影响企的定价策略。
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