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引言

CHAPTER



全球化背景下的文化交流与融合
随着全球化的深入发展，各国文化交流日益频繁，文化创意产业成为国家软实

力的重要体现。

技术进步推动产业升级
数字技术、互联网等新兴技术的发展，为文化创意产业与传媒行业的融合提供

了技术支撑。

背景与意义



探讨文化创意产业与传媒行业如何实

现协同发展，提高文化产业的整体竞

争力。

如何利用传媒行业的发展推动文化创

意产业的创新，同时发挥文化创意产

业的价值，促进传媒行业的转型升级。

研究目的与问题

研究问题

研究目的
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文化创意产业概述
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定义
文化创意产业是指通过创新、创造和创意活动，以开发和提供知识产权和创意产

品为手段，为社会创造财富和价值的产业。

分类

主要包括文化艺术、设计、传媒、出版、影视、音乐、表演艺术、文化遗产等众

多领域。

文化创意产业的定义与分类



自20世纪中期以来，随着信息技术的发展和文化多样性的重

视，文化创意产业逐渐崛起并成为全球经济增长的重要引擎。

发展历程

在全球范围内，文化创意产业已经成为许多国家和地区的支

柱产业，创造了大量的就业机会和经济增长点。

现状

文化创意产业的发展历程与现状



文化创意产业的价值与影响

价值

文化创意产业具有高度的文化价值、

经济价值和社会价值，能够推动经济

发展、增强国家软实力、促进社会进

步和文化交流。

影响

随着全球化进程的加速，文化创意产

业对世界经济、政治和文化格局产生

了深远的影响，成为各国竞相发展的

战略性产业。
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传媒行业概述
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传媒行业是指通过各种媒介传播信息、文化和娱乐的行业，包括新闻、广告、电影、电视、广播、出版等。

定义

根据传播媒介的不同，传媒行业可以分为传统媒体和新媒体两大类。传统媒体包括报纸、杂志、电视、广播等，

新媒体则包括互联网、移动媒体、社交媒体等。

分类

传媒行业的定义与分类



发展历程
传媒行业经历了从传统媒体到新媒体的转型，数字化技术的普及和应用推动了传媒行业的快速发展。

现状
当前，新媒体在传媒行业中占据了越来越重要的地位，传统媒体也在积极转型和融合发展。同时，随

着全球化进程的加速，传媒行业的竞争也日益激烈。

传媒行业的发展历程与现状
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