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摘  要

经济迅速发展的中国经济，的快速发展诞生了孵化出一个潜力无限的咖啡

的消费市场，受到了来自世界各地外资商的关注。，据伦敦国际咖啡组织统

计，中国咖啡消费能力正在以每年 15%的速度成长为一个咖啡大国，2025年中

国将达到 1万亿元的消费市场。

国内消费者开始越来越依赖于咖啡这种饮品，呈现出我国消费市场的巨大

潜力，预计十年内仍然保持常态发展的趋势。

本文以瑞幸咖啡为例，结合就瑞幸咖啡上市的具体市场营销战略和策略工

作，从按照咖啡市场现状分析、市场营销理论、营销占有率和营销策略及其实

施建议四个步骤方面展开分析，首先分析概述了咖啡市场的特点和宏观环境，

并并对介绍了未来咖啡市场的发展趋势进行了预测。其次，结合通过瑞幸咖啡

上市的主要特征分析，着重分析介绍了市场营销基本理论在瑞幸咖咖啡企业上

市过程中的具体的应用市场细分、目标市场的选择和定位。再次，深入分析了

瑞幸咖啡的营销策略。

最后，本文提出了对瑞幸咖啡提出影响策略改进的几点可行性建议，同时

希望对我国咖啡企业营销工作具有一定的参考价值。
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