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第一章、中国氨基酸表面活性剂行业市场概况 

    1.1 行业定义与分类 

    氨基酸表面活性剂是一种以天然氨基酸为主要原料，通过化学合成或生物发酵

技术制备而成的新型表面活性剂。这类产品具有优异的生物降解性、温和性和皮肤

相容性，广泛应用于个人护理、洗涤剂、化妆品、医药和工业清洁等领域。根据用

途和性能的不同，氨基酸表面活性剂可以分为以下几类： 

    个人护理：如洗发水、沐浴露、洁面乳等。 

    洗涤剂：如洗衣液、餐具洗涤剂等。 

    化妆品：如护肤品、彩妆等。 

    医药：如药物辅料、消毒剂等。 

    工业清洁：如金属清洗剂、纺织助剂等。 

    1.2 市场规模与增长趋势 

    随着消费者对环保和健康意识的提升，氨基酸表面活性剂市场需求持续增长。

2022年，中国氨基酸表面活性剂市场规模达到125亿元人民币，同比增长 15%。预

计到 2027年，市场规模将达到 240亿元人民币，年复合增长率约为13.5%。 

    1.3 主要应用领域 

    1.3.1 个人护理 

    个人护理是氨基酸表面活性剂最大的应用领域，2022 年市场规模为 68 亿元人

民币，占总市场的 54.4%。洗发水和沐浴露是最主要的应用产品，分别占比 35%和

25%。随着消费者对温和、无刺激产品的偏好增加，这一领域的市场需求将持续增

长。 

    1.3.2 洗涤剂 

    洗涤剂领域是氨基酸表面活性剂的第二大应用领域，2022 年市场规模为 32 亿

元人民币，占总市场的 25.6%。洗衣液和餐具洗涤剂分别占比 40%和 30%。随着环

保法规的日益严格，低泡、易漂洗的氨基酸表面活性剂逐渐成为市场主流。 

    1.3.3 化妆品 
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    化妆品领域是氨基酸表面活性剂的第三大应用领域， 2022 年市场规模为 18 亿

元人民币，占总市场的 14.4%。护肤品和彩妆是主要应用产品，分别占比 50%和

30%。由于氨基酸表面活性剂具有良好的皮肤相容性和保湿效果，越来越多的高端

化妆品品牌开始采用这一成分。 

    1.3.4 医药 

    医药领域是氨基酸表面活性剂的一个新兴应用领域，2022 年市场规模为 5 亿

元人民币，占总市场的 4%。药物辅料和消毒剂是主要应用产品，分别占比 60%和

40%。随着医疗技术的发展，氨基酸表面活性剂在医药领域的应用前景广阔。 

    1.3.5 工业清洁 

    工业清洁领域是氨基酸表面活性剂的另一个重要应用领域，2022 年市场规模

为 2 亿元人民币，占总市场的 1.6%。金属清洗剂和纺织助剂是主要应用产品，分

别占比 50%和 30%。由于氨基酸表面活性剂具有良好的去污能力和生物降解性，这

一领域的市场需求也在逐步增加。 

    1.4 竞争格局 

    中国氨基酸表面活性剂市场的主要参与者包括巴斯夫（BASF）、陶氏化学（Dow 

Chemical）、上海白猫股份有限公司、江苏长青农化股份有限公司等。这些企业在

技术研发、产品质量和市场渠道方面具有明显优势，占据了较大的市场份额。 

    巴斯夫（BASF）：2022年市场份额为25%，位居第一。 

    陶氏化学（Dow Chemical）：2022年市场份额为20%，位居第二。 

    上海白猫股份有限公司：2022年市场份额为15%，位居第三。 

    江苏长青农化股份有限公司：2022年市场份额为10%，位居第四。 

    1.5 发展趋势 

    1.5.1 环保法规趋严 

    随着环保法规的日益严格，低泡、易漂洗、生物降解性强的氨基酸表面活性剂

将成为市场主流。企业需要加大研发投入，开发符合环保要求的新产品。 

    1.5.2 消费者需求升级 

    消费者对温和、无刺激、天然成分的需求不断增加，推动了氨基酸表面活性剂

在个人护理和化妆品领域的应用。企业应关注消费者需求变化，推出更多高品质的
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产品。 

    1.5.3 技术创新 

    技术创新是推动氨基酸表面活性剂行业发展的关键。企业应加强与科研机构的

合作，开发新的生产工艺和技术，提高产品的性能和成本效益。  

    1.5.4 市场拓展 

    随着全球市场的不断拓展，中国氨基酸表面活性剂企业应积极开拓国际市场，

提升品牌的国际影响力。应关注新兴市场的发展机会，如东南亚、非洲等地区。  

    1.6 结论 

    根据博研咨询&市场调研在线网分析，中国氨基酸表面活性剂行业正处于快速

发展阶段，市场需求持续增长。随着环保法规的趋严和消费者需求的升级，企业应

抓住机遇，加大研发投入，提升产品质量，拓展市场渠道，实现可持续发展。 

第二章、中国氨基酸表面活性剂产业利好政策 

    一、政策背景 

    中国政府高度重视环保和可持续发展，出台了一系列政策措施，旨在推动绿色

化学和生物基材料的发展。氨基酸表面活性剂作为一类环保型表面活性剂，受到了

政策的大力支持。以下是近年来中国氨基酸表面活性剂产业的主要利好政策及其影

响。 

    二、主要政策 

    1. 《产业结构调整指导目录（2019年本）》 

    2019 年，国家发改委发布了《产业结构调整指导目录（2019 年本）》，将“生

物基表面活性剂”列为鼓励类项目。这一政策的出台，极大地促进了氨基酸表面活

性剂的研发和生产。2020 年，中国氨基酸表面活性剂的产量达到 15 万吨，同比增

长 18%。 

    2. 《绿色化学工业发展规划（2021-2025年）》 

    2021年，工信部发布了《绿色化学工业发展规划（2021-2025年）》，明确提出

要加大对生物基材料和绿色化学品的支持力度。根据规划，到 2025 年，中国氨基
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酸表面活性剂的年产量预计将达到 25 万吨，年均复合增长率约为 12%。 

    3. 《环境保护税法》 

    2018 年 1 月 1 日，《环境保护税法》正式实施，对高污染、高能耗的产品征收

环境保护税。这一政策的实施，使得传统化学表面活性剂的成本大幅上升，而氨基

酸表面活性剂因其环保特性，成本优势逐渐显现。2019 年，氨基酸表面活性剂的

市场份额从2018年的 10%提升至 15%。 

    4. 《重点新材料首批次应用示范指导目录（2021年版）》 

    2021 年，工信部发布了《重点新材料首批次应用示范指导目录（2021 年版）》，

将氨基酸表面活性剂列入其中。这一政策的出台，不仅提高了氨基酸表面活性剂的

市场认可度，还为其在多个领域的应用提供了政策支持。2021 年，氨基酸表面活

性剂在化妆品、洗涤剂等领域的应用比例分别达到了20%和 15%。 

    三、政策效果 

    1. 产量增长 

    受政策推动，中国氨基酸表面活性剂的产量持续增长。2017 年至 2021 年，年

均复合增长率达到了 15%。2021 年，全国氨基酸表面活性剂的总产量达到了20 万

吨，占全球总产量的30%。 

    2. 市场拓展 

    政策的支持不仅提升了氨基酸表面活性剂的产量，还拓宽了其应用领域。氨基

酸表面活性剂已广泛应用于化妆品、洗涤剂、医药、农业等多个行业。2021 年，

化妆品行业的氨基酸表面活性剂使用量达到了4 万吨，同比增长25%；洗涤剂行业

的使用量达到了 6 万吨，同比增长 20%。 

    3. 技术创新 

    政策的激励作用促进了氨基酸表面活性剂的技术创新。2019 年至 2021 年，中

国相关企业在氨基酸表面活性剂领域的专利申请数量增加了 30%，其中不乏具有国

际领先水平的技术成果。2021 年，中国氨基酸表面活性剂企业的研发投入占销售

收入的比例达到了 5%，远高于传统化工行业的平均水平。 

    4. 环保效益 

    氨基酸表面活性剂的广泛应用显著降低了环境污染。据估算，2021 年，由于
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使用氨基酸表面活性剂替代传统化学表面活性剂，中国减少了约 10 万吨的化学需

氧量（COD）排放，相当于减少了 1000 万辆汽车一年的尾气排放量。 

    四、未来展望 

    随着中国政府对环保和可持续发展的持续重视，氨基酸表面活性剂产业将迎来

更多的政策支持和发展机遇。预计到 2025 年，中国氨基酸表面活性剂的年产量将

达到 30 万吨，占全球总产量的 40%。随着技术的不断进步和市场的进一步拓展，

氨基酸表面活性剂将在更多领域发挥重要作用，为中国乃至全球的绿色发展贡献力

量。 

第三章、中国氨基酸表面活性剂行业市场规模分析 

    一、行业概述 

    中国氨基酸表面活性剂行业近年来随着消费者对绿色、环保日化产品需求的增

长而迅速发展。作为新一代绿色环保型表面活性剂，氨基酸表面活性剂以其温和无

刺激、易生物降解等特点，在个人护理品和家庭清洁用品领域得到了广泛应用。 

    二、市场规模现状 

    截至 2022 年底，中国氨基酸表面活性剂市场规模达到了约45亿元人民币，同

比增长 12.3%。个人护理品市场占据了最大份额，约为 30 亿元；家庭清洁用品市

场紧随其后，规模达到15亿元左右。 

    三、细分市场分析 

    1. 个人护理品市场 

    在个人护理品领域，氨基酸表面活性剂主要用于洗发水、沐浴露等产品的生产。

2022 年，该细分市场的销售额约为 30 亿元，比上一年增长了 13.5%。预计到 2025

年，随着消费者健康意识进一步增强及产品创新不断推进，市场规模有望突破 40

亿元大关。 

    2. 家庭清洁用品市场 

    家庭清洁用品方面，氨基酸表面活性剂因其出色的去污能力和良好的皮肤兼容

性受到青睐。2022年度，此类产品销售总额为15亿元，较前一年度增长9.8%。展
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望未来三年，随着更多高效环保配方的研发应用，预计至 2025 年，这一细分市场

的规模将达到 20 亿元左右。 

    四、驱动因素与挑战 

    驱动因素 

    消费升级：随着生活水平提高，人们越来越倾向于选择品质更高、更安全的日

化产品。 

    政策支持：国家层面出台多项政策鼓励绿色化工产业发展，为氨基酸表面活性

剂提供了良好发展环境。 

    技术进步：生产工艺改进降低了成本，提高了产品性能，增强了市场竞争力。  

    面临挑战 

    原材料价格波动：作为石油衍生品之一，原油价格变动直接影响氨基酸表面活

性剂的成本结构。 

    竞争加剧：虽然市场需求旺盛，但行业内竞争也日趋激烈，企业需不断创新才

能保持领先地位。 

    五、发展趋势预测 

    预计未来几年内，中国氨基酸表面活性剂行业将继续保持稳定增长态势。一方

面，随着环保理念深入人心，消费者对天然、安全日化产品的需求将持续增加；科

技进步将推动产品性能不断提升，应用场景不断扩大。预计到 2027 年，中国氨基

酸表面活性剂整体市场规模有望突破 60 亿元人民币。 

第四章、中国氨基酸表面活性剂市场特点与竞争格局分析 

    一、市场规模与发展概况 

    随着环保意识的提升和消费者对个人护理产品安全性的日益关注，氨基酸表面

活性剂作为绿色、温和型清洁成分，在中国市场的需求持续增长。2022 年，中国

氨基酸表面活性剂市场规模达到约 150 亿元人民币，同比增长率约为 8%。预计到

2027年，该市场将以年均复合增长率（CAGR）6.5%的速度扩张至220亿元左右。 

    二、主要应用领域 
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    氨基酸表面活性剂广泛应用于日化用品中，尤其是洗发水、沐浴露等个人护理

产品。2022 年，个人护理领域消耗了超过 60%的氨基酸表面活性剂总量。在工业清

洗剂和化妆品配方中的使用量也分别占据了 15%和 20%的市场份额。 

    三、产业链分析 

    （一）上游原材料供应 

    氨基酸表面活性剂的主要原料包括天然油脂、氨基酸及其衍生物等。中国本土

企业如益海嘉里集团已成为全球重要的天然油脂供应商之一，其年供应量超过 20

万吨，满足了国内大部分氨基酸表面活性剂生产企业的原料需求。 

    （二）中游制造环节 

    中游制造环节主要包括氨基酸表面活性剂的合成与加工。中国市场上活跃着众

多制造商，其中以蓝星化工、上海家化为代表的大型化工企业在技术研发和产能规

模上占据领先地位。2022年，这两家公司合计贡献了全国近40%的总产量。 

    （三）下游消费市场 

    下游消费市场主要由日化品牌构成。宝洁（Procter & Gamble）、联合利华

（Unilever）等国际知名品牌在中国市场拥有较高的市场份额；本土品牌如百雀羚、

相宜本草也凭借性价比优势赢得了消费者的青睐。2022 年，前五大品牌合计占据

了约 70%的市场份额。 

    四、竞争格局 

    中国氨基酸表面活性剂市场竞争较为激烈，但整体呈现出“强者恒强”的态势。

一方面，外资企业和部分国内龙头企业凭借资金实力、技术积累等方面的优势继续

扩大市场份额；随着行业门槛提高和技术壁垒形成，小型企业面临更大的生存压力，

市场集中度有望进一步提升。 

    五、发展趋势展望 

    未来几年内，随着国家对绿色环保产业支持力度加大以及消费者健康意识增强，

预计氨基酸表面活性剂将在更多领域得到应用推广。技术创新将成为推动行业发展

的重要动力，高性能、多功能的产品将是市场发展的主流方向。预计到2027 年，

中国氨基酸表面活性剂市场将迎来新一轮高速增长期。 
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第五章、中国氨基酸表面活性剂行业上下游产业链分析 

    5.1 上游原材料供应情况 

    中国氨基酸表面活性剂产业的上游主要由氨基酸原料供应商构成。2022 年，

国内氨基酸产量达到 150 万吨，同比增长 8%。用于生产表面活性剂的主要氨基酸

包括谷氨酸、甘氨酸和丙氨酸等。2022 年谷氨酸的国内产能约为60 万吨，占总氨

基酸产能的 40%，而甘氨酸和丙氨酸分别占比 25%和 15%。随着环保政策趋严和技

术进步，预计到 2025 年，氨基酸整体产能将进一步提升至180 万吨左右，年复合

增长率为 7%。 

    5.2 中游生产企业概况 

    中游环节主要包括氨基酸表面活性剂的制造企业。截至 2022 年底，全国共有

超过 200 家相关生产企业，其中规模较大的企业如蓝星化工、南风化工等占据了市

场份额的 60%以上。这些企业在过去一年里平均产能利用率达到了 85%，较上一年

度提高了 5个百分点。值得注意的是，随着市场需求的增长，部分领先企业正积极

扩大生产能力，如蓝星化工计划在未来三年内新增生产线，预计新增产能将达到

10万吨/年。 

    5.3 下游应用领域分析 

    下游应用领域广泛分布于个人护理用品、家庭清洁用品及工业清洗等多个行业。

2022年中国氨基酸表面活性剂消费量约70万吨，同比增长9%。个人护理用品领域

消费占比最高，达到 40%，家庭清洁用品领域，占比30%。预计未来五年内，随着

消费者健康意识增强及消费升级趋势明显，个人护理用品领域的需求将继续保持较

快增长速度，年均增长率有望达到10%以上。 

    5.4 产业链整合趋势 

    随着市场竞争加剧及资源整合需求增加，中国氨基酸表面活性剂行业呈现出明

显的产业链整合趋势。一方面，大型生产企业通过并购重组等方式不断强化自身实

力；一些中小企业则倾向于与上游原料供应商建立长期稳定的合作关系，以降低成

本并提高竞争力。2022 年行业内共发生10 起并购事件，涉及金额超过50 亿元人
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民币。 

    5.5 发展机遇与挑战 

    尽管中国氨基酸表面活性剂行业发展前景广阔，但仍面临诸多挑战。国际原油

价格波动对原材料成本影响较大；技术创新能力不足限制了产品附加值提升空间；

环保压力持续加大也对企业提出了更高要求。面对这些挑战，企业应加强研发投入，

提高自主创新能力，并积极寻求绿色可持续发展路径，才能在激烈的市场竞争中立

于不败之地。 

    中国氨基酸表面活性剂行业正处于快速发展阶段，上下游产业链各环节紧密相

连，相互作用推动着整个行业的进步。在国家政策引导和支持下，该行业有望迎来

更加美好的发展前景。 

第六章、中国氨基酸表面活性剂行业市场供需分析 

    一、市场需求概况 

    随着人们生活水平的提高和健康意识的增强，消费者对于个人护理产品的需求

日益增长，尤其是对绿色环保、温和无刺激的日化用品偏好明显增加。2022 年，

中国氨基酸表面活性剂市场规模达到约 280 亿元人民币，同比增长 7.5%。预计到

2027年，该市场规模将突破400亿元大关，复合年均增长率约为7.9%。 

    二、供给状况分析 

    中国氨基酸表面活性剂行业产能分布较为集中，主要生产企业包括上海发凯化

工有限公司、广州浪奇实业股份有限公司、江苏龙蟠科技股份有限公司等。2022

年全国总产量约为 60 万吨，其中上海发凯化工有限公司占据了近20%的市场份额，

成为行业内的领军企业之一。随着环保政策趋严和技术进步，越来越多的小型企业

正逐步退出市场，行业集中度进一步提升。 

    三、进出口情况 

    从国际贸易角度来看，中国既是全球重要的氨基酸表面活性剂生产国也是消费

大国。2022年，我国该类产品出口量达到了15 万吨左右，价值超过1 亿美元；进

口方面则相对较少，总量约为5万吨，价值约0.7亿美元。值得注意的是，随着国
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内生产能力不断增强，未来几年内中国有望实现自给自足甚至净出口的目标。  

    四、价格走势 

    受原材料成本波动及市场竞争加剧等因素影响，过去五年间氨基酸表面活性剂

的价格呈现出先降后升的趋势。2018 年至 2020 年间，由于上游原材料供应过剩导

致价格持续走低，使得终端产品价格下降了约 10%。自 2021 年起，随着全球经济

复苏带动需求回暖，加之部分原材料价格上涨，氨基酸表面活性剂的价格开始回升，

截至 2022 年底涨幅已恢复至接近 2018 年的水平。 

    五、未来展望 

    展望随着消费者对高品质生活追求的不断加深以及国家对绿色可持续发展的大

力倡导，预计中国氨基酸表面活性剂行业将迎来更加广阔的发展空间。一方面，技

术创新将成为推动行业发展的核心动力，新型高效、环保型产品的研发将是企业竞

争的关键所在；随着行业整合步伐加快，大型企业凭借规模优势和技术实力将进一

步巩固市场地位，而中小企业则需通过差异化竞争策略寻求生存与发展之道。中国

氨基酸表面活性剂行业正处于快速发展期，前景可期。 

第七章、中国氨基酸表面活性剂竞争对手案例分析 

    7.1 江苏三友集团有限公司 

    江苏三友集团有限公司是中国领先的氨基酸表面活性剂生产商之一，成立于

1998 年，总部位于江苏省南通市。公司专注于研发和生产高品质的氨基酸表面活

性剂，广泛应用于个人护理、洗涤剂和工业清洗等领域。 

    主要产品： 

    椰油酰胺丙基甜菜碱（CAB） 

    椰油酰胺丙基羟磺基甜菜碱（CAPB） 

    椰油酰谷氨酸钠（CAG） 

    市场份额： 

    2022年，江苏三友集团在中国氨基酸表面活性剂市场的份额达到15%，位居行

业前列。 
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