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旅游线路营销概述



旅游线路营销是指通过一系列营销手

段，将旅游线路推向目标市场，以吸

引旅游者选择并购买该线路产品。

具有综合性、定制化、竞争性、时效

性和风险性等特点。

定义与特点

特点

定义



通过营销推广，让更多潜在游客了解和认识旅
游目的地，提高其知名度。

提升旅游目的地知名度

通过营销手段刺激市场需求，促进旅游线路产
品的销售。

促进旅游产品销售

营销推广过程中，需关注游客需求和反馈，从而提升旅游服务质量。

提升旅游服务质量

旅游线路营销的重要性



旅游线路营销的历史与发展

历史回顾

从早期的宣传册、广告到现代的数字

化营销、社交媒体推广等，旅游线路

营销手段不断演变。

发展趋势

个性化定制、体验式旅游、线上线下

融合等成为未来旅游线路营销的发展

趋势。
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旅游线路产品策略



目标客户群体

明确旅游线路的目标客户群体，

如家庭游、情侣游、团队游等，

以便更好地满足客户需求。

主题特色

根据目标客户群体的需求和喜好，

确定旅游线路的主题特色，如海

滨度假、历史文化、户外探险等。

地理位置

根据旅游线路的主题特色，选择

适合的地理位置，如海滨城市、

山区、乡村等。

产品定位



找出旅游线路的独特卖点，
如独特的景点、美食、文
化体验等，以区别于其他
同类产品。

独特卖点 附加服务 品牌形象

提供附加服务，如接送服
务、导游服务、VIP服务
等，提高旅游线路的品质
和竞争力。

塑造独特的品牌形象，如
高端、亲民、环保等，以
吸引目标客户群体的关注
和信任。

030201

产品差异化



产品组合

根据市场需求和竞争情况，合理

组合旅游线路产品，如短途游、

长途游、自由行等。

定价策略

根据成本、市场需求和竞争情况，

制定合理的定价策略，如固定价

格、折扣价格、会员优惠等。

促销活动

定期开展促销活动，如团购、拼

团、限时优惠等，吸引客户并提

高销售量。

产品组合与定价

030201



03

旅游线路促销策略



电视广告

通过在热门电视节目播放旅游线路广告，吸引潜在游客。

网络广告

利用搜索引擎、社交媒体等平台投放精准广告，提高旅游线路知
名度。

户外广告

在城市繁华地段设置大型广告牌、公交车身广告等，吸引过往人
群。

广告宣传



限时优惠

针对特定时间段或节假日推出旅游线路促销活动，如
特价、买一送一等。

打包销售

将旅游线路与其他相关产品捆绑销售，如酒店、机票
等，提供一站式服务。

会员专享

针对忠诚度较高的会员推出专属优惠，如积分兑换、
会员折扣等。

促销活动
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