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市场概述



定义
马拉松比赛市场是指围绕马拉松赛事所产生的所有商业活动和服务的总和，包

括赛事运营、赞助、媒体转播、纪念品销售等。

分类
马拉松比赛市场可以根据不同的标准进行分类，如根据赛事规模可分为大型马

拉松和小型马拉松；根据赛事级别可分为国际马拉松和国内马拉松等。

定义与分类



全球马拉松比赛市场规模持续增长，

2024年预计达到数十亿美元。其中，

北美、欧洲和亚洲是全球最大的马拉

松市场。

全球马拉松比赛市场的增长动力主要

来自于以下几个方面：一是人们健康

意识的提高，二是城市营销和旅游业

的推动，三是政府政策的支持。

市场规模与增长

增长动力

市场规模



市场竞争格局

全球马拉松比赛市场的集中度较高，少数大型赛事组织者和媒体机构占据了大部分市场

份额。

市场集中度

全球马拉松比赛市场的主要竞争者包括国际马拉松赛事组织、地方政府、体育公司和媒

体机构等。

主要竞争者

各竞争者在市场中的竞争策略各有不同，如赛事组织者注重提高赛事质量和品牌影响力

，体育公司则注重开发新产品和服务，以满足不同客户的需求。

竞争策略
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用户洞察
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马拉松参赛者主要集中在25-45岁之间，这个年

龄段的人士具有较高的健康意识和运动需求。

年龄分布

男性参赛者占据较大比例，但近年来女性参赛者

数量有明显增长，显示出性别比例逐渐平衡的趋

势。

性别比例

参赛者主要来自经济发达城市，如北京、上海、

广州和深圳等，这些城市的居民具有更高的生活

品质和健康意识。

地域特点

用户画像



用户对于马拉松比赛的需求主要集中在提高身体素质、挑战自我、享受比赛过程等方面，同时也有部分用户希望

通过参加比赛获得荣誉和奖励。

需求分析

用户在选择马拉松比赛时，更倾向于知名品牌和具有良好口碑的赛事，同时也会考虑赛事的特色和主题。此外，

用户也注重赛事的宣传和推广方式，更喜欢具有创意和个性化的宣传内容。

偏好特点

用户需求与偏好



    

用户行为分析

参与频率

大部分用户每年参加的马拉松比赛数

量在1-3场之间，但也有部分用户每

年参加多达5场或更多的马拉松比赛。

信息获取渠道

用户主要通过社交媒体、赛事官方网

站、朋友推荐等方式获取马拉松比赛

的信息和报名方式。

付费意愿

用户对于付费参与马拉松比赛的意愿

较高，但更注重性价比和赛事质量，

愿意为高品质的赛事支付一定的费用。
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行业洞察
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产业链下游

包括媒体转播机构、赞助商和观众等，负责赛事的传播和推广。

01

产业链上游

包括赛事策划公司、赞助商和广告代理商等，负责提供赛事所

需的资金、物资和宣传支持。

02

产业链中游

包括赛事运营公司、体育场馆和赛事组织委员会等，负责赛事

的具体组织和运营工作。

产业链分析



随着消费者需求的多样化，马拉松比赛市场将更
加注重个性化服务，提供定制化的赛事体验。

个性化服务

利用大数据、人工智能等技术提升赛事运营效率
和观众体验，例如智能计时、智能导览等。

数字化转型

倡导绿色低碳的赛事理念，推动环保材料的使用
和资源循环利用，减少对环境的影响。

绿色环保

行业发展趋势
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