
研究报告

- 1 -

2025年儿童护肤品制造市场调查报告

一、市场概述

1.市场发展背景

(1) 近年来，随着我国经济的快速发展和居民生活水平

的不断提高，儿童护肤品市场逐渐崛起。家长对儿童健康和

美学的关注日益增强，使得儿童护肤品成为家庭消费的重要

组成部分。同时，随着消费者对儿童护肤品安全性和有效性

的要求越来越高，市场对高品质、天然成分的儿童护肤品需

求不断增长。

(2) 随着科学技术的进步，儿童护肤品的研发和生产技

术不断更新，产品种类日益丰富。从传统的清洁、保湿类产

品，到防晒、美白、抗皱等功能性产品，儿童护肤品市场呈

现出多元化的发展趋势。此外，消费者对个性化、定制化产

品的需求也逐渐显现，推动了市场向细分化和差异化方向发

展。

(3)
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 在政策层面，我国政府高度重视儿童健康和产业发展，

出台了一系列支持政策，为儿童护肤品市场提供了良好的发

展环境。同时，随着环保意识的增强，消费者对环保型、可

持续发展的儿童护肤品产品需求不断上升，促使企业加大研

发投入，推动行业向绿色、低碳、环保的方向发展。在这一

背景下，儿童护肤品市场发展前景广阔，企业应抓住机遇，

不断提升产品品质和竞争力。

2.市场规模与增长趋势

(1) 近年来，我国儿童护肤品市场规模持续扩大，根据

市场调研数据显示，2019 年至 2023 年间，市场规模以年均

复合增长率超过 15%的速度快速增长。随着消费者对儿童皮

肤健康关注度的提升，以及儿童护肤产品在功能性和安全性

上的不断优化，预计未来几年市场规模将继续保持高速增长

态势。

(2) 受益于消费升级和新生儿人口的稳定增长，儿童护

肤品市场需求持续旺盛。尤其在一线城市和发达地区，家长

对儿童护肤品的投入逐年增加，推动了市场规模的持续扩大。

此外，随着电子商务的快速发展，线上渠道成为儿童护肤品

销售的重要增长点，进一步推动了市场规模的增长。

(3) 从全球范围来看，我国儿童护肤品市场规模位居世

界前列，已成为全球儿童护肤品市场的重要增长引擎。随着

国内企业品牌影响力的提升和国际市场的拓展，预计我国儿

童护肤品市场规模在未来几年内将继续保持高速增长，有望
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成为全球最大的儿童护肤品市场之一。

3.市场增长动力与挑战

(1)
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 儿童护肤品市场的增长动力主要来自于消费者对儿童

皮肤健康的高度关注和消费升级趋势。随着家长对儿童护肤

品安全性和有效性的要求不断提高，市场对高品质、天然成

分的产品需求日益增长。此外，电子商务的普及和社交媒体

的广泛传播，使得消费者更容易接触到各类产品信息，进一

步推动了市场的快速增长。

(2) 另一方面，技术创新和产品研发的不断进步也为儿

童护肤品市场的增长提供了强大动力。企业通过引入新技术、

开发新型成分和优化产品配方，不断提升产品品质，满足消

费者多样化的需求。同时，市场对个性化、定制化产品的追

求也促使企业加大研发投入，推动市场持续增长。

(3) 然而，儿童护肤品市场也面临着诸多挑战。首先，

市场竞争日益激烈，品牌众多，消费者选择多样化，企业需

不断提升品牌影响力和产品竞争力。其次，行业监管政策逐

渐严格，企业需遵守相关法规，确保产品质量安全。此外，

环保压力增大，企业需在产品研发和生产过程中注重环保，

以满足消费者对可持续发展的需求。

二、消费者行为分析

1.消费者需求特点

(1) 消费者在选择儿童护肤品时，首先关注的是产品的

安全性。家长普遍担心化学成分对儿童皮肤的潜在伤害，因

此更倾向于选择天然成分、无添加的产品。消费者在购买时

会仔细查看产品成分表，以确保产品不含对儿童有害的成分。
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(2)
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 随着儿童护肤知识的普及，消费者对产品功效的要求

越来越高。家长们不仅希望产品能够满足基础的清洁、保湿

需求，更希望产品具有防晒、美白、抗皱等附加功能，以帮

助儿童建立良好的皮肤护理习惯。因此，多功能性的儿童护

肤品越来越受到消费者的青睐。

(3) 在品牌选择上，消费者倾向于选择知名度高、口碑

好的品牌。家长更愿意为知名品牌支付更高的价格，因为他

们相信这些品牌能够提供更可靠的产品和服务。同时，消费

者也注重产品的包装设计，认为美观大方的包装能够提升产

品的整体形象，从而增加购买意愿。

2.消费者购买决策因素

(1) 消费者在购买儿童护肤品时，首先考虑的是产品的

安全性。家长会仔细检查产品成分，避免含有对儿童皮肤有

害的化学物质。他们倾向于选择天然成分、无刺激、无香料

的产品，以确保产品的安全性。

(2) 产品功效是消费者购买决策的重要因素之一。消费

者希望儿童护肤品能够有效解决儿童的皮肤问题，如保湿、

防晒、抗敏感等。因此，产品是否具有针对性的功效，以及

消费者对产品功效的认可度，都会影响他们的购买决策。

(3) 品牌知名度和口碑也是消费者购买决策的关键因

素。家长更愿意信任那些在市场上拥有良好口碑和较高知名

度的品牌。此外，产品的价格、包装设计、销售渠道以及促

销活动等，也会在消费者购买决策中起到一定的作用。消费
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者会综合考虑这些因素，以做出最符合自己需求的购买选择。

3.消费者偏好与习惯

(1)
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 在儿童护肤品的选择上，消费者普遍偏好天然、温和

的产品。他们倾向于选择那些含有天然植物提取成分的产品，

如绿茶、蜂蜜、芦荟等，因为这些成分被认为对儿童皮肤无

害，且具有较好的保湿和舒缓效果。消费者对产品的气味和

色泽也有一定偏好，倾向于选择无味或清淡色彩的产品。

(2) 消费者在购买儿童护肤品时，习惯于通过口碑传播

和社交媒体来获取信息。家长会参考亲朋好友的推荐，以及

网络上的用户评价，来判断产品的品质和适用性。同时，消

费者习惯于在购买前对比不同品牌和产品，以找到性价比最

高的选择。在购买渠道方面，线上电商平台和线下母婴店是

消费者购买儿童护肤品的主要场所。

(3) 消费者在使用儿童护肤品时，习惯于按照产品说明

进行操作，如按照推荐的使用次数、量和使用方法来使用产

品。家长注重培养儿童良好的皮肤护理习惯，如定时清洁、

保湿等。此外，消费者在购买时会考虑产品的持久性和便利

性，倾向于选择易于储存和携带的产品，以便于日常使用和

外出携带。这些偏好和习惯在一定程度上影响了消费者对儿

童护肤品的整体评价和购买决策。

三、产品类型与特点

1.产品分类

(1)
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 儿童护肤品根据功能可分为清洁类、保湿类、防晒类、

护理类等。清洁类产品主要包括婴儿洗发水、沐浴露、洗手

液等，主要用于清洁儿童皮肤和头发，保持皮肤清洁。保湿

类产品如保湿霜、润肤露等，旨在为儿童皮肤提供长效保湿

效果。防晒类产品如防晒霜、防晒喷雾等，用于防止紫外线

对儿童皮肤的伤害。护理类产品则包括婴儿油、爽身粉等，

用于滋润、舒缓或保护儿童皮肤。

(2) 儿童护肤品按成分可分为天然成分类和合成成分

类。天然成分类产品主要采用植物提取物、矿物成分等天然

原料，如绿茶、芦荟、珍珠粉等，被认为对儿童皮肤更温和、

安全。合成成分类产品则含有一些化学成分，如硅油、防腐

剂等，虽然可能对皮肤有一定刺激，但通过严格的质量控制，

也能确保产品的安全性和有效性。

(3) 根据年龄阶段，儿童护肤品可分为新生儿至6个月、

6 个月至 1 岁、1 岁至 3 岁、3 岁至 6 岁、6 岁至 12 岁等不

同年龄段的产品。不同年龄段儿童的皮肤特点不同，对护肤

产品的需求也有所差异。例如，新生儿皮肤较为娇嫩，需要

使用无泪配方、低刺激性的产品；而随着年龄增长，儿童皮

肤逐渐发育，可能需要更多功能性、针对性的护肤产品。因

此，产品分类需要考虑儿童的年龄特点，以满足不同年龄段

儿童的需求。

2.产品功能特点

(1)
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 儿童护肤品的功能特点主要体现在安全性、温和性、

有效性以及针对性上。安全性方面，产品需避免含有刺激性

成分，如酒精、香料等，以确保对儿童皮肤的温和度。温和

性则体现在产品配方上，需采用无泪配方，减少对儿童眼睛

的刺激。有效性方面，产品应具备良好的清洁、保湿、防晒

等功能，满足儿童皮肤的基本护理需求。针对性方面，针对

不同年龄段、不同皮肤状况的儿童，产品需具备相应的功能

特点，如抗敏感、舒缓肌肤等。

(2) 在清洁功能方面，儿童护肤品通常具有以下特点：

温和清洁，不破坏皮肤天然屏障；易于冲洗，避免残留物对

皮肤的刺激；同时，部分产品具有抗过敏、舒缓肌肤的作用，

适合敏感肌肤的儿童使用。在保湿功能方面，产品通常含有

多种保湿成分，如透明质酸、甘油等，能够为儿童皮肤提供

长效保湿效果，防止皮肤干燥。

(3) 针对防晒功能，儿童护肤品通常具备以下特点：物

理防晒和化学防晒相结合，有效阻挡 UVA和 UVB射线；低刺

激性，避免对儿童皮肤的伤害；易于涂抹和卸除，方便日常

使用。此外，部分产品还具备防水、防汗功能，适合户外活

动时使用。在护理功能方面，如抗敏感、舒缓肌肤等，产品

通常含有天然植物提取物、维生素等成分，能够有效缓解儿

童皮肤的不适，促进皮肤健康。

3.产品成分分析

(1) 儿童护肤品的成分分析中，天然植物提取物是常见
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的成分之一。例如，绿茶提取物具有抗氧化、抗炎作用，能

够保护儿童皮肤免受自由基伤害；芦荟提取物具有保湿、舒

缓效果，适合敏感肌肤的儿童使用。此外，洋甘菊提取物也

常用于儿童护肤品中，具有抗过敏、舒缓肌肤的作用。

(2)
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 在保湿成分方面，透明质酸、甘油、尿囊素等是常用

的保湿剂。透明质酸能够深入肌肤底层，提供长效保湿效果；

甘油则能够帮助皮肤锁住水分，防止水分流失。这些成分在

儿童护肤品中的应用，能够有效改善儿童皮肤干燥、粗糙等

问题。

(3) 针对防晒成分，物理防晒剂如二氧化钛、氧化锌等，

以及化学防晒剂如苯酮类、水杨酸乙基己酯等，都是常见的

成分。物理防晒剂通过反射紫外线来保护皮肤，化学防晒剂

则通过吸收紫外线来减少对皮肤的伤害。在选择儿童护肤品

时，需注意产品中防晒成分的配比，以确保防晒效果的同时，

降低对儿童皮肤的刺激。

四、竞争格局分析

1.主要竞争品牌

(1) 在儿童护肤品市场，国际知名品牌如强生、美赞臣

等，凭借其强大的品牌影响力和丰富的市场经验，占据了一

定的市场份额。强生品牌以其温和、安全的产品特点，深受

消费者信赖；美赞臣则以其高品质的营养品和护肤产品，赢

得了家长的青睐。

(2) 国内品牌方面，贝亲、宝宝金水、好孩子等品牌在

儿童护肤品市场中也具有较高知名度。贝亲品牌以天然、无

添加的产品理念，赢得了消费者的喜爱；宝宝金水则以其独

特的“水油平衡”配方，在市场上独树一帜。好孩子品牌则

以其全方位的儿童护理产品，满足了消费者多样化的需求。
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(3)
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 近年来，随着国产品牌的崛起，一些新兴品牌如自然

堂、珀莱雅等也在儿童护肤品市场占据了一定的市场份额。

自然堂品牌以中国传统植物提取为特色，结合现代科技，打

造出一系列天然、安全的儿童护肤品；珀莱雅则以其创新的

产品研发和营销策略，吸引了大量年轻消费者。这些品牌在

市场竞争中逐渐崭露头角，为消费者提供了更多选择。

2.竞争策略分析

(1) 竞争策略方面，儿童护肤品品牌主要采取以下几种

策略：首先，强化品牌形象，通过广告宣传、明星代言等方

式提升品牌知名度和美誉度。例如，一些品牌会选择与知名

母婴博主合作，通过社交媒体进行产品推广，以增加品牌的

曝光度。

(2) 其次，注重产品研发和创新，不断推出符合市场需

求的新产品。品牌会投入大量资源进行产品研发，引入新技

术、新成分，以满足消费者对高品质、多功能儿童护肤产品

的需求。同时，针对不同年龄段和皮肤类型的儿童，推出差

异化产品，满足细分市场的需求。

(3) 在渠道拓展方面，品牌会积极布局线上线下销售渠

道，以覆盖更广泛的消费群体。线上渠道方面，品牌会利用

电商平台、自建官网等渠道进行产品销售，同时通过社交媒

体进行品牌推广和互动。线下渠道方面，品牌则通过母婴店、

药店等实体店铺进行产品销售，并与零售商建立紧密的合作

关系，提高市场覆盖率。此外，品牌还会通过举办各类促销
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活动、开展会员制度等方式，提高消费者的忠诚度和复购率。

3.市场份额分布
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