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第一章 前言

随着手机、电脑、平板等智能终端设备的普及应用，以及微博、微信、抖音等手机即时通信软

件和短视频应用程序的日趋流行，消费者接收信息的渠道越来越多样化，企业从单渠道转换为多渠

道对产品进行营销，能促进产品与消费者充分接触，达到高效宣传的目的。企业的多渠道营销能产

生良好的经济效益、社会效益，然而在现代社会，随着消费者现实需求与审美需求的个性化发展，

企业只有将多渠道营销与精准营销进行融合，打造基于多渠道营销的精准营销模式，才能瞄准目标

客户群体，实施多样化的品牌营销。

那么，在消费者需求愈加细化、碎片化与个性化的时代，加强对多渠道营销模式下企业精准营

销的研究，对提升企业产品的宣传效果和销售能力意义重大。

下面，我们先从生猪养殖行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。
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这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年生猪养殖市场前景及趋势预测

第一节 生猪养殖行业监管情况及主要政策法规

一、行业主管部门及监管体制

生猪养殖行业基本上遵循市场化发展模式，各企业面向市场自主经营，政府职能部门进行产业

宏观调控，行业协会进行自律规范。

（1）主管部门

生猪养殖所属行业准入政策、技术质量标准及卫生标准主要由农业农村部、国家市场监督管理

总局及国家卫生健康委员会等部门制定。地方农牧部门、市场监督管理部门、卫生部门及环保部门

等负责本行政区域内行业企业产品质量、生产经营等监督管理工作。

（2）行业协会

行业的自律管理组织为中国畜牧业协会。该等协会主要职责是加强行业规范和自律管理工作、

研究行业发展方向、拟订生产技术规范及产品质量行业标准，并组织贯彻实施与监督检查等。

二、行业主要法律法规和产业政策

（1）行业主要法律法规

针对饲料行业、生猪养殖行业，我国经过多年立法建设，建立起了以《中华人民共和国农业

法》《中华人民共和国畜牧法》《中华人民共和国动物防疫法》《中华人民共和国食品安全法》及

《中华人民共和国农产品质量安全法》等法律为基础的多层次法律法规体系，同时颁布了众多部门

规章与规范性文件，主要内容如下：
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（2）行业主要产业政策

近年来，中共中央及国务院相关部门针对饲料行业和生猪养殖行业出台了一系列政策性文件，

具体内容如下：
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/07621414312

3010134

https://d.book118.com/076214143123010134
https://d.book118.com/076214143123010134

