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新闻资讯行业现状
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新闻资讯行业挑战
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新闻资讯行业发展趋势
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PC端用户覆盖量和渗透率都已趋于稳定



 (
88.3%
) (
88.3%
) (
88.5%
) (
89.5%
)2016年1-10月中国新闻资讯行业PC端用户覆盖和PC端渗透率

 (
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) (
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) (
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91.8%
) (
4.9
) (
4.9
) (
4.8
) (
4.9
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4.8
91.3%
) (
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)
2016.1	2016.2	2016.3	2016.4	2016.5	2016.6	2016.7	2016.8	2016.9	2016.10
 (
4.6
87.6%
)新闻资讯PC端月度覆盖用户（亿）	PC端用户渗透率（%）

注释：新闻资讯移动端渗透率=新闻资讯移动端月活设备数/移动端网民设备数来源：iUserTracker.2016.10
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 (
新闻资讯
PC
端用户已经趋于稳定
)

移动网民占整体网民比例已超九成


2011-2018年中国整体网民及移动网民规模
17.5%	18.1%	19.1%	11.4%	11.3%
7.1%	3.2%	2.2%
12.3%	9.9%	9.6%	5.0%	6.0%	4.7%	2.8%	1.4%
 (
移动互联网时代，移动用户飞速增长
)



5.1

 	7亿人	

5.6
4.2


6.2	6.5
5.0



5.6

7.2	7.4
 (
6.9
)6.6
6.2


6.8

7.5


7.0
 (
移动互联网时代，移动用户飞速增长
)

3.6




2011	2012	2013	2014	2015	2016e	2017e	2018e

整体网民规模（亿）	移动网民规模（亿）	整体网民增长率（%）	移动网民增长率（%）
注释：中国移动互联网用户是指过去一年内通过手机或平板电脑接入并使用互联网，但不限于仅通过手机或平板电脑接入互联网的用户。来源：2009-2015年数据为CNNIC数据，之后为艾瑞预测数据。
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 (
移动互联网时代，移动用户飞速增长
)

虽然移动端用户红利已过，但是新闻资讯的用户覆盖和网民渗透率仍在稳步增长，新闻资讯仍有一定发展空间

 (
新闻资讯移动端用户仍稳步增长
)

2016年1-10月中国新闻资讯行业移动端用户覆盖量和移动端渗透率


 	5亿人	
 (
新闻资讯移动端用户仍稳步增长
)


 (
3.8
40.6%
)	 (
4.0
42.4%
)	 (
4.2
43.1%
)	 (
4.3
43.7%
)	 (
4.4
43.8%
)	 (
4.4
43.7%
)	 (
4.5
44.1%
)	 (
4.7
45.6%
)	 (
4.9
46.8%
)	 (
5.0
47.2%
)
2016.1	2016.2	2016.3	2016.4	2016.5	2016.6	2016.7	2016.8	2016.9	2016.10
新闻资讯移动端月度覆盖用户（亿）	移动端用户渗透率（%）

注释：新闻资讯移动端渗透率=新闻资讯移动端月活设备数/移动端网民设备数
来源：mUserTracker.2016.10，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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 (
新闻资讯移动端用户仍稳步增长
)

新闻资讯正在越来越多的吸引用户的注意力
2016年1-10月中国移动端单机单日使用时长和新闻资讯使用时长
203.5	212.6	209.2
160.9	164.8	171.8
 (
同时新闻资讯使用的时长也在逐步增加
)




25.6



31.7	30.1




28.8



35.1
 (
同时新闻资讯使用的时长也在逐步增加
)




2016.1	2016.2	2016.3	2016.4	2016.5	2016.6	2016.7	2016.8	2016.9	2016.10

移动端（min）	新闻资讯（min）

来源：mUserTracker.2016.10，基于日均400万手机、平板移动设备软件监测数据，与超过1亿移动设备的通讯监测数据，联合计算研究获得。
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 (
同时新闻资讯使用的时长也在逐步增加
)

 (
门户网站
专业(垂直)新闻客户端
新闻资讯用户
 
国外媒体
www.iresearch.com.cn
8
) (
资讯聚合类
新闻资讯客户端
（分发平台
）
唔哩
) (
自媒体
)新闻资讯行业生态图谱







 (
融合媒体平台
内容提供商
传统媒体客户端
)[image: ][image: ]

注释：生态图谱中企业logo排名不分先后。
来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理	
©2016.8 iResearch Inc.
 (
新闻资讯行业发展现状
)

新闻资讯行业的用户群体、传播载体和形式等发生了根本性变化

 (
传播载体
互联网（PC端、移动端）
智能屏（智能车载、智能家居产品等）
广播、电视、纸媒
) (
传播时效
随时随地传播，即时信息
固定时间进行传播，滞后传播
) (
受众需求
主要用户群体：70后、80后、90后
用户需求：资讯信息和娱乐内容获取、自我表达、参与互动等更多元化、个性
化、碎片化的需求
主要用户群体：50后、60后、70后，
用户需求：资讯信息和娱乐内容获取为
主
) (
传播
形式
传播形式：新增视频直播、个性化图片
（GIF动图、表情包）等方式
内容生产分发：UGC和PUGC内容大受欢
迎，微信微博直播平台等自媒体大行其道
传播形式：文字、图片、音频、视频等
内容生产分发：PGC
内容和渠道分发为
主，极少UGC内容
)传统媒体	新媒体




来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理	
©2016.8 iResearch Inc.	www.iresearch.com.cn	9
 (
新需求新技术产生，行业宏观环境变化
)

媒体“去边界化”

	人人都是媒体

	

	人人都可以是信息内容的生产者和传播者，媒体正在“去边界化”，内容传播本身也在“去中心化”。



	传播终端多样化

	

	不仅仅是电脑、手机、平板、可穿戴、车载设备以及VR设备等，甚至人们在生活中见到的任何物件，都在成为信息的发送和接收终端。



	传播平台多样化

	

	传播终端多样化、传播方式多样化，随之而来的传播平台也要多样化，如有资讯阅读平台、视频直播平台、语音播报平台等等。



	信息迭代加快

	

	信息传播的过程本身往往也伴随着大量繁杂的加工，参与者既有可能是专业媒体，也有可能是自媒体个人，甚至可能是人工智能，信息的演变和迭代无疑更为快速和多样。


  信息传播的可控性降低	


来源：行业专家访谈。
10
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 (
中国已经进入资讯多样化时代
)

 (
11
)
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新闻资讯行业现状
) (
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)
 (
新闻资讯行业挑战
2
) (
新闻资讯行业发展趋势
) (
3
)



传统媒体具有专业性和公信力优势，但在多元内容生产和传播上落后一步
 (
困 境
)

 (
优 势
①
 
资源
：媒体牌照资源，时政新闻和重大
项目等
的官方采访权，其他特殊资源
② 
人才
：具有新闻嗅觉、专业知识、可生产深度内容的传媒人才
③ 
内容
：专业化的内容采编、生产优势，内容可信度高
④ 
品牌
：具有专业性、权威性及公信力
牌照
资源
专业
内容
品牌
公信力
)① 用户需求：对网民群体的资讯和娱乐需求把握不足，
内容生产及分发滞后
② 新闻内容：头部资讯偏多，缺少UGC来源，内容生产及传播形式单一，信息生产传达略滞后
③ 运营困局：发行运营成本高，发行量骤减，广告业务萎缩
④ 互联网化：内容分发尤其是互联网平台拓展不足，互联网大数据、智能推荐等技术短板
⑤ 管理困境：传统管理方式和和企业文化的限制

 (
传统媒体专业优势和内容生产分发困境
)

内容
多元性

互联网	企业
平台	管理
 (
传统媒体专业优势和内容生产分发困境
)


来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理。	
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 (
传统媒体专业优势和内容生产分发困境
)

新媒体享受互联网传播便利和分发红利的同时，面临报道资 质、新闻版权、内容深度和丰富性、算法优化等方面的问题， 为行业发展提供了改进方向
		

 (
资质
) (
版权
) (
内容
)技术
 (
新媒体多数没有重大时政新闻、重大项目等的传统媒体资源和
一级报道资质。
通过与具有资质的传统媒体合作，可丰富新闻源头，抢占重大
新闻传播的时间风 口。
) (
新闻版权尤其是纸媒原创内容的转载问题尚未得到有效解决。
规范有偿转载新闻机制，有助于激励原创内容，促进行业良性
可持续发展。
) (
内容深度：用户流量正在达到天花板，通过深度报道、资讯下沉、差异化内容等方式增加用户粘性成
为行业下一步重点。
内容甄选：现行业标题党充斥，假新闻不断，导致用户对行业整体信任度降
低。
) (
几年的新闻行业试错发现，单纯的机器算法容易导致孤岛效应，机器无法替代人工分拣和编
辑。
未来技术应基于拓扑原理，拓展用户的多样化兴趣点，并对资讯进行
多维度解读。
)

来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理。	
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 (
新媒体面临版权
/
内容
/
技术等多方挑战
)

基于垂直内容拓展新媒体，传统媒体采编优势，聚焦时政新闻，拓展互联网渠道，以专业内容突围转型

 (
互联网新闻平台
) (
2014年7月，澎湃新闻网站、客户端、微信公众号、新浪微博上线。
)


 (
以互联网思维寻创新
360流量和技术驱动
发挥传统媒体优势
精准聚焦定位
)



 (
上海报业集团转型案例
)

· 中国首家主打原创时政新闻和思想分析的互联网新闻媒体平台
· 
拥有对重大时政新闻、对央企和重大项目的官方采访权和特殊资源
· 拥有专业新闻采编人才
· 
定位聚焦时政新闻和思想分析
· 全面、深度、多视角的专业原创内容生产，对新闻事件持续性的追踪报道和完整还原。
· 
注重用户评论和问答UGC，中国第一个新闻问答产品。并基于评论和问答进行延伸式新闻。
 (
上海报业集团转型案例
)




来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理。	
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 (
上海报业集团转型案例
)

 (
2016年，“北京时间”网站、客户端、微信公众号上线。
) (
互联网
视频新闻平台
)与互联网公司合作打造融媒体，融合电视台、广播、纸媒等传统媒体优势和360公司的互联网平台及技术优势，合作打造融媒体平台。
 (
北京新媒体集团转型案例
)








·  (
互联网思维创新产品
360流量和技术驱动
传统媒体优势
转型定位
)以视频新闻直播为核心的综合性互联网媒体平台


[image: ]





· 北京新媒体集团媒体牌照优势和新闻报道资 质，多年视频内容积累
· 专业内容生产采编团队








· 360搜索、360导航、应用商店、智能硬件等流量入口进行导流
· 360大数据、搜索、个性推荐、图像识别、直播等智能技术








· 首创集视频直播、云盘和人工智能编辑工具于一体的“云记 者”平台
 (
北京新媒体集团转型案例
)



来源：行业专家访谈及公开的二手资料整理。	
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