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[bookmark: _Toc7532]序言
您手中的这份报告旨在为求知者提供参考与启示，并促使学术与研究工作的深入交流。请注意，本报告的内容及数据，仅用于个人学习和学术交流目的。本文档及其中信息不得被用于任何商业目的。我们希望读者能够遵守这一准则，确保知识的传播和利用能在合法与道德的框架内进行。我们感谢您的理解与支持，并预祝您从本报告中获得宝贵的知识。
[bookmark: _Toc27845]一、运营风险的含义及其主要内容
[bookmark: _Toc31296](一)、战略风险
战略风险是指各种可能影响硅酸盐行业企业实现战略目标的事件或潜在可能性。这种风险密切关联着硅酸盐行业企业的战略管理，贯穿于战略管理的各个阶段。在深入研究中，我们可以将战略风险的产生和管理划分为以下几个关键步骤：
1、硅酸盐行业企业外部环境分析：
硅酸盐行业企业外部环境分析是战略制定的起点，它将硅酸盐行业企业的外部环境划分为一般宏观环境、行业环境、经营环境与竞争优势环境。通过对这些环境因素的仔细分析，硅酸盐行业企业能够确定关键因素，预测未来的变化，并评估这些变化对硅酸盐行业企业的影响程度和性质，从而确定战略中的机遇与威胁。
2、硅酸盐行业企业内部条件分析：
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