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● 01

 节假日促销策划简介

 



节假日促销的意义

节假日促销对于提升销售业绩、增强品牌影响力、提高客户

满意度和促进新产品或服务的推广具有显著作用。



节假日促销的特点

针对特定时间段进

行促销活动

时效性

针对特定人群或市

场进行促销

针对性

运用创新手段吸引

消费者

创意性

鼓励消费者参与互

动，提升参与度

互动性



节假日促销的类型

提供商品折扣，吸

引消费者购买

折扣促销

赠送赠品，增加购

买吸引力

赠品促销

设置时间限制，增

加购买紧迫感

限时促销

与其他品牌或产品

联合进行促销

联合促销



节假日促销的策划要点

明确促销活动的主

要目标消费者

确定目标人群

根据目标人群选择

适合的促销手段

选择合适的促
销方式

明确促销活动的时

间范围

设定促销期限

合理分配促销活动

的预算

制定促销预算



● 02

 节假日促销策划的实施

 



市场调研

通过市场调研，了解目标市场的需求和消费习惯，分析竞争

对手的促销策略，确定促销主题和活动形式。



目标设定

明确促销活动的销

售目标

销售目标

设定品牌传播的目

标和效果

品牌传播目标

确保促销活动能够

提高客户满意度

客户满意度目
标

 

 



策略制定

确定具体的促销策

略和方法

促销策略

选择有效的推广渠

道和方式

推广渠道

选择合适的促销商

品和赠品

促销商品和赠
品

 

 



● 03

 节假日促销策划的推广

 



网络推广

本章将重点介绍节假日促销策划的网络推广方式。利用社交

媒体平台、电子邮件营销和在线广告投放等多种渠道，帮助

促销活动触及更广泛的受众。



社交媒体平台

广泛的用户基础，

适合品牌建设和互

动

Facebook

以图片和视频为主

的平台，适合视觉

营销

Instagram

实时信息分享，适

合快速传播

Twitter

 

 



电子邮件营销

根据用户行为和偏

好定制邮件内容

个性化推广

在最佳时间发送邮

件，提高打开率

定时发送

监控邮件打开和点

击情况，优化效果

跟踪分析
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