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第一章 前言

优惠促销是促销的重要方式之一。

让顾客得到实惠，最能调动顾客的消费积极性，从而获得顾客的青睐。优惠促销包括即时优惠

和延期优惠两大类。前者是伴随购买行为而自动生效的各种优惠，如现场摸奖、现场打折、赠送礼
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品等；而后者则是在消费者下次购买产品时才能使用和享受的各种优惠。

那么，优惠促销的形式都有哪些？

下面，我们先从电池测试设备行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年电池测试设备市场前景及趋势预测

第一节 电池测试设备行业监管情况及主要政策法规

根据国家统计局发布的《国民经济行业分类代码（GB/T4754-2017）》，电池测试设备所属行

业为“C4090其他仪器仪表制造业”。

一、行业主管部门及监管体制

我国仪器仪表制造业为政府职能部门宏观指导与行业自律组织协作规范结合下的自由竞争行

业。政府部门注重行业宏观管理，相关部门包括国家发展和改革委员会、工业和信息化部、科学技

术部等；行业协会侧重于对行业内部的自律性管理，电池测试设备所处的行业协会包括中国电池工

业协会、中国化学与物理电源行业协会、中国仪器仪表行业协会等。

（1）所属行业主管部门

国家发展和改革委员会：主要负责拟订并组织实施国民经济和社会发展战略、中长期规划和年

度计划，同时负责制定和调整行业产业政策，审批和管理行业相关投资项目等。

工业和信息化部：主要负责加强和改善工业和通信业的行业管理，强化工业和通信业发展战略

规划、政策标准的引导和约束作用，以推动传统产业技术改造相关政策并组织实施，加快推进信息

化和工业化融合发展等。

科学技术部:研究提出科技发展的宏观战略和科技促进经济社会发展的方针、政策、法规；研

究科技促进经济社会发展的重大问题；研究确定科技发展的重大布局和优先领域；推动国家科技创

新体系建设，提高国家科技创新能力。研究提出科技体制改革的方针、政策和措施；推动建立适应

社会主义市场经济和科技自身发展规律的科技创新体制和机制；指导部门、地方科技体制改革。
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（2）所属行业自律组织

中国电池工业协会：是由电池工业及相关企事业单位和个人自愿结成的非营利性社会组织。其

主要职能包括参与制订和组织实施电池行业发展规划，面向行业、企业、地区开展调查研究，向政

府提供有关产业政策、经济技术政策和立法方面的意见和建议，并做好政府制定的规划和相关政策

的推进落实工作；推进行业公共服务平台建设，组织专题研究，开发、建立产业信息资源共享体

系，及时掌握产业动态，促进企业信息交流。根据授权开展行业统计工作，配合政府部门进行行业

经济运行分析，协调解决行业内存在的共性问题；指导做好行业标准、质量管理工作，参与制定、

修订国家和行业技术标准等。

中国化学与物理电源行业协会：是由电池行业企（事）业单位自愿组成的非营利性的社会组

织。其主要职能包括开展行业调查，向政府部门提出制定电池行业政策和法规等方面的建议；组织

制定、修订电池行业的协会标准，参与国家标准、行业标准的起草和修订工作；协助政府组织编制

电池行业发展规划和产业政策；开展对电池行业产品的质量检测、科技成果的评价及推广工作，推

荐新技术新产品；组织会员单位开展生产技术和经营管理经验交流，推广先进的科学技术成果和现

代经营管理方式；代表行业或协调会员单位积极应对国外非关税贸易壁垒，维护会员单位合法权

益，保护电池产业安全等。

中国仪器仪表行业协会：是由国内从事仪器仪表制造企业和与仪器仪表制造及应用有关的科研

机构、设计院所、大专院校、社团组织、代理商等单位自愿结成的非营利性社会组织。其主要职能

包括：参与质量管理和监督工作，参与制订、修订国家标准和行业标准，组织贯彻实施并进行监

督；开展行业、地区经济发展调查研究，提出有关经济政策和立法方面的意见和建议；收集、整

理、分析会员单位的生产经营情况和国内外本行业的技术经济信息、市场信息，为政府和会员单位

提供信息服务；接受政府委托承办或根据市场和行业发展需要，加强行业组织间的合作交流，组织

展览、技术交流、信息发布等行业会议，开展国内外经济技术交流合作，开展咨询、培训、信息化

等服务，帮助企业改善经营管理等。

二、主要法律法规及产业政策

电池测试设备广泛运用于材料、电芯、电池的研发和质检，是电池材料和可充电电池研发、检

测的重要仪器。近年来，各级政府和管理机构相继出台一系列产业政策，引导和扶持检测仪器产业

的发展，相关指导政策如下表所示：
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公司下游客户包括高校、科研院所，电池材料制造商、电芯和电池制造商等，公司下游产业相

关政策对公司及其所属行业发展具有重要影响。
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