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案例一 

睡帽和汽车 

鸦片战争以后，英国商人为打开中国这个广阔的市场而欣喜若

狂。当时英国棉纺织业中心曼彻斯特的商人估计，中国有 4 亿人，假

如有 1 亿人晚上戴睡帽，每人每年仅用两顶，整个曼彻斯特的棉纺厂

日夜加班也不够，何况还要做衣服呢！于是他们把大量洋布运到中国。

结果与他们的梦想相反，中国人没有戴睡帽的习惯，衣服也用自产的

丝绸或土布，洋布根本卖不出去。 

1999 年 6 月的上海车展是在上海少有的漫长雨季中进行的，参观

者人头攒动，但看的多，买的少。在私有汽车最大的市场北京，作为

晴雨表的北方汽车交易市场，该年上半年的销售量只相当于上一年同

期的 1/3。尽管当年全国轿车产量可达 75 万辆，但一季度销售量不过

11.7万辆。面对这种局面，汽车厂商一片哀鸣。 

 

这两个故事说明了什么经济问题？ 

 

★理论提示：需求的定义 
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案例二 

石油与天然气 

在 20 世纪 80 年代晚期，很多美国东海岸的学校都采购了昂贵

的设备，准备用来使学校能迅速地从以油为热源转而使用天然气，以

避免遭受油价突然上升的打击，就像他们在 20 世纪 70 年代早期曾

遭受过的那样。 

  在 1990 年秋天，伊拉克入侵科威特，油价飞涨，而那些学校已

由烧油改为烧天然气。估计能源费将有很大节省的学校主管们却受到

了一个打击：他们根本没有节省多少。当他们收到来自当地公共事业

公司的账单时，他们发现天然气的价格就像油价一样也显著上涨。许

多主管在公共事业公司愤怒地抱怨和谴责公司的价格欺诈。他们的理

由是，伊拉克侵占科威特，根本没有影响到天然气的供应，所以天然

气的价格没有理由也上升。这些学校的主管们正确吗？这是公共事业

公司乘国际危机之机，为增加自己的利润而搞价格欺诈的一个例子

吗？ 

 

试用供给和需求理论回答这样两个问题：（1）为什么伊拉

克侵占科威特造成了油价的上升？（2）为什么天然气的

价格也上升？ 

 

★理论提示：均衡价格模型 
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案例三 

轻轨列车的票价 

2002 年，大连至金石滩的轻型轨道列车一期工程通车。过去，

人们乘小客车从大连到开发区需要 1 小时，现在乘轻轨只需不到 30

分钟。而且轻轨内部环境好，运行过程也安全。但是轻轨运行一段时

间之后，却陷入了一种非常尴尬的境地，每节可以容纳 100 余人的

车厢，一般只有十几个乘客。 

为什么呢?因为价格。小客车从大连到开发区的票价是 5 元，轻

轨却要 10 元。而且，小客车随叫随停，而轻轨只在车站才能停车，

而车站多数设置在距离市中心比较远的地方，乘客下车后还要自己打

车或坐公交走很远才能到市中心。所以在票价高、不方便的条件下，

人们一直都不认可轻轨。 

这样运行了一段时间之后，轻轨的票价由 10 元调整到 3 元。这

样，虽然下车后还要搭一段公交车或出租车才能达到市中心，但毕竟

和小客车相比轻轨也有许多优势，而且价格也便宜了。所以很快，轻

轨的车厢里由过去的十几个人变成了座无虚席，每节车厢人数基本都

在 100 人以上。后来，轻轨列车由过去的香炉礁车站又延伸到了市

中心的大连火车站，票价又涨到 5 元，和小客车票价相同。但是它更

方便了，它已经直达大连市中心了，所以虽然涨价，但是它的乘客却

猛增，每列车都座无虚席。 

这个案例中说明了我们所学的什么经济原理？ 

★理论提示：弹性理论 
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案例四 

奇怪的税项 

1990 年，作为力图削减财政赤字的一揽子计划的一部分，美国

国会同意对价格昂贵的奢侈品征收 10% 的“奢侈品税”。如豪华游艇、

私人飞机、高级轿车、珠宝首饰和皮革制品等。到了次年，由于有钱

人为了逃避税收转而前往邻国加拿大等地购买游艇，导致美国东海岸

度假胜地南佛罗里达地区的游艇销量迅速下降了 90% ，与此同时，

德国奔驰和日本凌志在内的高级轿车的销量也出现急剧下降的趋势，

而在这一年美国不但没有达到预期的进账，反而倒赔了钱，因此两年

后宣布撤销这一税项。 

 

为什么会出现这一奇怪的结果？试分析这一结果的原因。 

 

★理论提示：货物税对于均衡价格的影响 
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案例五 

飞机票价的折扣 

1997 年以前，在我国飞机票价是受到严格管制的，各个航空公

司不能随便定价。但是，我国民航总局在 1997 年放松了对航空价格

的管制，实行“一种票价、多种折扣”。于是各个航空公司展开了机

票的折扣大战。有些机票票价甚至低至二到三折。由于多数企业陷入

价格战的漩涡，民航总局于 1998 年 5 月上收企业定价权力，并规定

各航空公司不得滥用折扣。然而迫于竞争压力和任务指标，航空公司

的各种暗扣行为使得禁折令流于形式。消费者仍然能够拿到折扣后的

机票。 

 

结合我国飞机票价的最低价格说明价格管制的恶果。 

 

 

★理论提示：最低限价问题 
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案例六 

春晚的怪圈 

大约从 20 世纪 80 年代初期开始，我国老百姓在过春节的年夜

饭中增添了一套诱人的内容，那就是春节联欢晚会。记得 1982 年第

一届春晚的出台，在当时娱乐事业尚不发达的我国引起了极大的轰

动。晚会的节目成为全国老百姓在街头巷尾和茶余饭后津津乐道的题

材。 

晚会年复一年地办下来了，投入的人力和物力越来越大，技术效

果越来越先进，场面设计越来越宏大，节目种类也越来越丰富。但不

知从哪一年开始，人们对春晚的评价却越来越差了。原来街头巷尾和

茶余饭后的赞美之词变成了一片骂声，春晚成了一道众口难调的大

菜，晚会陷入了“年年办，年年骂；年年骂，年年办”的怪圈。 

 

春晚的怪圈反映了什么经济学原理？ 

 

★理论提示：边际效用递减规律 
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案例七 

生虫的大米 

2003 年的“非典”期间，盛传大米涨价，而且大米价格也的确

向上浮动了一点儿，于是很多人都纷纷采购大米，大米的价格更高了。

一个从农村刚刚搬到城里居住的乡下人，可能是过去被挨饿吓怕了，

一看大米涨价了，一下子买了 20 袋。结果还不到两个月，一个多月

之后，“非典”被控制住了，大米也恢复了原来的价格。那个乡下人

买的 20 袋大米都生了虫子。 

 

请解释这个案例中反映的经济学原理。 

 

 

★理论提示：预期价格的影响 
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案例八 

大企业的低价 

在现实经济中，有许多大大小小的企业生机勃勃地存活在市场经

济的沃土里，而且每一天都有无数小企业像雨后春笋一样诞生。但是

小企业并不是适合于任何行业和任何门类的。在市场中大企业具有绝

对的价格优势。比如，湖南有一家“老百姓大药房”，开业的时候对

外宣称，5000 多种药品的价格，将比原来国家核定的零售价降低

45% ，有的降价竟达到了 60% 以上。一般的小药店能和他们比吗？

同样的，在很多大型超市里，它们的商品价格的确很低，它们出售的

商品甚至比其他一些商家的进货价格还要低。 

 

小企业在价格上为什么竞争不过大企业呢？请加以解释。 

 

★理论提示：规模经济问题 
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案例九 

泛美国际航空公司的倒闭 

1991 年 12 月 4 日，世界著名的泛美国际航空公司关门倒闭。

这家公司自 1927 年投入飞行以来，曾经创造了辉煌的历史，其公司

的白底蓝字标志是世界上最广为人知的企业标志之一。然而，对于熟

悉内情的人来说，这家公司的倒闭是意料之中的事情，奇怪的是什么

支撑了这个航空业巨子这么多年？因为整个 20 世纪 80 年代中，除

了一年以外，这家公司年年都在亏损，亏损总额将近 20 亿美元。1991

年 1 月，该公司正式宣布破产，然而这个日子距离公司关闭的日子又

将近一年。究竟是什么力量支持垂死的巨人又多活了一段时间，而且，

在 1980 年出现首次亏损后，为什么不会马上停止该公司的业务？又

是什么因素使得这家公司得以连续亏损经营 12 年之久？ 

 

请运用经济学理论加以分析。 

 

 

★理论提示：利润最大化原则 
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折扣和优惠券 

60 岁生日，这天，他带着孙女去看电影。

他很高兴地发现他可以得到老年人的五折电影票，但是他也很惊讶地

发现，在他买爆米花时却必须付出全价。王大爷的经历引出了两个关

于厂商定价决策的问题： 

  （1）对老年人实行折扣是慷慨之举，还是一种利润最大化的手

段？ 

  （2）如果对老年人的电影票实行折扣是明智的，为什么爆米花

的折扣就不明智呢？ 

与折扣类似的，就是消费品生产商与零售商，如肯德基、麦当

劳等快餐店，经常发行的一些商品优惠券。凭这类优惠券在购买商品

时，可以享受一定的优惠，比如，正常价格下买一个汉堡包需付 12

元，凭优惠券却可以以 10 元的价格购买到同样的汉堡包。为什么厂

商不降低产品的价格而是发行优惠券呢？ 

 

试用所学经济理论说明以上两个案例中提到的经济现象。 

 

★理论提示：价格歧视问题 
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