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通过推广活动，使更多潜
在消费者了解并记住该足
底按摩商家品牌。

提高品牌知名度 增加客流量 提升销售额

吸引更多新客户前来体验，
同时留住老客户，提高客
户回头率。

通过有效的推广策略，提
高店内服务项目的销量，
增加营业收入。

030201

明确推广目标



针对有一定消费能力，注
重健康养生的中高端人群
进行推广。

中高端消费群体

针对因工作、生活等原因
导致身体疲劳的人群，宣
传足底按摩的缓解疲劳功
效。

疲劳过度人群

针对注重身体保健、追求
生活品质的养生爱好者进
行推广。

养生爱好者

确定目标受众



选用高品质的按摩用品和精油，

确保客户在享受服务的过程中获

得最佳体验。

提供个性化的按摩服务，根据客

户需求定制按摩方案，满足不同

客户的需求。

强调商家在足底按摩领域的专业

性和经验，提供专业的技师和优

质的服务。

打造舒适、宁静的按摩环境，让

客户在享受服务的同时感受到身

心的放松。

个性化服务

专业性

舒适环境

优质产品

商家定位与特色
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