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第一篇 企业简介

 基本情况

12 业绩评述 

13 财务状况

131  资产与负债 

132  2000 年至 2002 年损益表 
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第三篇 区域市场评述

31 苏州概述

苏州简称苏，建城于公元前 514 年，距今已有 2500 多年的历史。苏州位于长江三角洲中部，东邻上海，西傍无锡，南接浙江，北依长

江，面积 848842 平方公里。苏州行政区域由７个区５个县级市，１２１个镇构成。市区１６５０平方公里，古城区１４２平方公里。2002

年末，全市总人口为 58386 万人，人口自然增长率为 027‰，市区人口 21240 万人，比上年增加 333 万人；全市非农业人口 27428 万人。

32 苏州经济

321 国民经济稳步增长

2002 年实现国内生产总值 2080 亿元，居

全国第五位，比上年增长 145%。人均国内生产

总值超过 35700 元（4300 美元）。至 2003 年 10

月份，全市完成国内生产总值 2000 亿元，位居

全国第四，次于上海北京广州。从增速看，苏

州市仅次于厦门位居第二。



322 工业发展加速

2002 年，全市实现工业总产值 5087 亿元。同比上一年度增长 248%；2003 年

0 月，全市实现工业总产值 55859 亿元，增长 357%。

323 投资规模继续扩大

2003 年 0 月，全社会固定资产投资继续保持高速增长，全社会固定资产投资额

完成 499 亿元，增长 7%，其中国有经济投资 2752 亿元，增长 910%；私营个体投资

较快增长，完成投资 2727 亿元，增长 500%；外商投资增长迅猛，完成投资 3713

亿元，增长 1006%。

324 消费品市场快速增长

2002 年，全市实现社会消费品零售总额 4516 亿元，比上年增长 153%。2003 年 0

月全市共实现社会消费品零售总额 4271 亿元，增长 159%，增幅继续保持全省首位。

其中汽车类增长达到 152%。



325 私营个体经济发展迅猛

2003 年 0 月全市新发展私营企业 17645 户，新增注册资本 2493 亿元，分别增长 13%和 75%。截止 10 月底，全市私营企业总数达 704

户，注册资本总额 8276 亿元。新增个体工商户 53704 户，新增注册资金 21 亿元。分别增长 13%和 39%。截止 10 月底，全市个体工商户总

数达 198745 户，注册资金总额达 689 亿元。

私营个体企业的主要特点：一是个私企业实力不断增强。新登记私营企业平均注册资本达 141 万元，增长 65%，新登记个体工商户平均

注册资金 396 万元，增长 41%。二是规模型企业所占比重较高。截止 10 月底，全市私营企业注册资本 100500 万元的有 8958 户，5001000

万元的有 2067 户，1000 万元以上的有 1280 户，分别占全市私营企业总数的 13%3%和 2%。三是制造业批发零售贸易餐饮业和社会服务业

仍是个私企业投资热点。同时投资领域不断拓宽，从事信息咨询科技开发仓储运输的私营企业增长迅速。



33 区域汽车市场状况分析

331 整体发展水平――机动车总量高速增长

经济快速发展带动了交通运输业发展。全市机动车辆激增，社会运输能力大幅提高。2002 年末拥有机动车 1014 万辆，其中汽车 210 万

辆，分别比上年增长 141%和 352%。其中私人汽车拥有量为 104 万辆。至 2003 年 9 月底，根据苏州市车管所统计，全市机动车数量增至 0

万，其中汽车保有量已达 25 万辆。

2000 年至 2003 年，苏州机动车保有量增长水平

                                                                                               单位：万辆

*上表小型客车包含轿车轻型客车和 MPV 等。

数据来源：苏州市统计局《统计年鉴》

2000 年 2001 年 2002 年 2003 年(预测)
类别

保有量 增长率 保有量 增长率 保有量 增长率 保有量 增长率

机动车 7749 151% 8889 1471% 1014 141% 5 14 %
汽车 126 230% 1554 233% 210 352% 27 27%

*小型客车 672 301% 89 3244% 125 405% 17 35%



332 苏州市汽车市场增长潜力分析

2002 中国的人均 GDP 是 1000 多美元，苏州达到了 4300 美元。因此，从前汽车的潜在购买力已经转化成为比较强的现实购买力 。机

动车市场将保持 15％以上的增长率，小轿车的增长率更高，达到 50%以上。根据定量与定性分析的原则，我们应用回归分析法，对 2004 年

至 2024 年苏州(机动车)汽车的增长情况作出如下预测：

2004 年至 2024 年，苏州机动车市场增长预测

                                                                                               单位：万辆

*上表小型客车包含轿车轻微型客车和 MPV 等。

2004 年 2024 年 2024 年 2024 年
类别

增长量 增长率 增长量 增长率 增长量 增长率 增长量 增长率

机动车 16 15% 29 15% 22 15% 24 15%
汽车 88 33% 3 30% 147 31% 188 30%

*小型客车 66 40% 87 37% 123 38% 168 37%



第四篇 区域 MPV 细分市场分析

41 背景分析国内 MPV 汽车市场

4 2002 年产量及销售量分析

据中国汽车工业产销快讯消息，2002 年 1 月 12

月我国 MPV 累计产量为 52208 辆，累计销量为 51501

辆，分别比上年同期增长了 20295%和 21956%，产销

率达到 9865%。

目前国内 MPV 市场容量为 6 万多辆，而以后

每年的增长速度还将保持在 30％左右，2024 年将

超过 10 万辆，由此我们不难看出 MPV 这块市场的

巨大空间。

MPV 作为乘用车市场的一个细分，虽然引进国

内的时间不长，但其多功能和轿车化设计正逐渐被消

费者认可和接受，所以 2002 年 MPV 的市场表现相当

不错。2001 年以前主要是进口 MPV，每年的量都不

大，当年销售 166 辆，到 2002 年底，国内 MPV 市场的保有量约为 74 万辆左右，未来几年保有量将保持高速增长。到 2024 年，国内 MPV 市

场的保有量将达到 35 万辆左右，是乘用车市场中增长速度最快的细分市场。（上图  2002 年中国乘用车细分市场销量及其增长率）
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