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绪论

本文主要分析了维修轿车行业公司在未来五年（2023-2028）中

的市场突破份额，并提供了指导意见。公司战略的表现形式和具体选

择可以说是非常多样化的。每个特定的选择都会有很大的差异或很小

的差异。当然，每个选择都有充分的理由和特定的不同条件。本文之

所以尝试探索企业的丰富多样的战略选择，是为了在很短的时间内告

诉维修轿车行业业务经理，为实现市场突破性发展，有多少种基本的

选择策略，每种选择策略的根本原因是什么。本文只可当做学习参考

行业报告模板，不提供其他参考。

根据编制者的调查，分析和预测，本报告将从以下九个方面开始

对维修轿车行业的过去发展进行详细的研究和分析，并专业地预测维

修轿车行业的未来发展趋势，并对发展前景提出合理的建议。本报告

只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商业用途，也不提供其

他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、维修轿车业数据预测与分析

(一)、维修轿车业时间序列预测与分析

根据维修轿车业总产值与时间的内在关系，通过之前获得的数据

建立了维修轿车业的时间序列方程，并通过建立的时间序列方程预测

了未来几年的产量。
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建立时间序列方程的原则如下：
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时间序列方程的表达式为：y = a + b x t

其中 y为输出，a和 B为模型参数，t为年份。

根据近年来从维修轿车行业获得的数据，对参数 a和 B进行相应

的估计，以获得参数 a和 B的估计。获得参数的估计后，可以得到我

们想要预测的时间序列方程。然后，通过输入自变量（时间），可以

得到未来三到十年内维修轿车业的预测值。如果要使预测值和上次观

测值之间的差值更小，换句话说，要使预测值与实际值进行比较，需

要控制两个因素，首先，应尽可能多地获取维修轿车行业的原始数据。

原始数据越多，就越容易找到统计规则。最终得出的维修轿车行业模

式与实际情况相符；第二个是预测时间跨度。预测时间跨度越大，预

测结果与实际值之间的偏差越大。因此，预测时间跨度不应太大。

根据维修轿车业 2016至 2021的数据，预测未来 3年、5年和 10

年该行业的产量。

根据以上分析，时间序列方程为

y=5009.69（预估值）+1747.35*t

模型的决策系数 r等于 0.86615，小于 1。

该模型得到的预测值一般低于实际值。这也从另一个方面反映出，

在未来 5 至 10 年内，中国维修轿车业某一产品的产量将继续保持较

高的增长趋势。

(二)、 维修轿车业时间曲线预测模型分析
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在维修轿车业的曲线预测模型中，我们使用了二次曲线模型。模

型的基本表达式如下：

y=a+b1*t+b2*t2

式中，y为当年维修轿车业的产值，a、B1和 B2为参数，在模型

中估算，t为年份。

输入相应年份的数据，得到如下曲线预测模型

y=10366.98-1174.80*t+292.22*t2

模型的决策系数为 0.9979

(三)、维修轿车行业差分方程预测模型分析

差分方程的基本模型如下：

yt=a+b*yt-1

其中，YT为当年维修轿车业产值，YT-1为上年产值，a、B为参

数，在模型中确定。通过输入几年的产值和前一年的产值，估计参数

a和B，得到产出的差分方程模型，然后根据得到的差分模型，预测5-10

年的产出。

因此，我们得到的维修轿车业的差异模型是

yt=-3230.20+1.41*yt-1

该模型的判断系数为 0.99395，非常接近 1，表明该模型可以用

来预测未来中国维修轿车业产品产量的变化趋势。同时，从模型中我

们可以清楚地看到，我国维修轿车行业的产品产量受上年影响较大，

年产值高于上年，这也反映出维修轿车行业的产品产量在未来几年将
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有较高的发展势头。



维修轿车行业报告/庞文报告

7

(四)、未来 5-10 年维修轿车业预测结论

在以上三种预测维修轿车业的经济模型中，时间序列法预测的产

值将低于实际值。低值的主要原因是中国维修轿车业将继续保持快速

增长，但该方法假设增长速度较慢，因此预测结果与其他两种方法有

很大不同。但仍有一定的参考价值。首先，其他两种方法可以更好地

预测未来维修轿车行业某一产品的产量变化趋势。然而，由于现实中

复杂的经济条件以及政策法规对维修轿车业发展的影响，即使是一个

好的计量方程也总会与现实存在一定的差距。以上对维修轿车业未来

走势的预测仅供参考。

二、维修轿车行业政策背景

(一)、政策将会持续利好维修轿车行业发展

政策是重要的驱动因素。随着统一进程的加速和对精细管理的需

求，预计需求将迎来快速释放。同时，互联网+维修轿车，大数据和

智能应用程序都已进入实质性着陆阶段，创新业务也变得越来越创新。

模式的优化和系统复杂性的大幅提高使领先优势更加明显，行业集中

度有望加速增长，实力更强的优质公司也将变得更强。随着行业利润

率的大幅提高和集中度的不断提高，我们相信维修轿车行业的前景广

阔。
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(二)、 维修轿车行业政策体系日趋完善

近年来，国内维修轿车产业发展，产业促进，市场监管等重要环

节的宏观政策环境日趋完善。

2019 年，相关数据展示了与维修轿车密切相关的三项政策文件，

为维修轿车的发展奠定了重要的政策基础;据了解相关部门发布了有

关维修轿车管理的文件，这些文件在维修轿车行业中发挥了积极作用，

产生了重要影响；针对维修轿车业务形式，明确了互联网资源协同服

务业务的概念，并相继颁布了相关的市场管理政策；网络公开信息展

示了一份《维修轿车发展三年行动计划（2019-2022）》，提出了发展

维修轿车的指导思想，基本原则，发展目标，重点任务和保障措施。

(三)、维修轿车行业一级市场火热,国内专利不断攀升

在市场规模快速增长和政策支持明显增加的背景下，维修轿车主

要市场的知名度也在不断增加。

同时，随着一批明星企业的迅速崛起以及国内在维修轿车领域的

投资，国内维修轿车技术专利的数量也在持续增长。从每年新增的数

量来看，2007年的新专利仍然少于 100个。它在 2015年迎来了爆炸

式增长，2015 年的新专利数量已达到 1,398 个，居世界领先地位。

从目前累计的专利数量来看，我国的维修轿车公共专利已达到 4,000

多个案例，大大超过了其他国家和地区。技术实力的显着提高也为国

内维修轿车市场的开放和商业产品的迅速普及奠定了坚实的基础。
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(四)、宏观经济背景下维修轿车行业的定位

在产业链的下游，用户需求和服务存在很大差异

三、2023-2028 年维修轿车产业发展战略分析

(一)、树立维修轿车行业“战略突围”理念

随着技术的飞速发展，市场在不断变化，许多公司采用新产品的

速度也在加快，新的包围圈正在形成。维修轿车行业中的公司必须具

有“突破再突破”的概念。

1、技术部门和市场营销部门对国内外维修轿车行业的技术和消

费市场进行了详细调查，以确定该行业的发展方向。

2、在论证的基础上，做出突破维修轿车产业战略的决定：研发

符合市场方向的产品，并形成自身产品的优势（进一步明确了技术创

新的发展思路:高端/中端/低端市场）。



维修轿车行业报告/庞文报告

10

(二)、确定维修轿车行业市场定位，产品定位和品牌定位

维修轿车行业市场定位，产品定位和品牌定位是三个主要的营销

定位。任何成功的产品营销都必须有一个准确的定位，以适应这一阶

段，例如王老吉的“怕上火”，农夫山泉的天然水，舒肤佳杀菌剂，

阿里巴巴的中小企业交易平台等，定位是成功营销的第一步。

1、市场定位

维修轿车行业的市场定位是指竞争对手现有维修轿车产品在市

场中的位置，在某种程度上，消费者或用户重视产品的某些特性，灵

活性和核心利益。创造公司产品独特，令人印象深刻和独特的个性或

形象，并通过一系列特定的营销组合将这种形象快速，准确，生动地

传递给客户，并影响客户对产品的整体感觉。

比如维修轿车市场可定位：城市中等收入及以上的家庭,有一定

经济基础,对新事物有较强的接受力,追求高品质的生活的客户群体。

2、产品定位

维修轿车行业目标市场定位（简称市场定位）是指公司对目标消

费者或目标消费者市场的选择；产品定位是指公司对应于满足目标消

费者或目标消费者市场的哪种产品。从理论上讲，应该首先进行市场

定位，然后再进行产品定位。 维修轿车行业产品定位是选择目标市

场并集成公司产品的过程，即将市场定位公司化和产品化的工作。
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