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01 智能推送技术概述



智能推送技术是一种基于人工智能和

大数据分析的信息推送方式，通过算

法和模型对用户行为和兴趣进行分析，

将相关内容主动推送给用户。

个性化推送、精准匹配、自动化推送、

高效便捷。

定义与特点

特点

定义



    

智能推送技术的发展历程

初始阶段

随着互联网的普及，信息量爆炸式增

长，人们开始需要一种能够快速获取

有用信息的工具。智能推送技术的概

念开始出现。

发展阶段

随着人工智能和大数据技术的进步，

智能推送技术逐渐成熟，开始广泛应

用于新闻、广告、社交等领域。

创新阶段

随着技术的不断更新，智能推送技术

不断优化，出现了更多的应用场景和

商业模式。



通过分析用户的阅读习惯和兴

趣，将相关新闻推送给用户，

提高阅读体验和新闻传播效率。

新闻推送

根据用户的消费习惯和兴趣，
推送相应的广告，提高广告的
点击率和转化率。

广告推送

在社交媒体上，根据用户的关

注对象和互动行为，推送相关

的内容，增强用户粘性和活跃

度。

社交推送

根据用户的购买历史和浏览行

为，推送相关的商品或优惠信

息，促进用户消费和复购。

电商推送

智能推送技术的应用场景



02 人工智能基础



总结词

人工智能是一种模拟人类智能的技术，包括感知、学习、

理解、推理和决策等能力。根据应用场景和复杂程度，人

工智能可以分为弱人工智能和强人工智能。

要点一 要点二

详细描述

人工智能是指通过计算机算法和模型来模拟人类智能的技

术。它涵盖了多个领域，包括机器学习、深度学习、自然

语言处理和计算机视觉等。根据应用场景和目标，人工智

能可以分为弱人工智能和强人工智能。弱人工智能专注于

特定领域的问题解决，而强人工智能则具备全面的认知能

力，能在多种任务中表现出超越人类的智能水平。

人工智能的定义与分类



总结词

机器学习是人工智能的一个重要分支，它通过训练模

型从数据中自动提取规律和特征，进行预测和分类等

任务。深度学习是机器学习的一种，利用神经网络模

型进行高度自动化的学习和决策。

详细描述

机器学习是人工智能的一个重要分支，它利用统计学和

概率论的方法，通过训练模型从数据中自动提取规律和

特征，完成预测和分类等任务。机器学习可以根据不同

的算法和应用场景分为监督学习、无监督学习和强化学

习等。深度学习是机器学习的一种，它利用神经网络模

型进行高度自动化的学习和决策。深度神经网络能够自

动提取多层次特征，提高分类、回归、聚类等任务的准

确率。

机器学习与深度学习



• 总结词：自然语言处理是让计算机理解和生成人类语言的能力，包括语
音识别、文本分析等。计算机视觉则是让计算机具备像人类一样的视觉
感知能力，进行图像识别、目标检测等任务。

• 详细描述：自然语言处理是人工智能领域中让计算机理解和生成人类语言的技术。它包括语音识别、自然语言理解和自
然语言生成等方向。通过自然语言处理技术，计算机可以自动分析文本数据、识别语义关系、进行情感分析等任务。计
算机视觉是让计算机具备像人类一样的视觉感知能力的技术。它涵盖了图像识别、目标检测、人脸识别等方向。通过计
算机视觉技术，计算机可以自动识别图像中的物体、检测目标位置和姿态等信息，实现自动化监控、智能驾驶等功能。

自然语言处理与计算机视觉



03 智能推送技术与AI的结合



利用AI技术，通过分析用
户行为和喜好，构建个性
化推荐算法，实现精准推
送。

推荐算法 实时更新 跨平台推送

根据用户反馈和行为变化，
实时更新推荐内容，提高
用户满意度。

实现跨平台个性化推送，
满足用户在不同场景下的
需求。

030201

个性化推荐系统



利用AI技术分析用户行为和兴趣，实现广告的
精准推送。

精准定位

根据用户特点和偏好，推送个性化的广告内容。

个性化广告

根据用户反馈和广告效果，动态调整广告推送策略。

动态调整

智能广告推送
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