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第一章 前言

一切的产品或者服务都是围绕供需关系而定的，供小于需时，消费者只需要购买功能即可。供

大于需时，消费者的需求便呈现多样化。

如何在激烈的同行竞争中胜出，打造差异化就显得尤为重要。

那么，如何机器视觉打造差异化，让你脱颖而出？

差异化品类定位的方法有哪些？

打造差异化的具体策略该怎么制定？

等等

下面，我们先从机器视觉行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。
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第二章 2023-2028 年机器视觉市场前景及趋势预测

第一节 机器视觉行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），机器视觉隶属“C34通用设备制造业”之“C349

其他通用设备制造业”之“C3491工业机器人制造”。

一、行业主管部门及监管体制

机器视觉所在行业的监管体制为政府职能部门的宏观调控结合行业自律组织的协作规范，其中

政府相关部门注重行业宏观管理，行业协会侧重于行业内部自律性管理。

机器视觉所处行业的行政主管部门为国家发展和改革委员会、工业和信息化部。国家发展和改

革委员会主要职责为综合研究拟定经济和社会发展政策，对宏观经济运行、国家经济安全和总体产

业安全提出政策建议，负责协调解决经济运行中的重大问题。工信部的主要职责是拟定并组织实施

工业行业规划、产业政策和标准，监测工业行业日常运行，推动重大技术装备发展和自主创新，承

担振兴装备制造业组织协调的责任，组织协调相关重大示范工程和新产品、新技术、新设备、新材

料的推广应用等。

行业自律组织主要包括中国机器视觉产业联盟、中国机器人产业联盟、中国人工智能产业创新

联盟、中国机械工业联合会、中国机器人协会等。行业自律性组织的职能是承担行业引导和服务职

能，主要负责产业与市场研究，对会员企业的公共服务，行业自律管理以及代表会员企业向政府提

出产业发展建议。

二、行业主要法律法规和政策

机器视觉所处行业近年来受到国家相关部门的高度重视，国务院及有关政府部门先后颁布了一

系列鼓励发展的政策，主要如下：
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三、行业主要法律法规和政策的影响

行业主管部门、监管体制、主要法律法规及政策对杭州海康机器人股份有限公司所处行业的支

持，营造了有利于公司发展的行业环境。随着我国智能制造战略的不断深入推进，工业互联网技术

的不断进步，机器视觉作为智能制造产业的重要组成部分，需求将进一步扩大，公司将迎来更多的

发展机遇。
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第二节 机器视觉行业概况与发展前景

一、行业概况

人类主要的外部信息来源于视觉感知，机器视觉是人工智能的基础应用技术之一，通过模拟人

类视觉系统，赋予机器“看”和“认知”的能力。机器视觉使用各种光学成像系统代替视觉器官作为输

入手段，借助视觉控制系统代替大脑完成对视觉影像的处理和解释，从而让机器自行完成对外部世

界的视觉信息的感知,做出判断并采取行动，让更复杂的指挥决策和自主行动成为可能。

机器视觉是机器设备收集、理解信息的主要途径，是实现智能制造的关键技术。智能制造要求

将人、机器设备、生产资源、产品直接互联互通。通过机器视觉，机器设备可以“看见”各种综合信

息元素，并将它们传递给生产价值链网络的每一个节点，进而触发其他机械部件进行可靠的、有智

慧的甚至自主的行动。因此，随着全球范围内工业制造领域的自动化、数字化和智能化程度的加

深，机器视觉将得到更广泛的发展空间。

机器视觉产业链上游包括工业相机、镜头、光源、图像采集卡和视觉控制器等硬件及算法软

件。机器视觉行业的中游为基于上游核心部件集成的视觉应用系统，如定位系统、测量系统、识别

系统、检测系统等。视觉应用系统包含独立完整的成像单元（光源、镜头、相机）和相应处理单元

（包括算法软件、控制器），集图像采集、处理与通信功能于一身，可以灵活的进行配置和控制，

适应各种复杂的应用，具有多功能、模块化、高可靠性等特点。

机器视觉行业的下游为各行业集成应用和服务，终端行业主要有 3C电子、新能源、汽车、医

药医疗、半导体、快递物流等。机器视觉产业链结构如下图所示：

二、行业市场前景

随着工业自动化技术的不断发展，机器视觉在工业领域的应用越来越多。从全球市场来看，

MarketsandMarkets数据显示，2021年全球机器视觉市场规模约为 804亿元，同比增长 12.15%。

GGII预计至 2025年该市场规模将超过 1200亿元。2022年至 2025年复合增长率约为 13%。
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