
 精密成型零部件企业打造成功品牌策略研究报告

1

内容目录

第一章 前言 ....................................................................................................................................................3
第二章 2023-2028 年精密成型零部件市场前景及趋势预测 .....................................................................4

第一节 精密成型零部件行业监管情况及主要政策法规 ....................................................................4
一、行业主管部门及监管体制 ......................................................................................................4
二、行业主要法律法规及产业政策 ..............................................................................................4
三、行业政策对坤博精工经营发展的影响 ..................................................................................6

第二节 我国精密成型零部件行业主要发展特征 ................................................................................7
一、行业技术水平及技术特点 ......................................................................................................7
二、行业进入壁垒 ..........................................................................................................................7
三、行业特有的经营模式 ..............................................................................................................8
四、周期性 ......................................................................................................................................8
五、区域性 ......................................................................................................................................8
六、季节性 ......................................................................................................................................8
七、与上下游行业之间的关联性 ..................................................................................................8

第三节 2022-2023 年中国精密成型零部件行业发展情况分析..........................................................9
一、精密成型零部件产业规模整体平稳 ......................................................................................9
（1）全球市场 ................................................................................................................................9
（2）国内市场 ..............................................................................................................................10
二、球墨铸铁件占比有所提升 ....................................................................................................11
三、加工装备水平整体有所提升 ................................................................................................11

第四节 2022-2023 年我国精密成型零部件行业竞争格局分析........................................................12
一、行业竞争格局 ........................................................................................................................12
二、行业内主要企业 ....................................................................................................................12
三、衡量核心竞争力的关键指标 ................................................................................................13

第五节 企业案例分析：坤博精工 ......................................................................................................14
一、坤博精工行业地位 ................................................................................................................14
二、坤博精工的竞争优劣势 ........................................................................................................17
三、坤博精工与同行业公司的比较情况 ....................................................................................18

第六节 2023-2028 年精密成型零部件下游市场发展前景及趋势预测............................................21
一、风电行业发展现状及需求分析 ............................................................................................21
二、工业自动化设备行业发展现状及需求分析 ........................................................................23
三、海洋工程行业发展现状及需求分析 ....................................................................................24
四、半导体行业发展现状及需求分析 ........................................................................................25
五、光伏行业发展现状及需求分析 ............................................................................................26

第七节 2023-2028 年我国精密成型零部件行业发展趋势................................................................28
一、行业发展趋势 ........................................................................................................................28
（1）产业集中度进一步提升 ......................................................................................................28
（2）产品性能朝高性能方向发展 ..............................................................................................28
（3）应用领域不断扩大 ..............................................................................................................29
（4）智能制造助推产业快速转型升级 ......................................................................................29



 精密成型零部件企业打造成功品牌策略研究报告

2

二、行业技术的发展趋势 ............................................................................................................29
（1）质量标准更加严格 ..............................................................................................................29
（2）顺应下游装备部件配套需求 ..............................................................................................29
（3）节能、环保 ..........................................................................................................................29

第八节 2023-2028 年我国精密成型零部件行业面临的机遇与挑战................................................29
一、行业发展的机遇 ....................................................................................................................30
（1）产业政策大力支持 ..............................................................................................................30
（2）下游市场需求持续增长 ......................................................................................................30
二、行业发展的挑战 ....................................................................................................................30
（1）上游材料价格波动 ..............................................................................................................30
（2）专业人才瓶颈 ......................................................................................................................30

第三章 如何打造一个成功的精密成型零部件品牌策略及建议..............................................................30
第一节 企业品牌战略规划 ..................................................................................................................31

一、品牌战略规划的基本内容 ....................................................................................................31
二、品牌战略规划的五大核心 ....................................................................................................31
三、企业制定品牌战略规划的方法 ............................................................................................31

第二节 如何打造一个成功的品牌 ......................................................................................................32
一、先做市场和品牌调研 ............................................................................................................32
二、制定品牌战略 ........................................................................................................................32
三、树立员工品牌意识 ................................................................................................................32
四、做品牌视觉识别系统 ............................................................................................................32
五、打造客户触点工具 ................................................................................................................32
六、管理品牌传播落地 ................................................................................................................33

第三节 塑造品牌策略 ..........................................................................................................................33
一、价值提炼 ................................................................................................................................33
（1）感知价值 ..............................................................................................................................34
（2）符合认知 ..............................................................................................................................35
（3）前因后果 ..............................................................................................................................36
（4）一看就懂 ..............................................................................................................................36
（5）有效信息 ..............................................................................................................................36
（6）善用数字 ..............................................................................................................................37
（7）朗朗上口 ..............................................................................................................................37
（8）难以验证 ..............................................................................................................................38
二、价值呈现 ................................................................................................................................39
（1）视觉文案 ..............................................................................................................................39
（2）原材料工艺 ..........................................................................................................................40
（3）服务传达 ..............................................................................................................................40
（4）利益承诺 ..............................................................................................................................41
三、峰值体验 ................................................................................................................................41
（1）提升感官享受 ......................................................................................................................42
（2）打破消费脚本 ......................................................................................................................43
（3）提供标准化的定制服务 ......................................................................................................44
（4）增加刺激性 ..........................................................................................................................44
四、行为设计 ................................................................................................................................44



 精密成型零部件企业打造成功品牌策略研究报告

3

（1）行动成本 ..............................................................................................................................44
（2）决策成本 ..............................................................................................................................45

第四章 精密成型零部件企业《打造成功品牌策略》制定手册..............................................................46
第一节 动员与组织 ..............................................................................................................................46

一、动员 ........................................................................................................................................46
二、组织 ........................................................................................................................................47

第二节 学习与研究 ..............................................................................................................................48
一、学习方案 ................................................................................................................................48
二、研究方案 ................................................................................................................................48

第三节 制定前准备 ..............................................................................................................................49
一、制定原则 ................................................................................................................................49
二、注意事项 ................................................................................................................................50
三、有效战略的关键点 ................................................................................................................51

第四节 战略组成与制定流程 ..............................................................................................................54
一、战略结构组成 ........................................................................................................................54
二、战略制定流程 ........................................................................................................................54

第五节 具体方案制定 ..........................................................................................................................55
一、具体方案制定 ........................................................................................................................55
二、配套方案制定 ........................................................................................................................57

第五章 精密成型零部件企业《打造成功品牌策略》实施手册..............................................................58
第一节 培训与实施准备 ......................................................................................................................58
第二节 试运行与正式实施 ..................................................................................................................58

一、试运行与正式实施 ................................................................................................................59
二、实施方案 ................................................................................................................................59

第三节 构建执行与推进体系 ..............................................................................................................60
第四节 增强实施保障能力 ..................................................................................................................61
第五节 动态管理与完善 ......................................................................................................................61
第六节 战略评估、考核与审计 ..........................................................................................................62

第六章 总结：商业自是有胜算 ..................................................................................................................62

第一章 前言

谈到企业品牌战略规划，我们可以将之分为基本内容和核心两个部分，这对于想要打造品牌的

企业来说，具有十分重要的意义和价值，从根本上说，就是要解决企业发展中遇到的发展瓶颈，从

而突破企业品牌发展的困境。

那么，打造一个成功的品牌的核心是什么？如何塑造品牌策略？

下面，我们先从精密成型零部件行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。
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这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年精密成型零部件市场前景及趋势预测

第一节 精密成型零部件行业监管情况及主要政策法规

一、行业主管部门及监管体制

精密成型零部件所处行业的主要行政主管部门为国家发展和改革委员会、工业和信息化部，所

处行业协会包括中国机械通用零部件工业协会，行业主管部门和行业协会构成了公司所在行业的管

理体系。企业在主管部门的产业宏观调控和行业协会自律规范的约束下，遵循市场化发展模式，面

向市场自主经营，并自主承担市场风险。

国家发展和改革委员会旨在推进经济结构战略性调整，组织拟定综合性产业政策，组织拟定高

新技术产业发展、产业技术进步战略、规划和重大政策，协调解决重大技术装备推广应用等方面的

重大问题。

工业和信息化部旨在拟订实施行业规划、产业政策和标准；监测工业行业日常运行；推动重大

技术装备发展和自主创新；管理通信业；指导推进信息化建设;协调维护国家信息安全等。

中国机械通用零部件工业协会旨在代表和维护全行业的共同利益及会员的合法权益；代表紧固

件、齿轮、链传动、弹簧、粉末冶金、传动联结件行业与政府沟通；致力于中国机械通用零部件行

业的振兴与发展。

二、行业主要法律法规及产业政策

风力发电齿轮箱座、主轴轴承座、工业机器人手臂、转座、电动精密注塑机模板、油缸、海水

淡化阀门、海工涂油切割装置、单晶硅生长真空炉体是风力发电、工业自动化、海工、光伏以及半

导体等领域重要设备的基础零部件，其质量对设备整机的性能有重要影响，能够有效提升装备制造

能力，进而促进传统制造业不断转型升级。同时风电、光伏、半导体等战略性新兴产业的快速发展

为零部件厂商创造了巨大的市场需求。为此，国家出台多项相关支持性产业政策，具体如下：
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三、行业政策对坤博精工经营发展的影响

近年来，国家积极鼓励高端装备制造业的发展，推动关键零部件朝高端化、精密化方向发展，

促进传统制造业升级转型，并以风能、光伏作为新一代能源结构转型的重要发展路线。上述政策的

陆续出台，为零部件制造业提供了有利的政策支持和良好的发展机遇。
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第二节 我国精密成型零部件行业主要发展特征

一、行业技术水平及技术特点

高性能零部件制造行业整体技术含量较高，其研发生产与铁水融化、浇注、定型、焊接、机械

加工、电子信息等多领域技术相关，对生产企业的研发、生产、质量控制等能力均有较高要求。

风电设备、工业自动化设备、海工装备等设备零部件的技术水平主要体现在生产制造水平，精

密成型零部件类产品的生产过程涉及铁水融化、浇注、成型、装配等多种工艺，生产中任何单一环

节的问题都有可能会影响同一批次产品质量的合格率和一致性。单晶硅生长真空炉体的技术水平主

要体现中空流道内外包成型、预热、坡口、热处理、双面充氩焊接等一系列焊接工艺和检测工艺，

焊接是炉体制造过程中最重要的工艺流程，涉及多个部件的连接，因此，较高的检测工艺水平能够

确保产品质量的稳定性。

近年来，我国企业经过不断发展，产品制造和工艺技术趋于成熟，部分零部件生产商已处于行

业前列水平。未来行业的技术发展方向将主要集中在零部件的高性能、节能环保技术以及生产过程

的智能化和信息化等方面。

二、行业进入壁垒

（1）技术壁垒

风电设备、工业自动化设备领域精密成型零部件以及单晶硅生长真空炉体等关键零部件产品往

往是根据下游客户提供的技术资料进行定制化生产，具有非标准化的特点。从产品优化开发、模具

开发、产品验证、生产制造等环节，每个环节都需要获得技术的支持，才能对客户需求做出快速反

应、保证产品生产质量和规模化供货。因此对零部件厂商的技术投入、研发能力、质量控制等方面

都提出较高的要求。因此，需要零部件企业拥有较高的技术水平和较深厚的技术积累。

（2）人才壁垒

由于行业下游应用领域比较广泛，对不同设备所需零部件的研发、生产、检测需要一定的技术

交叉支撑，行业内企业需要通过长期的技术、经验积累、工艺提升和完善的人才培养体系才能保证

产品的性能不断提升和新产品的持续研发，因此对新进入企业来说构成较高的人才壁垒。

（3）客户壁垒

零部件厂商需要根据下游客户提供的具体产品性能指标和技术标准进行定制化操作，通常来

说，零部件厂商和下游客户往往是长期稳定的合作关系，下游客户不轻易更换供应商，进而降低经

营发展过程中的不稳定性。整体来说，行业内具有较强的客户粘性，对于新进入企业存在一定的客
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户壁垒。

三、行业特有的经营模式

公司生产的产品为高端装备的配套零部件，采用“以销定产”的生产模式，根据客户订单的具体

产品需求，制定生产计划。同时，公司高端装备精密成型零部件的主要原材料为生铁和废钢，辅料

包括树脂、固化剂、球化接种剂等；单晶硅生长真空炉体所需材料为不同规格的钢板，由于生铁、

废钢以及钢板价格波动较大，采购上采用“以产定购”的模式，首先由生产部门根据销售合同（订

单）制定原辅材料采购计划申请单，上报采购部，由采购部向合格供应商询价。与此同时，公司的

零部件为定制化产品，采用“一对一”定点营销的直销模式，已成为晶盛机电、日精塑料机械（太

仓）有限公司、运达风电的稳定供应商。

四、周期性

高端装备业作为制造业的重要组成部分，与整体宏观经济发展水平有着密不可分的联系，但由

于零部件下游应用领域广泛，涵盖机械装备、风电设备、光伏、海洋工程等众多行业，提高了单一

行业景气度差的抗风险能力。但风电、光伏由于受国家产业政策影响较大，尤其是风电补贴、光伏

补贴相关政策，存在一定的周期性特征，但近年来相关风电光伏产业政策已较为完善，因此整体来

看不存在明显的周期性特征。

五、区域性

零部件生产过程中涉及的成型、加工、焊接工艺相对复杂，对技术、人才的要求较高，且生产

设备多为进口，价格昂贵，具有较高的技术门槛和资金门槛。因此，零部件生产企业主要集中在环

渤海、珠三角、粤港澳大湾区等经济发展水平高的地区，因此该行业呈现一定的区域性特征。

六、季节性

零部件行业是下游风电、工业自动化、海洋工程、光伏、半导体等高端领域的基础行业，覆盖

领域较广，因此不存在明显的季节性特征。

七、与上下游行业之间的关联性

精密成型零部件产品所处行业上游主要包括生铁、废钢等主要原料以及树脂、固化剂、稀土镁

球化接种剂等辅料，生铁、废钢等大宗商品易受需求端、供给端等影响，价格波动往往较大，直接

影响到企业的毛利率和盈利水平；单晶硅生长真空炉体所需材料主要为不同规格的钢板，后续经焊

接、精加工、抛光等工艺制造而成。
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精密成型零部件类产品的终端应用领域涵盖风力发电、工业自动化、海洋工程、半导体等众多

领域；单晶硅生长真空炉体主要用于单晶硅生长炉设备的制造,终端应用于光伏和半导体领域。

终端领域市场需求的扩大能够有效推动对相关设备零部件的需求增长，同时根据下游客户提供

的技术标准，也能够推动零部件厂商的研发积极性，不断提高技术研发水平和自主创新能力。

第三节 2022-2023年中国精密成型零部件行业发展情况分析

精密成型零部件是指经过工艺设计、模具设计、造型、制芯、熔炼、浇注、打磨抛丸、喷涂防

腐、精密加工等一系列工艺制作而成，其中材料铸造是精密成型零部件生产的重要工艺环节，材料

铸造是指将金属熔炼成符合一定要求的液体并浇进铸型，经冷却凝固、清整处理后得到有预定形

状、尺寸和性能产品的一种金属热加工工艺，直接影响产成品的性能。

经过多年的发展，加上应用领域的广泛性，精密成型零部件产业整体发展良好，全球和国内精

密成型零部件产量整体保持平稳。另一方面，随着技术的不断发展，为了适配下游不同行业的使用

场景，精密成型零部件加工设备制造水平不断提升，满足产品朝高精密化、绿色方向发展的需求。

一、精密成型零部件产业规模整体平稳

按照工艺类型，公司生产的高端装备精密成型零部件具体可分为球磨铸铁件，少量灰铸铁件，

因此，下文主要对细分铸造类产品的产量情况进行分析，具体如下：

（1）全球市场

根据美国铸造协会 ModernCasting杂志统计数据，2020年受需求萎缩的影响，除中国以外的

世界其他国家和地区铸件产量均有所减少。但整体而言，2010-2020年全球铸件产量较为平稳，
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2020年小幅下降至 10,550万吨。

虽然同样受到需求萎缩影响，但中国依然是全球铸件产量最高的国家。根《ModernCasting》

杂志统计，2020年中国铸件产量约占全球产量的 49.24%,连续多年位居全球第一，中国、美国、印

度仍位列前三位。具体如下图所示:

（2）国内市场

得益于经济的快速和发展以及装备制造业对精密成型零部件市场的庞大需求,产业发展良好。

根据中国铸造业协会数据，我国铸件总产量从 2010年的 3,960万吨增长至 2021年的 5,405万吨，

已连续多年位居世界首位，精密成型零部件产业整体保持了平稳发展。
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