
销售活动的核算
通过对销售活动的全面核算与评估,企业可以深入了解销售过程中的收支情

况,制定更加精准的销售策略,提高整体销售绩效。本次课程将详细讲解销

售活动核算的关键环节和方法。

sa by 



课程简介

课程目标

本课程旨在帮助学员全面掌握销

售活动的核算方法,提升企业的

销售管理水平。

课程内容

从销售活动的重要性、分类,到

销售费用的定义、构成和分类,

再到销售费用的核算、预算和分

析,以及销售活动绩效的评估等。

适用对象

本课程适合销售管理人员、会计

人员以及对销售活动核算和管理

感兴趣的人员。



销售活动的重要性

提高销售业绩

销售活动通过有效的营销策略和精准的

客户互动,可以大幅提升产品的销量和公

司的营业收入。

增强品牌影响力

精心设计的销售活动有助于提升品牌知

名度,加强客户对品牌的认知和忠诚度。

挖掘新客户

通过不同渠道和方式组织销售活动,能够有效触达潜在客户,拓展公司的客户群体。



销售活动的分类

按销售渠道分类

销售活动可根据销售渠道的不同

分为线下门店销售、线上电商销

售、电话营销等类型。每种渠道

都有其独特的营销策略和目标客

户。

按销售对象分类

销售活动还可以根据销售对象的

不同分为面向终端消费者的零售

销售，以及面向企业客户的批发

销售。

按销售类型分类

从销售类型上看，销售活动包括

主动营销推广、被动接单销售以

及专业销售团队的定制销售服务

等。



销售费用的定义

概念解释

销售费用是企业为产品或服务销售而发生的各项

支出,包括广告、促销、人工等费用。这些费用直

接或间接支持了企业的销售活动,旨在促进销售业

绩的提升。

特点分析

销售费用具有灵活性强、可控性强、投入产出关

系直接等特点。企业可以根据营销战略和具体情

况合理地安排和控制销售费用。



销售费用的构成

1 直接销售费用

包括销售人员工资、佣金、差旅费、业务招

待费等与直接销售活动相关的支出。这些费

用与销售额直接相关。

2 间接销售费用

包括销售部门的管理费用、广告费、市场推

广费、仓储运输费等与销售活动有关但不直

接产生的费用。这些费用往往与销售额无直

接关系。

3 营销活动费用

企业为推广产品或服务而开展的各种促销活

动所发生的费用,如赠品、折扣、广告等。

这些费用直接影响销售业绩。

4 渠道费用

企业通过各种销售渠道进行销售所产生的费

用,如销售佣金、渠道管理费等。这些费用

随销售渠道的选择和变化而变化。



销售费用的分类

按性质分类

销售费用可以按照其

性质分为直接销售费

用和间接销售费用。

直接销售费用是与特

定销售活动直接相关

的费用,而间接销售

费用则与整体销售活

动相关,难以具体归

属于某个销售活动。

按部门分类

从部门角度来看,销

售费用可以分为销售

部门费用和营销部门

费用。前者包括销售

人员工资、差旅费等,

后者包括广告费、促

销费等。

按用途分类

销售费用还可以按照

其用途分为产品推广

费用、客户维护费用

和市场拓展费用等。

这种分类有助于公司

更好地管控和分析各

项销售活动的开支情

况。

按支付方式分类

从支付方式来看,销

售费用可分为现金支

付和赊销。现金支付

的费用包括工资、差

旅等,赊销费用则包

括广告费、促销折扣

等。这种分类对公司

现金流管理有重要意

义。



直接销售费用

销售佣金

支付给销售人员的酬金，按销售

额的一定比例支付。

运输费用

产品从仓库发货到客户手中的运

输费用。

样品费用

提供给客户的产品样品的费用。



间接销售费用

企业运营成本

除了直接与销售相关的费用外,企业还

需承担诸如租金、水电、办公费等各

项间接费用,这些费用也属于销售费用

的组成部分。

管理人员成本

销售管理人员的薪酬、福利以及差旅

费等都属于间接销售费用,这些费用与

销售活动的执行密切相关。

市场推广费用

企业为提高产品知名度和市场拓展而进行的广告宣传、市场调研、展会参展等费用也归

类为间接销售费用。



销售费用的核算方法

1 直接法核算

直接将各项销售费用直接归集到相应的销售费用科目中,根据实际发生情况进

行记录和分类。这种方法简单直接,能够更好地反映销售费用的实际发生情况。

2 间接法核算

将部分难以直接归集的销售费用先归集到管理费用等其他费用科目中,再通过

一定的分摊方法,将这部分费用分摊到相应的销售费用科目中。这种方法更加

复杂,但能更全面地反映销售费用的整体情况。

3 混合法核算

将可直接归集的销售费用采用直接法核算,而将难以直接归集的销售费用采用

间接法核算。这种方法兼顾了直接法和间接法的优点,能够更准确地反映销售

费用的实际状况。



直接法核算

直接法核算

直接法核算是将各项销售费用直

接记入对应的费用科目，可以更

清晰地反映各项销售费用的发生

情况。这种方法简单直接，有利

于对销售费用的管理和控制。

优势

直接法核算可以准确分析各项销

售费用占营业收入的比重,为企

业制定销售费用预算提供依据,

有助于加强销售费用的管理和控

制。

应用场景

直接法核算适用于销售费用项目

较少,能够清楚归属到各个销售

环节的企业。这种方法有利于销

售费用的分析和管控。



间接法核算

分配依据

采用间接法核算时,需要根据一定的分配

依据,如销售收入比例、人工工时比例等,

将间接销售费用分摊到各产品或业务单

元。

核算过程

首先归集各项间接销售费用,然后根据选

定的分配依据,确定各产品或业务单元应

承担的间接销售费用。

优点

间接法核算考虑了各产品或业务单元对销售活动的贡献度,更加公平合理。同时,核算过

程相对简单,操作方便。



销售费用的预算

预算的目的

销售费用预算旨在合理规划

和控制销售费用支出,确保

费用与销售目标的实现相匹

配。

预算的编制

销售费用预算通常基于历史

数据和销售目标,考虑市场

环境变化等因素进行科学预

测。

预算的控制

对照实际执行情况,及时发

现差异,采取有效措施控制

成本,确保费用预算目标的

实现。
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