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引言
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背景与意义

媒体行业变革

随着互联网和数字技术的快速发展，

新媒体迅速崛起，对传统传媒行业造

成巨大冲击。

商业模式创新必要性

为应对市场变化和满足消费者需求，

传统媒体需要与新媒体融合，创新商

业模式。

行业转型与发展

通过商业模式创新，推动媒体行业转

型，实现可持续发展。



探讨新媒体与传统传媒结合的商业模式创新路径、策略与实

践。

研究目的

如何实现新媒体与传统传媒的有效融合，创造新的商业模式

和价值？

研究问题

研究目的与问题
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定义

新媒体是指利用数字技

术、网络技术和移动通

信技术等新兴信息技术，

通过互联网、无线通信

网和有线网络等渠道，

向用户提供信息和服务

的新型媒体形态。

新媒体采用数字技术，

信息以二进制代码形式

存在，可进行数字化处

理、传输和存储。

新媒体依托互联网、移

动互联网等网络平台，

实现信息的快速传播和

交互。

新媒体融合了文字、图

片、音频、视频等多种

媒体形式，提供丰富的

信息表达方式。

新媒体可根据用户需求

和兴趣，提供个性化的

信息服务和体验。

1. 数字化 3. 多媒体化 4. 个性化2. 网络化

新媒体的定义与特点



传统传媒是指以报纸、杂志、广播、
电视等传统媒体形态，通过特定传播
渠道向大众传递信息的媒体。

定义

传统传媒的信息传递方式通常是单向
的线性传播，受众处于被动接受状态。

4. 线性传播

传统传媒由专业机构运作，从业人员
具备专业知识和技能。

1. 专业化

传统传媒面向广大受众，传播范围广
泛，具有较强的大众传播能力。

2. 大众化

传统传媒在长期发展中形成了较高的
公信力和品牌价值，其发布的信息具
有一定的权威性。

3. 内容权威性
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传统传媒的定义与特点



差异
新媒体与传统传媒在传播方式、技术手段、受众互动等方面存在显著差异。新

媒体注重个性化和交互性，而传统传媒则更注重大众传播和权威性。

联系
新媒体与传统传媒在信息传播过程中存在互补关系。新媒体可以借助传统传媒

的内容资源，而传统传媒则可以借助新媒体的技术手段和渠道进行数字化转型

和创新。

新媒体与传统传媒的差异与联系
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商业模式是指企业创造价值并获取收

益的逻辑过程，包括企业如何定位、

组织资源、提供产品或服务以及相应

的盈利模式。

商业模式通常由客户价值主张、关键

资源、关键流程和盈利模式四个要素

构成，它们相互关联、相互支持，共

同形成企业的商业模式。

商业模式的概念与构成

商业模式构成

商业模式概念



动力
商业模式创新的动力来源于市场需求变化、技术进步和竞争环境的变化。随着新

媒体的崛起，传统传媒企业面临着巨大的挑战和机遇，需要进行商业模式创新以

适应市场变化。

路径

商业模式创新的路径包括洞察市场需求、重构价值主张、优化资源配置、再造业

务流程和探索新的盈利模式。通过这些路径，企业可以打破传统思维模式，实现

商业模式的创新。

商业模式创新的动力与路径



在新媒体与传统传媒结合的商业模式创新实践中，一些企业通过跨界合作、平台化转型、内容创新等方式实现了

商业模式的创新。这些实践证明了商业模式创新的重要性和可行性。

实践

例如，某传统媒体企业通过与新媒体公司合作，开发出新的媒体产品和服务，满足了用户对于多元化、互动性、

个性化媒体内容的需求，实现了商业模式的创新。同时，该企业还通过优化资源配置和业务流程再造，提高了运

营效率和盈利能力。

案例

商业模式创新的实践与案例
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