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摘    要

目前，我国糕点市场正在向品牌化靠近，糕点行业竞争压力大近几年我国糕

点行业发展速度较快，受益于糕点行业生产技术不断提高以及下游需求市场不断

扩大，糕点行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。

米旗食品公司于 1994年诞生于古都西安。米旗 1994年创建于西安。是一家

以生产月饼、蛋糕、面包、中西式糕点为主的全国连锁食品企业。从创立至今，

米旗始终坚持以产品品质为前提的经营理念，不断致力于产品创新和对市场的准

确把握，持续保持行业先锋地位。1996 年，米旗开始区域市场和行业扩张，陆

续在西安、哈尔滨、长春、大庆、北京、天津、沈阳成立 10 家分公司和一家专

业食品研究所，产品形成蛋糕、月饼、面包、中点，西点、营养快餐、制陷、冰

淇淋、速冻食品等，成长为全国知名品牌。米旗这个名字深入人心,红遍全国，

创造了不凡的糕点成就，中国轻工业协会食品管理司司长汤天曙先生则称米旗公

司是“中国食品业的一面旗帜”，作为中西糕点食品米旗能够成功的方式值得我

们探讨和深思，对于我国糕点行业甚至整个食品快餐行业的发展都有着深刻的借

鉴和研究意义。本文以长春地区为例，从长春的宏观环境分析，为长春米旗制定

一系列的广告策略。希望能使长春米旗公司在长春糕点行业中占据一席之地，并

且通过广告策略的制定为我国糕点行业提出一些广告策略方面的建议。
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