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Ⅰ  课程性质与课程目标 

一、课程性质 
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《广告设计实务》课程是江苏省高等教育自学考试广告学专业的必考课程，是一门实用性的专业学

科。广告设计课程是广告专业课程体系中必不可少的一环，广告设计技能的养成对广告专业人才培养有重

要价值和意义。 

二、课程特点与目标 

广告行业是一个实践性和应用性极强的行业，消费者受广告影响的最直接的途径来自于广告作品，来

自于实实在在的形式、色彩、声音等直观的感受和印象。本课程力求将广告设计的科学性和艺术性相融合，

力求使考生掌握进行广告设计所必需的基本基础知识和理论，让考生了解广告设计所处的系统性、整体性

的广告运作环境，学会从广告传播的角度考虑和审视广告设计活动，学会利用广告设计的基本方法、手段

以概括简练、形象生动的方式传达给受众。 

本课程的目标： 

1、重视从广告运作的整体性上来帮助考生理解并掌握广告设计的技能、原则与方法，使考生善于从

宏观与系统的角度审视包括多种媒体形式广告设计在内的每一个广告传播手段。 

2、重视技能养成与实践能力培养，使考生善于从艺术、形式、美学的视角总结广告设计原则、方式

和手段，从线条、色彩、构图的角度来判断和衡量广告设计作品的价值与作用。 

Ⅱ  考核目标 

本大纲从识记、领会、应用，三个能力维度设置考核目标，各维度之间是互补、递进关系。 

识记（Ⅰ）：识记能力是要求考生能够识别和记忆本课程的相关名词、概念、知识的含义，应能够根

据考核要求进行正确的表述、选择。  

领会（Ⅱ）：领会能力是要求在识记能力基础上，熟悉广告设计的基本概念、原理、方法、流程，并

掌握其内在联系与区别，考生应能根据考核要求，完成相关内容的解释、说明。 

应用（Ⅲ）：应用能力是要求考生在充分理解和领会的基础上，能运用相关概念、原理、方法、流程，

分析广告设计问题、提出解决方案或路径。 

Ⅲ  课程内容与考核要求 

第一章  广告与广告设计 
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一、学习重点与要求 

广告的一般原理、广告设计的基础知识、学习广告设计课程的方法、广告设计人员能力提升的方法与

途径是本章需要重点掌握的内容。 

二、课程内容（考试内容） 

1.1  关于广告（次重点） 

1.1.1 广告的含义 

1.1.2 广告的分类 

1.1.3 广告运作 

1.2 关于广告设计（次重点） 

1.2.1 什么是设计 

1.2.2 什么是广告设计 

1.2.3 广告设计的特征 

1.2.4 广告设计的功能 

1.2.4 如何进行广告设计课程的学习 

1.3  广告设计人员的能力培养（次重点） 

1.3.1 以广告能力为核心进行的广告设计人员培养 

1.3.2 科学的广告设计专业广告能力体系 

1.3.3 广告设计专业广告能力培养的模式问题 

三、考核知识点与考核要求 

（一）关于广告（次重点） 

识记：广告的概念、定义。 

（二）关于广告设计（次重点） 

识记：广告设计的概念、定义。 

领会：（1）广告运作的流程；（2）广告设计课程学习的方法。 
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（三）广告设计人员的能力培养（次重点） 

领会：（1）广告设计人员能力提升的方法与途径。 

四、本章关键问题 

本章中的关键问题有：（1）广告的定义与广告活动的构成要素；（2）广告的分类与运作过程；（3）

广告设计的定义与特征、功能；（4）广告设计课程的学习方法。 

第二章 广告设计的历史与现状 

一、学习目的与要求 

中外广告设计史和现状；西方 20 世纪中期之后的重要设计观念、方法；广告设计在新环境下面临的

问题和矛盾是本章学习的重点。 

二、课程内容（考试内容） 

2.1  中国广告设计的历史（次重点） 

2.1.1  鸦片战争前的广告设计 

2.1.2  鸦片战争之后至新中国成立之前的广告设计 

2.1.3  新中国成立之后的广告设计  

2.1.4  我国港台地区的广告设计 

2.2  世界广告设计史（重点） 

2.2.1  口头、实物与文字广告的时代 

2.2.2  印刷广告与近代广告设计的时代 

2.2.3  综合广告语现代广告设计的时代 

2.3  当代广告设计的现状（重点） 

2.3.1  当代广告设计面临更大的艺术影响和技术革命  

2.3.2  广告设计师强烈的自我意识让位激烈的市场竞争 

2.3.3 当代广告设计产品特点导向与品牌设计导向的融合 

2.3.4 当代广告设计的全球化理念与本土化创意 
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2.3.5 当代广告设计的时尚盛宴与人性光辉 

三、考核知识点与考核要求 

（一） 中国广告设计的历史（次重点） 

识记：（1）中国大陆广告设计的发展历程与特点；（2）中国港台地区广告设计的特点。 

（二） 世界广告设计史（重点） 

识记：（1）著名广告设计师的设计特点与思想；（2）世界广告设计发展的历程与特点。 

（三） 当代广告设计的现状（重点） 

识记：当代广告设计的特点。 

四、本章关键问题 

本章中的关键问题有：（1）中国大陆和港台地区广告设计的特点与区别；（2）世界广告设计发展的

历程与特点；（3）世界著名广告设计师的设计特点与思想；（4）当代广告设计的特点。 

第三章 广告设计传播原理 

一、学习目的与要求 

广告设计的传播过程；视觉设计信息、流程、形态与导向；视觉识别以及修辞作为一种宽泛意义上的

信息处理手段对广告设计的价值和意义，是本章的学习重点。 

二、课程内容（考试内容） 

3.1  广告设计信息传播（次重点） 

3.1.1  什么是信息传播  

3.1.2  广告设计的信息传播 

3.1.3  广告设计中的信息不对称 

3.2 视觉传达设计原理（重点） 

3.2.1 传达与视觉传达设计 

3.2.2 视觉传达中的信息 

3.2.3 视觉传达的媒介手段 
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3.2.4 视觉传达的复杂语境 

3.2.5 视觉识别与受众知觉 

3.2.6 视觉传达中的非视觉信息转化 

3.2.7 视觉传达的形态与导向 

3.2.8 视觉传达中的视觉流程设计 

3.3 广告设计修辞（重点） 

3.3.1 修辞、传播与广告设计 

3.3.2 广告设计的修辞策略 

3.3.3 广告设计辞格 

三、考核知识点与考核要求 

（一） 广告设计信息传播（次重点） 

识记：信息传播与广告信息传播的概念。 

领会：（1）信息传播的模式与过程（一般）；（2）广告设计信息的传播过程（次重点）；（3）广

告设计传播中的信息不对称含义（次重点）。 

（二） 视觉传达设计原理（重点） 

识记：（1）传达与视觉传达设计的概念；（2）视觉信息的特征；（3）视觉媒介的具体内容与特征；

（4）视觉识别与受众知觉的概念；（5）视觉传达形态与导向的概念。 

领会：（1）视觉传达的复杂语境；（2）非视觉信息转化的含义与方式；（3）视觉流程设计的含义

与内容。 

（三）广告设计修辞（重点） 

识记：（1）修辞与修辞策略的含义（次重点）；（2）辞格的含义（重点）。 

领会：（1）广告设计中修辞策略两大分野的具体内容（重点）；（2）广告设计辞格的具体内容（重

点）。 

四、本章关键问题 
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本章中的关键问题有：（1）广告设计信息传播的过程；（2）广告设计传播中信息不对称的内容；（3）

视觉流程设计的基本原则；（4）修辞策略及辞格的内容。 

第四章 广告创意 

一、学习目的与要求 

广告创意的内涵、原则、思维特征、创意过程等内容是本章的学习重点。  

二、课程内容（考试内容） 

4.1  广告创意的内涵与原则（重点） 

4.1.1 广告创意的内涵 

4.1.2 广告创意的原则 

4.2  广告创意的思维过程（重点） 

4.2.1  创意的思维 

4.2.2  创意的过程 

三、考核知识点与考核要求 

（一）广告创意的内涵与原则（重点） 

识记：广告创意的内涵。 

领会：广告创意的原则。 

（二）广告创意的思维和过程（重点） 

识记：创意思维的内涵。 

领会：创意过程的具体内容。 

应用：形象创意不同的表现形式。 

四、本章关键问题 

本章中的关键问题有：（1）广告创意的原则；（2）创意过程的的具体内容；（3）判断不同案例的

创意表现形式。 

第五章 招贴设计 
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一、学习目的与要求 

招贴的概念、图形的设计、图形设计的构成方法、招贴文字的设计、招贴色彩的设计等内容是本章学

习的重点。 

二、课程内容（考试内容） 

5.1  招贴的图形设计（重点） 

5.1.1  形的联想 

5.1.2 意的联想 

5.1.3 图形的构成方法与想象 

5.1.4 图形形式的表现方法 

5.2  招贴文字的应用（重点） 

5.2.1  文案创作 

5.2.2  字体的设计 

5. 3  招贴色彩的设计（重点） 

5. 4  招贴的编排设计（重点） 

5.4.1 编排设计中的信息组块 

5.4.2 编排设计中的风格 

5.5 招贴的构图（重点） 

5.5.1 构图对信息传达强度的影响 

5.5.2 构图对传达主题内涵的影响 

三、考核知识点与考核要求 

（一） 招贴的图形设计（重点） 

识记：（1）招贴的概念；（2）形的联想的几个基本概念；（3）意的联想的几个基本概念；（4）与

图形构成有关的几个基本概念。 

领会：图形构成的方法与种类。 
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（二）招贴文字的应用（重点） 

识记：与文案创作有关的几个基本概念。 

领会：字体设计的要点。 

（三）招贴色彩的设计（重点） 

领会：色彩在招贴设计中的作用。 

（四）招贴的编排设计（重点） 

识记：编排设计中的信息组块。 

领会：编排设计中的风格。 

（五）招贴的构图（重点） 

识记：构图对广告招贴设计的影响。 

应用：结合案例分析各种设计元素的特点，点评其优点和不足。 

四、本章关键问题 

本章中的关键问题有：招贴的概念；（2）联想与构成的几个基本概念。（3）构成的方法和种类；（4）

文字、色彩、编排、构图等设计要素的综合应用与判断。 

第六章 报刊广告 

一、学习目的与要求 

报纸广告与杂志广告的媒介特征、报纸广告的构成要素及规格、报纸广告与杂志广告的创意及设计等

内容是本章的学习重点。 

二、课程内容（考试内容） 

6.1  报纸广告的媒介特征（次重点） 

6.1.1  报纸广告的优势与局限性 

6.1.2  报纸广告的类别 

6.2  报纸广告的构成要素与规格（次重点） 

6.2.1  报纸广告的规格 
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报纸广告的构成要素 

6.3  报纸广告的创意原则（重点） 

6.4  报纸广告的编排设计（重点） 

6.4.1  广告版面引起注意的方法 

6.4.2  广告版面的内容编排 

6.5  杂志广告（重点） 

6.5.1  杂志广告的媒介特征 

6.5.2  杂志广告的设计 

三、考核知识点与考核要求 

（一）报纸广告的媒介特征（次重点） 

识记：（1）报纸广告的局限性；（2）报纸广告的优势；（3）报纸广告的内容分类；（4）报纸广告

的形式分类。 

（二）报纸广告的规格与构成要素（次重点） 

识记：（1）报纸广告的规格；（2）报纸广告构成要素的具体内容。 

（三）报纸广告的创意原则（重点） 

识记：报纸广告创意原则的具体内容。 

（四）报纸广告的编排设计（重点） 

识记：（1）广告版面引起注意的方法及其具体内容；（2）广告版面内容编排的要点。 

（五）杂志广告（重点） 

识记：（1）杂志广告的媒介特征；（2）杂志广告的设计要点。 

四、本章关键问题 

本章中的关键问题有：（1）报纸广告和杂志广告的媒介特征及其异同；（2）报纸广告和杂志广告的

创意与设计过程。 

POP 立体广告 
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POP广告的基本概念、POP广告的功能与形态、POP广告项目设计、POP广告设计原则等内容是本章的

学习重点。 

二、课程内容（考试内容） 

7.1  POP 广告的基本概念（一般） 

7.1.1POP 广告的发展历程 

7.1.2POP 广告的发展趋向 

7.2  POP 立体广告的功能与形态（次重点） 

7.2.1  POP 立体广告的功能划分 

7.2.2  POP 立体广告的形态要素 

7.2.3  POP 立体广告形态设计 

7.3  POP 广告项目设计（一般） 

7.3.1  小型展示卡 

7.3.2  台式 POP广告 

7.3.3  悬挂 POP广告 

7.3.4 落地 POP广告 

7.3.5 包装 POP广告 

7.4  POP 广告设计原则（重点） 

7.4.1  从促销方式的角度进行设计 

7.4.2  从综合内容的角度进行设计 

7.4.3  从视觉形象的角度进行设计 

三、考核知识点与考核要求 

（一）POP广告的基本概念（一般） 

识记：（1）传统 POP广告的形式；（2）现代 POP广告的特点；（3）中国 POP广告的特点；（4）广
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