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抖音平台介绍



抖音的发展历程

抖音正式上线，定位为

音乐创意短视频社交软

件。

抖音用户量迅速增长，

成为国内短视频领域的

佼佼者。

抖音推出海外版，逐渐

成为全球流行的短视频

平台。

抖音推出直播功能，进

一步丰富了平台内容形

式。

2016年9月 2017年 2018年 2020年



抖音全球月活跃用户数超过10亿，

其中中国市场占据大部分。

用户规模

年轻化、活跃度高、消费能力强，

对新鲜事物和流行趋势敏感。

用户特点

抖音的用户规模和特点



抖音通过广告、电商、直播等方式实

现商业化变现。

抖音为商家提供了一个低成本、高效

率的营销平台，通过短视频和直播等

形式展示产品和服务，吸引潜在客户，

提高品牌知名度和销售额。

抖音的商业模式和营销价值

营销价值

商业模式
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抖音商家营销手段概览



通过制作创意短视频，吸
引用户关注和互动，提高
品牌知名度和曝光率。

短视频营销 短视频内容 短视频推广

内容需有趣、有吸引力，
可以结合热门话题、挑战、
梗等元素，增加曝光机会。

利用抖音平台的推广功能，
将短视频推送给潜在用户，
提高视频观看量和互动率。

030201

短视频营销



通过直播形式展示商品，
与观众互动，促进商品销
售。

直播带货

选择适合直播销售的商品，
如美妆、服装、家居等，
保证商品质量。

直播选品

在直播中与观众互动，解
答疑问，提高购买意愿和
忠诚度。

直播互动

直播带货



店铺装修

设计店铺形象，优化商品陈列和
详情页，提高用户购买体验。

抖音小店

在抖音平台上开设店铺，直接销
售商品或服务。

促销活动

定期举办促销活动，如满减、折
扣、赠品等，吸引用户购买。

抖音小店



在抖音平台上投放广告，增加品
牌曝光和用户关注度。

广告投放
选择合适的广告形式，如开屏广告、
信息流广告、详情页广告等，提高
广告效果。

广告形式

根据广告效果调整投放策略，优化
广告内容，提高点击率和转化率。

广告优化

广告投放
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短视频营销策略



    

内容创作

内容定位

明确品牌或产品的定位，创作符合品

牌形象和目标受众需求的短视频内容。

创意策划

结合热点话题、节日活动等元素，制

定创意策划方案，增加视频的吸引力

和传播力。

制作技巧

运用合适的拍摄技巧、剪辑手法和配

乐，提升视频质量，增强观众的观看

体验。



选择合适的发布时间，如高峰期、工作日或周末
等时段，提高视频的曝光率。

发布时间

利用抖音平台以及其他社交媒体平台，扩大视频
的传播范围。

发布渠道

通过抖音广告投放、KOL合作、挑战活动等方式，
增加视频的曝光度和互动性。

推广策略

短视频发布与推广
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