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01 项目概述



马拉松比赛是一项全球性的运动赛事，

旨在促进全民健身和体育文化交流。

2024年马拉松比赛将吸引来自世界

各地的参赛选手和观众。

举办一届具有国际影响力的马拉松比

赛，提升城市形象和知名度，促进体

育产业和旅游经济的发展。

马拉松比赛的背景和目标

目标

背景



项目涵盖了赛事策划、组织管理、

场地安排、宣传推广、安全保障

等方面。

范围

由于资源有限，项目需在预算和

时间范围内完成，并确保赛事的

顺利进行。

限制

项目范围和限制



    

项目的时间线

前期（X-X个月）

策划和筹备阶段，包括确定比赛路线、

招募参赛选手、制定宣传计划等。

中期（X-X个月）

组织实施阶段，包括场地布置、人员

培训、安全保障等工作。

后期（X个月）

收尾和总结阶段，包括清理场地、整

理资料、评估效果等。



02 运营策略



与主流媒体合作，如电视台、广
播电台、报纸和网络平台，进行

赛事宣传和报道。

媒体合作
利用微博、微信、抖音等社交媒体
平台，发布赛事信息、活动花絮和
明星选手动态，提高赛事关注度。

社交媒体营销

在公共场所如公园、广场、大学等
设置宣传展台，发放赛事海报、宣
传册和纪念品，吸引更多人关注和
参与。

线下宣传

赛事推广策略



建立完善的组织架构，明
确各部门职责，确保赛事
筹备和执行顺利进行。

组织架构 场地安排 安全保障

根据比赛需求，合理规划
赛道、起点、终点和补给
站等场地，确保比赛顺利
进行。

制定安全保障方案，配备
医疗急救人员和设备，确
保参赛选手安全。

030201

赛事执行策略



制定详细的评估标准，包
括赛事组织、安全保障、
场地设施、服务质量等方
面。

评估标准

设立多种反馈渠道，如在
线调查问卷、电话热线、
邮箱等，收集参赛选手和
观众的意见和建议。

反馈渠道

根据评估结果和反馈意见，
及时调整和改进赛事运营
方案，提高赛事质量和口
碑。

改进措施

赛事评估和反馈机制



03 项目管理



根据项目需求，明确各岗位人员职责，确保项目顺利进行。

人员分工

根据人员专业能力和经验，合理分配工作任务，发挥团队优

势。

职责分配

人员分工和职责



物资采购
根据项目需求，提前采购所需物资，确保物资充足且质量可靠。

物资调配
根据项目进度，合理调配物资，提高物资使用效率。

资源管理



风险识别
全面分析项目可能面临的风险，识别潜在风险因素。

风险应对

制定风险应对措施，降低风险对项目的影响。

风险管理



04 合作伙伴关系
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