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市场规模
近年来，短视频市场规模持续扩大，已经成为互联网领域的重要组成部分。根

据相关数据，短视频市场用户规模已经超过亿级，市场规模达数百亿元人民币。

增长率
短视频市场的增长率一直保持在高位。随着5G技术的普及和智能手机性能的提

升，预计未来几年短视频市场的增长率将继续保持上升趋势。

短视频市场规模与增长



用户群体特征及使用习惯

用户群体特征

短视频用户群体呈现年轻化、多元化

和全球化的趋势。其中，年轻人是短

视频的主要用户群体，他们喜欢通过

短视频来表达自己、分享生活和获取

信息。

使用习惯

大多数用户喜欢在闲暇时间观看短视

频，如上下班途中、午休时间等。此

外，用户还喜欢在社交媒体上分享和

转发有趣的短视频内容。



内容创新

未来，短视频行业将继续推动内容创新，鼓励用户创作更多优质、有趣、有深度的短视频

内容。同时，平台也将加强对内容的审核和管理，确保内容的健康、积极和向上。

技术升级

随着人工智能、大数据等技术的不断发展，短视频平台将不断提升技术水平，优化用户体

验。例如，通过智能推荐算法为用户推送更符合其兴趣和需求的内容，提高用户的观看体

验和粘性。

跨界合作

为了拓展市场和用户群体，短视频平台将积极寻求与其他行业的跨界合作。例如，与电影、

音乐、游戏等领域的合作，共同打造更加丰富多样的短视频内容。同时，平台也将鼓励用

户参与跨界合作，创作更多具有创意和价值的短视频作品。

行业发展趋势预测



纸质媒体传播价值现状及挑战

CATALOGUE

02



纸质媒体通过深入调查、专业分析和权威声音，提供高质
量新闻和评论，满足读者对深度信息和专业知识的需求。

深度报道与权威性

纸质媒体在长期发展过程中积累了品牌影响力和公信力，
其报道往往被视为可信和可靠的，对公众舆论具有引导作
用。

品牌影响力和公信力

纸质媒体提供独特的阅读体验，如纸张触感、版面设计、
图文结合等，同时作为文化传承的载体，承载着历史、文
化和艺术的价值。

阅读体验与文化传承

纸质媒体传播价值体现



阅读习惯改变
数字化阅读逐渐成为主流，人们越来越习惯于通过手机、平板等电
子设备获取信息，纸质媒体的阅读习惯受到挑战。

内容创新不足
部分纸质媒体在内容创新方面滞后于时代发展，难以满足读者多样
化的需求，导致市场竞争力下降。

新媒体冲击
随着互联网的普及和新媒体的崛起，人们获取信息的渠道日益多
样化，纸质媒体面临读者流失和广告收入下滑的困境。

面临挑战与困境



适应市场需求

纸质媒体需要紧跟时代步伐，适

应读者阅读习惯的变化和市场需

求的变化，通过转型升级提升竞

争力。

拓展传播渠道

借助短视频等新媒体形式，纸质

媒体可以拓展传播渠道，提高内

容传播效率和覆盖面，增强品牌

影响力。

创新内容形式

纸质媒体应积极探索新的内容形

式，如短视频、直播、互动游戏

等，以更生动、有趣的方式呈现

内容，吸引读者关注。

转型升级必要性
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纸质媒体可借助短视频，将静态的文字和图片内

容转化为动态视觉体验，提供更直观、生动的信

息展现方式。

短视频补充

短视频适合呈现新闻现场、人物访谈、事件解读

等多种类型的内容，为纸质媒体提供更为丰富的

创作空间。

多样化内容创作

短视频平台通常具备点赞、评论、分享等社交功

能，有助于纸质媒体与读者建立更紧密的互动关

系。

增强互动性

拓展内容呈现形式



03

扩大受众群体

短视频平台用户群体广泛，通过发布短视频，纸质媒体可以覆

盖更多不同年龄、地域和兴趣爱好的潜在受众。

01

跨平台引流

通过在短视频平台发布有趣、有吸引力的内容，引导用户关注

纸质媒体的官方账号，进而将流量引入自有平台。

02

提高用户黏性

短视频内容易于消费和分享，有助于提升用户对纸质媒体内容

的关注度和黏性。

提升用户参与度



通过精心策划和制作的短视频内容，展示纸质媒体的专业素养和品
牌价值，提升品牌认知度和美誉度。

强化品牌形象

短视频易于在社交媒体上传播和分享，有助于纸质媒体品牌信息的
快速扩散。

扩大品牌传播范围

短视频平台上的互动功能有助于纸质媒体与受众建立直接联系，收集
用户反馈，进一步优化内容和服务，提升品牌影响力。

促进品牌与受众互动

增强品牌影响力
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案例一：《人民日报》短视频实践

《人民日报》通过在其官方短视频平台上发布新闻、评论、访谈等多样化内容，

成功吸引了大量年轻用户关注。同时，借助短视频平台的社交属性，实现了与用

户的良好互动，提升了品牌影响力。

成功案例介绍及效果评估
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