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[bookmark: _Toc32350]前言
在展开本报告的学习与研讨之际，我们必须向您说明一个重要的事项。本报告是供学习和学术交流用途而创建的，并且所有内容都不应被应用于任何商业活动。本报告的编撰旨在促进知识的分享和提高教育资源的可及性，而非追求商业利润。为此，我们恳请每一位读者遵守这一使用准则。我们对于您的理解与遵守表示感谢，并希望本报告能够助您学业有成。
[bookmark: _Toc1060]一、法人治理架构
[bookmark: _Toc28583](一)、股东权益与义务
股东权益：
1. 所有权权益：股东持有公司股份，代表他们在公司的所有权。这些所有权权益赋予股东公司的股东大会选举公司领导层、审批公司的关键决策和政策，以及分享公司盈利的权利。
2. 红利权：股东有权分享公司的盈利。公司盈余分配方案一般在股东大会上通过，股东按其所持股份比例分享利润。
3. 知情权：股东有权了解公司的财务状况、运营情况和重要决策。公司应向股东提供相关信息，使他们能够有效行使其知情权。
4. 监督权：股东可以参与公司治理，包括选举董事会成员、审计公司财务报表，以及提出和审批公司政策和决策。
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