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第一章  项目总论  

一、项目编制背景  



2009年7月22日，我国第一部文化产业专项规划——

《文化产业振兴规划》由国务院常务会议审议通过。这是继钢铁、汽车、

纺织等十大产业振兴规划后出台的又一个重要的产业振兴规划，标志着文

化产业已经上升为国家的战略性产业。  

藏民族作为中华民族重要的组成成员，有着自己独特的民族精神和灿烂的

民俗文化。在文化飞速发展的今天，保护民族文化，发扬当地特色民族文

化，是振兴地方文化产业的重要内容和手段。由牵头，组织相关人员收集

民间物品，建设民俗文化博物馆，意在将当地民俗文化以物品为载体展览

出来。从而达到传承和保护当地藏族非物质文化遗产，最终达到发扬藏族

文化的目的。  

受迭部县旅游局、迭部县腊子口旅游有限责任公司委托，特编制《甘南藏

族自治州迭部县次日那藏民俗文化体验园游览设施建设项目可行性研究报

告》，积极发展公益性文化事业，大力发展地方文化产业，激发全民族文

化创造活力，更加自觉、更加主动地推动文化大发展大繁荣。  

二、项目概况  

1(项目名称 :甘南藏族自治州迭部县次日那藏民俗文化体验园规

划开发可行性研究报告  

2 (项目主管单位 :迭部县旅游局  

3、项目建设单位 :迭部县腊子口旅游有限责任公司  

3 (项目负责人 :帕巴次力  

4 (项目总投资 :  1209 .5万元  

5 (建设位置 :本项目位于甘南藏族自治州迭部县次日那村  

三、项目建设依据  



1(国家有关法规  



(1 )《中华人民共和国环境保护法》 ;  

(2 )《中华人民共和国森林法》 ;  
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(3 )《中华人民共和国森林公园管理办法》 ;  

(4 )《中华人民共和国城乡规划法》 ;  

(5 )《中华人民共和国文物保护法》 ;  

(6 )《中华人民共和国土地管理法》 ;  

(7 )《园林基本术语标准》 (CJJ/T91—2002)  

(8 )国家环保总局《地面水环境质量标准》 (GB3838——2002)  

(9 )国家环保总局《环境空气质量标准》 (GB3095——1996)  

(10)国家环保总局《城市区域环境噪声标准》 (GB3096——93)  

2(规划地相关政策、法规、文件  

与规划地块相关的区域旅游总体发展规划、城乡规划、文物保护规划、环

境保护规划、土地利用规划、文化、林业、水利、自然保护等 ;  

(1 )《三门峡市旅游发展总体规划》  

(2 )《陕县城市发展总体规划》  

(3 )《甘山国家森林公园总体规划》  

(4 )规划地概况、旅游资源调查、相关图片、客源资料  

(5 )其他相关资料  

四、项目建设指导思想与原则  



1 (指导思想  

贯彻“严格保护、统一管理、合理开发、永续利用”的方针，全面贯彻落

实科学发展观，抓住文化产业振兴规划的发展机遇，准确把握区域的战略

地位，在有效保护和合理开发地方民俗文化、提高生态环境质量的前提下

，努力营造良好的地方文化发展环境，把次日那藏民俗文化体验园项目建

设成为生态环境好、文化内涵丰富的少数民族文化的集中展示地、传承地

与弘扬地，在促进地方文化产业发展的同时，提升地方经济效益、社会效

益与环境效益。  

2 (建设原则  

(1 )社会效益优先原则。在发展次日那藏民俗文化体验园的过程中，将社

会效益放在首位，确保少数民族文化产业的复兴，努力实现社会效益和经

济效益的统一 ;  

(2 )文化创新原则。在展示和弘扬地方民俗文化的过程中，注重文化创新

，以体制改革和科技进步为动力，增强文化产业发展活力，提升文化创新

能力。  
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(3 )文化原真原则。将地方文化最突出、特色最鲜明的资源进行重点展示

，努力将原生态文化进行最真实、最生动的展示。  

(4 )协调统一原则。文化体验园的发展与地方居民生活互相协调，既有利

于突出文化特色和地方特色，又能够成集聚性资源的整体美。  

(5 )市场导向原则。项目的开发建设要研究市场动向，掌握市场信息，从

而做出开发建设的正确决策。  

五、主要内容  

本项可行性研究报告以次日那藏民俗文化体验园项目为基本研究对象，主

要内容包括 :  



(1 )项目建设背景和理由 ;  

(2 )市场分析和游客规模预测 ;  

(3 )项目选址和建设条件 ;  

(4 )项目建设方案 ;  

(5 )项目基础设施建设 ;  

(6 )投资估算与资金筹措 ;  

(7 )效益分析。  

六、项目建设目标  

本项目依托甘南藏族自治州迭部县从次日村民俗文化、生态环境，围绕生

态结构体系规划要求，挖掘景观潜质和特色资源，实现保护生态环境、促

进经济发展“共赢”目标。从多角度、多视野、全方位来判定远景发展目

标，针对不同发展时期，形成不同层次的区域目标。  

从近期看，建设藏民俗文化展示地，成为具有特色的地方文化遗产活态博

物馆，承担起迭部藏区非物质文化遗产的传承和弘扬。  

从远期看，项目将依托次日那村成为集地方文化展示、非物质文化遗产弘

扬、文化创意产业发展、旅游文化事业为主要功能的复合型旅游文化产业

基地。  七、项目建设的必要性  

1 (弘扬民族优秀文化的需要  

藏族文化是中华民族文化中不可缺少的一部分，继承和发扬藏族文化，不

仅是
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丰富我国民族文化的重要举措，而且有利于民族团结，藏汉和谐共处，有

利于弘扬民族优秀文化，培养和发展先进文化。  

甘南州地处我国西北山区，通往外界的通道有限，历史上与中原的交流就

十分有限。属于藏族聚集区，全州藏族人口一半以上，藏族的农牧生活方

式，在漫长的历史进程中，产生了许多特有的民间文物、工具，有些农具

、酒具、餐具至今仍然在使用中，而且将继续延续下去，但有，随着社会

生产力的发展，经济水平的不断提高，有些民族文化及生产资料却濒临消

亡，鉴于此，为保护传统文化，发扬藏文化，开发建设藏民俗文化体验园

，将现有的文物及一些机具进行收藏保护，供人们参观学习，不断的宣传

藏族文化，可以有效的缓解这一现状，使藏族传统文化得以传承。  

当地的民俗文化的保护，迫切需要一个文化博物馆进行收藏，不至于使他

们因为过少的使用，而慢慢的消失。然而，藏区缺少文化馆的现状十分突

出，甘南州的民族博物馆也非常有限，迭部县甚至没有一个专门展示民俗

文化的展览馆，对藏区文化保护与传承极为不利，另外，当地藏民的生活

多以农牧为主，传统的小农经济不利于各民族之间的交流，如何为民族交

流提供方便，一直以来困扰着当地人民，此次民俗馆的修建将为此提供交

流渠道，加快本地区文化事业的发展。  

修建藏文化体验园，作为一个文化载体，将为各民族之间的沟通提供便利

的条件。建成一座集传统文化与现代文明为一体的民俗馆，以国家保护民

族传统文化为发展契机，利用现有的科学手段，对藏族非物质文化遗产进

行保护与传承，将是一件功在当代，利在千秋的事情。  

2.增强地方文化竞争力的需要  

依据党在十七大报告中提出的“推动社会主义文化大发展、大繁荣、兴起

社会主义建设新高潮”精神，和国家“保增长、扩内需、调结构”而大力

实施文化基础建设为契机，建设次日那藏民俗文化体验园将增强本地区文

化竞争力，将原本分散的民族文化进行集中展示，形成次日那文化旅游的

品牌和形象，让民族文化得以提升和宣传，从而增强地方文化竞争力。  

3 (丰富当地旅游产品的需要  



文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载体，发展当地的文化事业将对当地的

旅游产业将产生积极的影响。  

迭部县旅游资源丰富，可分为3个游览区7个景区35个景点。有绿色生态

旅游、红色文化旅游、峡谷溪涧旅游、藏文化旅游四大特色。一是中部长

征胜迹峡谷森林
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游览区。主要有腊子口、骨麻湖、达拉沟、江峡四大景区，主要景点有腊

子口战役遗址、俄界会址、次日那毛主席旧居等长征胜迹 ;录坝高山翠湖

、腊子口一线天、尖尼门日佛洞、九龙峡、尼傲峡、尼什峡、洛大峡等江

峡奇观 ;腊子沟、达拉沟原始森林风光等20处景点。二是北部奇山异湖江

畔佳境游览区。主要有电尕、扎尕那两大景区。主要景点有扎尕那石林、

纳加石门、全州群山之冠错美峰 (海拔4920米 )、莫老神山、虎头雄峰、

骨麻湖、措让湖等高山圣湖 ;东哇藏族民俗村、县城南山风景林、傲傲水

帘洞等11处景点。三是东南藏俗牧歌动物乐园游览区。主要有多儿景区

，景点有达益九连水磨群、达益藏族民俗村，多儿、阿夏原始森林、珍稀

动植物观赏等4处景点。腊子口景区被国家列为《2O04—

2010年全国红色旅游发展规划》重点建设的全国100个红色旅游经典景

点之一。2006年被评为国家AAA级旅游景区，国家级森林公园，甘肃省

十大旅游景区。白古萨迦寺、次日那毛主席旧居、俄界会址、扎尕那石林

列入全州十六个重点景点中，其中腊子口战役纪念碑1981年被列为省级

文物保护单位，俄界会址于2006年被列为国家级文物保护单位。项目建

设将增强本区域文化旅游景点，对丰富当地的旅游资源也将是一件非常有

意义的事情。  

4 (带动区域旅游发展的需要  

项目的建设是当地生态旅游的点睛之笔，将使整个地区生态旅游资源被激

活，产生良好的联动效应。随着“次日那藏民俗文化体验园”功能的完善

，必将为当地带来可观的旅游收益，促进地方经济效益、社会效益和环境

效益的协调发展。  5 (扩大就业、促进社会发展和稳定的需要  



项目实施本身将提供一定就业人数，适合农村转移劳动力等群体。而这些

群体由此获得了生存和一定的发展机会，无疑有利于社会的稳定。项目建

设可促进当地群众就业，加快当地经济发展，使自然资源走上保护——

利用——保护的良性循环、可持续发展发展的道路。  
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第二章  项目背景及建设条件  

一、项目背景分析  

1.地理区位  

(1 )地理区位 :拟建“迭部县次日藏民俗文化体验园”地处甘南州迭部县旺

藏乡次日那村。  

迭部县位于甘肃省甘南藏族自治州东南部。地处秦岭西延岷、迭山山系之

间的高山峡谷之中，青藏高原东部边缘甘川交界处。北靠卓尼，东连舟曲

，东北与宕昌哈达铺毗邻，西南分别和四川若尔盖县、九寨沟县接壤。东

径

102?55 ′—104?05 ′，北纬33?39 ′—42?20 ′之间。海拔高度1600米—

4920米之间。东西

2长110公里，南北宽75公里。总面积为5108.3km。旺藏乡位于迭部县东

北部，乡政府驻地距迭部县城以东约46公里处。旺藏乡东邻洛大乡，西与

尼傲乡毗邻，南连阿夏乡，北接桑坝乡。1985年由原麻牙公社更名而得，

省道313线横穿乡境内。 

2 )交通区位 :全县形成了以省道为骨架，县乡公路为网络的公路交通体系

。 (

目前境内有省级公路干线2条，143公里，地方道路39条，739公里。县

城及大部分乡镇开通了程控电话，移动通讯覆盖全县主要乡镇及主干道。  



2.自然地理特点  

(1 )气候条件 :旺藏乡地势西北高，平均海拔1950米，气候属于大陆性气

候向海洋性气候的过度带上，年平均气温7 .5?，无霜期148天，年降雨

量754毫米，适合于各类农作物的生长。  

(2 )河流水文 :境内河流纵横交错，主要有 :旺藏河，让尕河，曹世坝河，

高日河。境内南部多森林，北部多山地，大部分居民在白龙江北面。除旺

藏、次日那、亚日、哈岗村、九龙峡5个村，在公路沿线边，其他16个村

民小组均在深山谷地之中。白龙江从乡境内流过，由于全境属深山峡谷地

带，水流湍急，具有得天独厚的水利资源，目前已签约全县装机容量最大

的九龙峡水电站有望在年底动工兴建。  3.社会经济概况  

旺藏乡下辖5个村委会，16个村民小组，至2005年全乡有705户3509人

;总
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面积350平方公里，森林覆盖面积1371公顷，耕地面积6841亩，其中水

地969 .46亩，旱地5871 .54亩，人均占地2 .5亩，主要农作物以青稞、

小麦、荞麦、玉米为主，主要经济作物有蚕豆、油籽等，粮食总产量103

万公斤 ;有各类牲畜16841头 (匹、只 )其中大牲畜3295头 (匹 )。  

二、资源赋存评价  

1.主要景点评述  

甘南藏族自治州迭部县具有非常丰富的少数民族文化遗产，主要涵盖民俗

旅游资源、宗教旅游资源、红色旅游资源、自然风光旅游资源等类型。  

旅游资源调查评价表 (自然、红色旅游、民俗、宗教 )  

2.自然景观资源丰富多彩  

(1 )地貌景观浑厚圆缓 ;  



2)植被覆盖率高，森林景观色彩斑斓、层次分明，季相变化大 ;  (

(3 )凉爽宜人的气候条件及变幻莫测、扑朔迷离的气象景观 ;  

3.人文景观资源文化历史内涵厚重  

规划地历史遗产丰厚、民间传说众多。公园内，召公歇息处、聚仙峰、光

武峰、钟楼、铁瓦庙等民间传说均反映了甘山公园所在地悠远的文明历史

和深厚的文化内涵。  

4.环境质量评述  

区域林木茂盛、空气清新、气候宜人、污染较少，大气、水质均达到国家

一级标准，是自然界赐予的得天独厚的天然大氧吧。  

三、项目建设情况  

次日那藏民俗体验园总投资1209 .5万元，目前已投资600万元，建成以

下工程 :  

1、建设单位已先行完成了项目“三通一平”工作，基础工程也已完成。  

2、完成园区入口形象大门建设 ;  

3、完成二层回廊式民俗馆框架建设，建筑面积2483 .73平方米 ;  

4、青稞酒酿造展示馆框架建设，占地500平方米 ;  
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5、游客接待中心框架建设以完成。  
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第三章  客源市场分析  



一、客源市场发展趋势  

国内旅游市场呈现出以下趋势 :  

自助旅游的观光度假者逐渐成为市场主体 ;  

游客滞留时间与消费水平成正比，短程、一地滞留倾向增加。中长距离产

品的主要消费者主要集中在长三角、珠三角、环渤海等经济发达地区 ;  

散客成为近程市场出游的主体。个人出游和与亲朋好友结伴同游成为市场

主体。城镇居民在本省及邻省出游的，以全家出游、朋友结伴为主，去中

远程目的地旅游则以旅行社组织的团队为主 ;  

游客旅游意识逐渐增强。游客回归自然的出游意识越来越强烈，生态保护

意识越来越强。旅游已经成为增长见识、增加阅历的重要途径，成为重要

教育投资手段 ;  

纯旅游增加，旅游消费档次提高。以观光游览、休闲度假为主要目的地的

纯旅游迅速增加，旅游消费逐渐纳入常规开支预算范畴，消费档次明显提

高。人均花费逐年提高，呈现出散客每人次消费增加、团队每人次消费减

少趋势 ;  

中青年、高素质阶层游客成为消费的主力军 ;  

游客逐渐成熟，个人或亲友结伴旅游成为主体。随着旅游产业规模不断扩

大，旅游购买力逐步形成产品与品牌意识，旅游供应方逐步形成产供销链

条化运作。近年来，自驾车旅游的迅速兴起，愈加显现出越来越多的人结

伴游和与家人同游的市场特点 ;  

自驾车旅游、自助游、度假游、修学游逐渐成为时尚。都市里出现一批国

际化程度和消费层次较高的消费群体，其需求趋势及特点正在迅速接近国

际市场。  

互联网日渐成为人们旅游出行的重要信息源，包括兴起的博客网、电子商

务、移动短信等。  



二、客源市场影响因素分析  

目标客源市场应考虑如下因素 :  
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1 (受空间距离影响  

一般来说，在收入和交通条件既定的约束下，距离较近的旅游区能吸引较

多的客源，距离较远的旅游区则相反。  

2 (受旅游资源影响  

在旅游资源或产品同质化的情况下，旅游客源就会被分散分流，从而影响

客源规模。但在旅游资源或产品的差异性情况下，不同特色的旅游项目难

以被替代，反而会形成互补关系，这有利于客源的聚集和扩展规模。因此

，要求旅游区建设项目应突出特色，以增强客源市场的吸引力。  

3.旅游需求影响  

人口多，收入增长快，旅游欲望强烈，则旅游需求大，从而旅游市场客源

充足 ;反之，则旅游需求不足，客源少。  

4.消费能力影响  

旅游费用适中的情况下，游客的旅游需求能得到较好的满足，且旅游时间

成本和费用成本能被接受，市场客源就会扩大，否则，客源规模就会受到

限制。  三、市场定位  

1、空间定位  

本项目旅游市场定位应以国内客源市场为基础，整体目标市场定位将综合

考虑和权衡旅游资源和客源市场游客增长潜力、旅游需求、消费能力等因

素。  



旅游市场空间定位即是确定市场的合理空间范围，从“市场是一个场”看

，即确定旅游区引力的有效区域。同时根据地域关系及未来旅游市场发展

趋势，将旅游客源市场细分为三级市场。  

核心市场  辐射市场  机会市场  

合作市、兰州市、天水市、西酒泉、嘉峪关、西安、汉国内其他地区  宁市、  

中、成都、重庆、中卫  

目前和今后最重要的目标市场都将是国内市场。根据旅游客源距离递减规

律，客源市场主要来自甘南周边县市，以合作、兰州、天水、西宁等周边

都市群为主，形成旅游核心市场。但随着旅游业的飞速发展、知名度进一

步扩大，规划地可与腊

10 

子口旅游景区、次日那红色旅游资源、九寨沟景区实现联动发展，构成辐

射市场，国内其他地区为本项目的机会边缘市场。  

2、功能客源定位  

根据规划次日那藏民俗旅游体验园的资源条件和功能类型，主要的功能客

源类型有以下几类 :  

(1 )民俗文化体验旅游市场  

园区建成后将成为藏族民俗文化的集中展示区域，包括非物质文化遗产展

示、饮食文化体验、民俗节庆参与等，是民俗文化的凝聚地和承载地，因

而，民俗文化体验旅游将成为本园区重要的客源市场。  

(2 )红色旅游市场  

园区紧邻旺藏乡次日那毛主席旧居，红色文化底蕴深厚，具有重要的历史

意义。园区可以和红色旅游资源联动发展，大力发展红色旅游，挖掘红色

文化。开辟红色旅游线路一日游 :俄界会议遗址——次日那毛主席旧居—

—崔古仓遗址——腊子口 ;重走长征路体验游。  



(3 )观光旅游市场  

迭部县位于青藏高原东部边缘，白龙江流域，大自然赋予了次日那优美的

自然环境，险山秀水，林木葱郁，溪水清澈，区域毗邻九寨沟，观光旅游

市场将成为园区客源市场的重要构成之一。  

(4 )休闲度假市场  

园区所在地风光优美，景色独特，气候宜人，适合夏季度假避暑。依托次

日那村发展起来的藏家乐，将吸引周边地区休闲度假客源。  

四、旅游环境容量管理  

1.旅游环境容量管理  

可持续发展始终是旅游业发展的重要原则，现阶段和未来的游客数应在旅

游环境容量的限制之内。旅游环境容量的大小在一定程度上决定了旅游业

的发展规模。  
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2.峰值管理  

在游客数量超过拥有良好心理感应时的瞬时容量时，为保证旅游资源的持

续利用和旅游者的舒适感受，应对各旅游景点进行峰值管理。  

3.空间管理  

在旅游旺季应采取不同的空间分流措施。一旦达到饱和就停止进入，或者

收取附加费予以控制分流。  

4.动态管理  

旅游景点应根据器旅游开发活动的现状实时计算新的环境容量，并进一步

制定不同的旅游环境容量管理措施。  



六、旅游市场发展预测  

根据迭部县2010年接待16 .8万人，旅游综合收入3563 .43万元，2009

年接待12 .9万人，旅游综合收入1867 .33万 ; 2008年接待9 .41万人，旅

游综合收入983 .44万元。综合考虑园区基础设施建设的完善对于游客量

增长的促进和带动作用，同时，考虑园区所在的地理位置、旅游资源评级

，参考同类景区游客量增长趋势，2011年接待游客约为3万人，随着园

区基础设施的完善，服务设施水平的提高，旅游项目的完善和提升，预计

2011—2016年游客量将以5%——

30,的速度增长，预计到2016年，游客量将达3 .3万人/年，到2020年游

客量将达4 .09万人。数量增长预测仅仅是基于区域旅游经济发展的一般

趋势，而做出的对市场规模可能性的一种预测。实现这一目标，不仅需要

安定的社会秩序、持续发展的经济形势和良好的自然条件等外部大环境的

支持，更取决于旅游区基础设施的不断完善、可进入性的提高、旅游项目

吸引力的增强、旅游服务质量的提高及旅游宣传与促销的强化。因此，结

合当地实际，增加旅游投入，不断开发新产品，加大旅游宣传与促销的力

度，是旅游业快速发展的基本保证。  

表3-1 客源市场预测表  

客源数量预测  旅游收入预测  年份  接待量预测 ,万人次 ,  增长率 ,% ,  

人均消费额 ,元/人 ,  旅游收入合计 ,万元 ,  2011年  3 .00  —— 20 60 .00 2012年  

3 .30  10 20 66 .00 2013年  3 .80  15 30 113 .85 
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2014年  4 .93  30 30 148 .01 2015年  6 .41  30 50 320 .68 2016年  7 .38  15 

50 368 .78 2017年  8 .26  12 70 578 .25 2018年  9 .09  10 70 636 .07 2019年  

10 .00  10 100 999 .54 2020年  10 .99 10 100 1099 .49 
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第四章  项目规划方案  



一、空间布局  

1 (空间布局原则  

(1 )资源赋存原则  

将资源类型、资源等级及其组合状况作为最重要的依据，形成自然且有特

色的景观和景点，使景区在开发中尽量节省非必要性投资。  

(2 )生态最优原则  

依景观生态学理论和方法进行科学的度量和安排，将林地景观作为背景，

通过合理的廊道系统——

交通线、游步道和绿带实现生态和旅游地和谐。  

(3 )因地制宜原则  

“因地制宜、就势造景、以景生情、情景交融”，将道路的地势、地形与

游客的游览情趣相融合，做到生动游览、趣味游览、运动游览、文化游览

。  (4 )中心游憩产品原则  

功能分区的划分，目的就是为了充分发挥己资源的潜能。而中心游憩产品

体现资源优势的核心，突出核心，发挥其最佳效应。  

(5 )便于游览原则  

在规划布局中充分考虑游览的组织，以旅游行为学、心理学和旅游经营管

理要求为依据，使项目的设置有利于游客的参与、服务设施有利于功能的

发挥 ;通过道路、景点的合理安排与组合，形成顺畅的、高潮迭起游览线

路。  

2、项目空间布局  



根据规划地地形特征和旅游资源空间分布特点，在空间布局上形成了“一

轴一心两大板块”的总体格局，以藏民族文化为核心吸引力，依托次日那

村展开旅游活动。  

一轴 :民俗文化展示轴  

从民俗文化体验园入口起始，形成南北向主题景观轴线，沿轴线构建两个

主题展馆——

次日那非物质文化遗产民俗馆、藏区青稞酒酿造文化主题展馆，从不同角

度对迭部藏区的民俗文化进行展示，通过多样化的方式和手段，打造迭部

藏区文化活态展示片区，是少数民族地区旅游文化产业的集中表现区。  
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一心 :旅游综合服务中心  

以游客接待中心为原点，形成向周边区域辐射的综合区域，涵盖餐饮、演

艺、住宿、休闲等功能，是实现次日那民族文化体验园的主要功能的中心

，负责园区的整体运营。  

两大板块 :藏族非物质文化产业创意板块  

藏族民族体验板块  

为更好地振兴地方文化产业，项目将依托次日那村，以文化资源为核心，

以旅游业为引爆点，形成藏族非物质文化产业创作板块和藏族民俗体验板

块，实现地方文化产业的创意发展的同时，实现乡村产业向旅游产业的过

渡，让当地居民享受到旅游文化产业发展带来的效益。  

二、主要建设方案  

1、民俗文化展示轴  

(1 )地理位置  



位于园区北侧，靠近入口形象大门，东侧毗邻313省道线，南侧为旅游接

待中心，占地面积约7000平方米。  

(2 )主要功能  

本区是游客进入藏民俗文化体验园首先看到的景观轴线，也是景区主要的

民俗展示区域。区域承担着地方非物质文化遗产的展示和弘扬功能。  

(3 )主要建设内容  

本区主要的建设内容包括入口形象大门、次日那给物质文化遗产民俗馆、

藏区青稞酒酿造文化主题展馆，主要建设内容和规划如下表。  

表4-1  民俗文化轴线主要建设项目明细  

建设时序  项目项目功能  建设内容  建设规模  备注  编号  近期  中远期  

1  入口形象大门  新建项目  —— ?  

22 次日那非物质文化遗产民俗馆 新建项目 2483.73m ? 

藏区青稞酒酿造文化主题展馆  2 3 新建项目  500m ?  ?  

?入口形象大门  

园区入口形象大门位于次日那村口北侧，是进入藏民俗文化体验园的引景

空间，也是对外进行形象宣传的重要建筑。  

?次日那非物质文化遗产民俗馆  
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以藏家传统民居为范本，意在还原藏区建筑风格，  

并融入现代元素，使二者能够完美结合。  

迭部县次日那非物质文化民俗馆包括一个回廊式二层仿古藏式建筑2483 .

73平方米，室外工程及绿化等。  

民俗馆一层设有农具陈列室、生活用具陈列室、蜡像陈列室及酒坊陈列室

;



 

二层设有红色照片陈列室、各阶段生产队分配陈列室、藏饰品陈列室及酒

具陈列室。  

?藏区青稞酒酿造文化主题展馆  

以酒为载体的酒文化，源远流长，纷繁多彩，是人类在征服自然，改造自

然过程中的杰出创造。一个民族的酒文化不仅是这个民族社会、经济发展

状况的一定反映，而且更充分体现了这个民族的共同心理素质、价值取向

和审美情趣。因而不同的民族大都具有各自独特的酒文化。中国是世界上

最早发明以曲酿酒的国家，有着悠久灿烂的酒文化。生息于这一文化氛围

中的我国各个民族，在漫长的历史发展中，经过文化的交流、整合，逐渐

形成丰富多姿的各自的民族酒文化。以青稞酒为主载体的酒文化，就是我

国酒文化百花园中的一朵绚丽的奇葩。  

作为民俗文化展示轴的重要项目，主题展馆将对青稞酒的酿造流程进行全

方位展示，让独特的民族酿酒工艺得到展现。展馆占地面积约500平方米

。  2、旅游综合服务中心  

(1 )地理位置  

旅游综合服务中心位于园区南侧，毗邻313省道线，北侧为藏区青稞酒酿

造文化主题展馆，西侧分布演艺广场。  

(2 )  功能定位  

旅游综合服务中心的主要功能即确保园区的运转，为游客提供咨询投诉、

住宿、餐饮、娱乐等功能，同时涵盖园区办公区域。  

(3 )主要建设项目  

本区域主要的建设项目包括入口形象大门、旅游接待中心和停车场。其中

，旅游接待中心占地面积400平方米，共两层，建筑面积600平方米，共

能容纳100人就餐，含50间客房。  



演艺广场占地150m2，主要为藏族歌舞表演、篝火晚会、烧烤晚会等演

艺活动提供活动场所，广场以藏文化特色鲜明的冲天牛角、彩色玛尼石堆

为主题景观，打造藏文化特色广场。  

本区内还包括小型停车场一座。  

各项目指标详见下表。  

16 

表4-2  旅游综合服务中心主要建设项目明细  

建设时序  项目编号  项目功能  建设内容  建设规模  备注  近期  中远期  2 1 

游客接待中心  新建项目  600m ?  

22 演艺广场 新建项目 150m ? 

预留用地～3 停车场  新建项目  泊车位50位  ?  ?  远期可扩容  

3、藏族非物质文化产业创意板块 (远期建设项目 )  

规划远期，考虑民族文化产业的可持续发展，园区内将规划藏族非物质文

化产业创意板块，形成藏民族特色文化产业的发展创意基地，通过文化演

艺、手工艺品制作、参与体验等方式，以鲜明的特色，将民俗文化进行活

态的展示，将现代市场与民族非物质文化遗产向结合，形成集中创意、加

工、展示、销售、文化演艺为一体的文化产业链条，有效保护少数民族文

化传承。主要包括 :  

(1 )藏族美食汇  

以糌粑、酸奶、烤全羊、奶茶等藏族特色餐饮为依托，形成美食现场制作

、游客参观、亲手体验等一体的综合性美食街区，以奶茶吧、酸奶铺、美

食楼等为子项目。  

(2 )藏族手工坊  



藏族手工坊将藏族服饰、藏毯、藏刀、手镯、鼻烟壶、银饰等藏族特色鲜

明的手工艺加工进行集中展示，突破常规旅游商业街区的售卖方式，以文

化生态的方式，将民族手工艺品的制作过程进行公开演示，让游客参与其

中，甚至自己参与制作手工艺品，一方面让民间艺人的绝活得以延续，同

时也可让游客获得更加真实、更具深度的旅游体验，也是弘扬民族文化的

重要方式。  

(3 )藏戏楼  

藏戏的藏语名叫“阿吉拉姆”，意思是“仙女姐妹”。据传藏戏最早由七

姐妹演出，剧目内容又多是佛经中的神话故事，故而得名。藏戏起源于8

世纪藏族的宗教艺术。17世纪时，从寺院宗教仪式中分离出来，逐渐形

成以唱为主，唱、诵、舞、表、白和技等基本程式相结合的生活化的表演

，已成为世界非物质文化遗产，文化价值不言而喻。  

园区规划建设藏戏楼一座，通过演艺方式，对藏族特色的文化遗产进行传

播。  

表4-3藏族非物质文化遗产创意版块主要建设项目明细  

建设时序  项目编号  项目功能  建设内容  建设规模  备注  近期  中远期  2 1 藏族美食汇  新建项目  

300m ?  
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2 ? 2 藏族手工坊 新建项目 150m

23 藏戏楼 新建项目 200m ? 

4、藏族民族体验板块 (远期建设项目 )  

依托次日那村，  

形成院落式藏家乐。按照院落组团的形成，布局格局特色的藏式民居若干

座，以农家餐饮、住宿为主要功能，形成藏族民族体验板块。
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第五章  基础及服务设施规划  

一、基础设施规划  

1、交通体系规划  

(1 )道路系统规划  

外部道路系统规划  

园区位于迭部县旺藏乡次日那村，靠近313省道线，东至舟曲县，西至迭

部县县，313省道线成为连接景区与外部环境的重要通道，故对于这一段

道路进行重点改建，在省道沿线树立广告牌，吸引游客。  

即将竣工完成的迭九公路将联通九寨沟、腊子口、四川川主寺，是甘川藏

旅游经济带的重要公路。景区对外交通系统对迭部由较强的依赖性，通过

县乡级道路与县城联系，拓宽原有县乡级道路，加强行道树及路旁绿化，

进行路旁护坡设计，美化道路周边环境，改善路旁建筑立面结构，重新进

行路旁服务设施规划。增设县城至景区之间的旅游专线车次，增强与县城

的交通联系，同时加强与国道、省道、高速的联系，完善景区对外交通系

统。  

内部道路交通规划  

园区内部交通体系较按照道路功能不同，分为主干道、乡村道路、游步道

及商业街四级。  

园区主干道宽7m，为人车混行道，主要承担景区各个片区之间的交通组

织 ;  

为乡村道路在原有基础上进行修建，完善道路状况，为人车混行道，承担

园区内部车流及人流，道路红线控制在2 .5m——3.5m;  



园区各个节点之间道路为游步道，道路红线控制在1 .5m，通过景观化打

造，形成藏族文化气息浓郁的特色步道。  

商业街主要为园区远期规划的两大板块内部的街道，道路红线控制在6m

。  

表5-1  园区道路系统规划表  

序号  道路名称  红线宽度 (m)  断面 (m)  长度 (m)  

1  景区主干路  7  2 .5+7+2.5  311 

2  乡村道路  2 .5-3 .5m —— 768 

3  游步道  1 .5  —— 500 

4  商业街道  6  3+3 1135 
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(2 )停车场规划  

2园区内部规划小型停车场一座，位于游客接待中心以西，占地面积约1100

m，近期设泊车位50个，满足来往园区的自驾游群体，同时预留用地，远期

可根据接待量进行扩容。 

2、给水系统规划  

规划区用水按饮用水和其他生活用水分别布设水管。其中饮水系统，与次

日那村用水政管网连通，经由管网进入用户端口。  

供水管网采用环枝结合布置，主管道为环状布置，主管径200mm，次管

径100mm，设计流量时变化系数为2 .0，并加消防流量予以修正。  

消输水管网沿道路铺设，并于每处重要的独立建筑物设置消防栓。消防给

水管网与市政给水管网采用同一管网。其中，室内消防栓压力1 .6Mpa，

发生火灾时以保证供水量15升/秒，供水压力可以保证最不利点消火栓充

实水柱不小于10米，消防栓距离道路道牙边1 .0—1.5



 

m，管网设若干三通，分别接短管至道路两侧。自动喷水灭火系统为临时

高压给水系统，发生火灾时保证供水量26升/秒，供水压力可以保证最不

利点处的喷头最低工作压力不小于0 .05MPa。管材选有铸铁管，并需做

防腐处理。综合考虑管网埋设地的外部荷载、水管强度、土壤地基、与其

它管线交叉情况等，规划中给水干管及支管的埋设深度确定为1 .5m。  

表5-2  园区给水系统规划表  

管道类型  管道长度 ,m ,  管径 ,mm,  埋深 ,m ,  

主管道  2426 200 1  

次管道  537  100 0 .7  

合计  29667 —— —— 

3、排水系统规划  

(1 )暴雨系数计算  

雨水排放根据暴雨强度公式计算，得到63 .35L/秒?公顷。  

暴雨强度参数如下 :  

重现期 :P=2 

降雨历时 : t=5min 

径流系数 :φ=0.90 

(2 )排水体系与管网  
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景区排水主要采用雨污分流的排水体系。结合实际与地形，排污管网采用

重力流。污水集中处理，雨水就近分散。充分利用现状排水设施，可考虑

利用防洪渠作为雨水排泄临时通道。景区的所有污水最终排入污水处理站



进行降解后排入河道。污水管道沿规划道路布置，就近排入各出口，污水

管道采用D300-600



 

钢筋混泥土圆管、石棉水泥套环接口、混凝土基础，管道最小覆土深度为

1米。  

表5-3  园区排水系统规划表  

管道类型  管道长度 ,m,  管径 ,mm,  埋深 ,m,  

主管道  1070 400 1  

次管道  1635 200 1  

合计  2705 —— —— 

4、电力工程规划  

(1 )用电量预测  

负荷预测方法有人均指标法、负荷密度法、弹性指数法等。结合本景区实

际，参考国内同类景区经验采用人均指标法较合适。人均指标法 :根据经

济发展战略并考虑其他市、县、镇规划经验，人均用电近期取50kwh/a

，中期取100wh/a，远期取120kwh/a。  

表5-4  园区用电量表  

前近期末  中期末  远期末  规划期预测  ,2013年 ,  ,2015年 ,  ,2020年 ,  

旅游人数  

2 .27  2 .87 4 .09 ,万人次/年 ,  

人均年用电量200 250 300 ,kwh/a ,  

年用电总量4540 7175 12270 ,kwh/a ,  

(2 )线路敷设  
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