
电子教案

任课教师                                                  专业                                           日期               年        月         日

教学课题       直播商品管理                                                                    课时                     5 课时

所选教材         《直播电商运营实务》                                                  教学班级

一、教学目标

1.  知识目标

(1)掌握添加抖音电商精选联盟商品的方法；

(2)掌握添加第三方平台商品的方法；

(3)掌握上架商品的方法。

2.  技能目标

(1)能够在直播时添加直播商品；

(2)能够在抖音 App 中上架直播商品。

3.  职业素养

(1)培养脚踏实地、坚持不懈的职业素养，不妄想“一夜暴富”；

(2)增强提高专业技能的自觉性和紧迫感，勤学苦练，刻苦钻研，不断进取，提高业务水平。

二、教学方法与资源

教学方法：讲授法、案例分析法、分组学习法

教学资源(媒体和平台) ：一体化教室、外网、抖音、

三、教学重难点

教学重点：添加直播商品与上架直播商品

教学难点：添加直播商品

四、教学问题预测及方案

问题预测：添加第三方平台上的商品时，步骤太多，可能会有所遗漏；

解决方案：老师带领学生同步进行添加直播商品的操作，及时解决遇到的困难。

五、教学结构流程设计

教学过程 【课前准备】  (  
5 分钟)

1.课前三件
事： 



点名； 检查卫生和物品摆放； 检查学生精神状态； 2.安全教育 教师活动

考勤

检查卫生

清点学生人数

学生活动

问好

卫生整理

准备书本

上交手机



【教学实施】

1.教学导入(5 分钟)

介绍本节将要学习的内容

2.提问引入(15 分钟)

(1)有过在电商平台上添加直播商品的经历吗？

(2)如何在抖音 App 中上架直播商品？

3.本节内容介绍(195 分钟)

(1)添加直播商品

第一步：   添加抖音电商精选联盟上的商品

步骤 1：打开抖音 App，进入账号主页，点击“商品橱窗” 
按钮。

步骤 2：  打开 “抖音电商精选联盟”界面，  点击 “爆款推荐” 
按钮，  在 “爆品推荐”界面浏览并选择直播带货所需的商品，  然    
后点击“加橱窗”按钮。

步骤 3：打开“编辑商品”界面，设置短视频推广标题、直 
播间推广卖点等信息后，点击“确认”按钮。

第二步：   添加第三方平台上的商品

步骤 1：打开抖音 App，在“商品橱窗”界面的“常用服务” 
栏中点击“账号绑定”按钮。

步骤 2：打开“账号绑定”界面，点击“淘宝 PID”选项，   
打开“账号修改”界面，再点击“去淘宝获取”按钮，在弹出的 
提示框中点击“确认”按钮。

步骤 3：  在自动打开的淘宝 App 界面中点击 “同意协议并绑 
定”按钮，并在输入相关信息后点击“完成绑定”按钮。

步骤 4：打开淘宝 App，在商品详情页的商品标题链接下方 
点击“分享”按钮，在弹出的面板中点击“复制链接”按钮。

步骤 5：再次打开抖音 App，进入账号主页后点击“商品橱  
窗”按钮，打开“商品橱窗”界面，点击“选品广场”按钮，打 
开“抖音电商精选联盟”界面，点击右上角的“链接”按钮，在 
打开的 “链接添加”界面搜索框中粘贴复制的商品链接，  然后点  
击“查找”按钮，如下图所示。

步骤 6 ：查找到商品后，点击“加橱窗”按钮添加该商品， 
如下图所示。

老师介绍本节 
学习的知识  
点，并板书

老师提问    
老师发布任务

老师展示案例

老师展示案例

学生接收

学生回答

学生认真听讲 
做笔记

学生认真听讲 
做笔记



(2)上架直播商品

步骤 1：在抖音 App 中打开“开直播”界面，点击“开始视   老师展示案例

频直播”按钮，  主播开始直播后，  再点击直播间下方的“购物车” 
按钮。

步骤 2：  在弹出的 “直播商品”面板中点击 “添加直播商品” 
按钮， 打开“添加商品”界面， 在所需添加的商品右下方点击“添    
加”按钮。

步骤 3：  返回 “直播商品”面板后，  可查看添加的直播商品。

步骤 4：点击商品右下方的“讲解”按钮后，主播开始讲解

该商品；主播讲解完商品后，点击“取消讲解”按钮，可取消商

品的展示。

【课后作业】  (5 分钟)

1.本小节学习体会

2.下一堂课的预习

六、课后教学反思(教师填写)

学生认真听讲 
做笔记

完成作业

布置作业



本课程是一门专业核心课程， 是依照高等职业教育培养目标与直播行业企业实际需求设置 

的专业必修课，主要面向高等院校与职业院校电子商务、新媒体、市场营销等专业的学生，以 

及电商卖家、  MCN 机构、主播、内容创作者、营销推广人员及互联网从业者等，以实现技能

提升和知识更新。



本课程主要针对直播销售员、  电商带货主播、  直播运营师等岗位开设，  主要任务是引领学 

生全面了解直播电商产业链的运作，  并针对不同品类商品进行合理的直播电商策划与执行，  剖 

析“网红”主播直播带货的策略与技巧，培养学生直播营销方案策划、直播人员配置、直播话 

术、直播间设计、直播选品与规划、直播引流互动等职业技能。

本课程紧跟时代的发展潮流，  对直播电商的各个环节、 各种平台和各个行业都进行了深度 

诠释，  帮助学生全面提升直播电商运营的能力，  解决直播电商运营中的痛点和难点。  本课程纵 

向与《新媒体营销》《新媒体运营》前后衔接，横向与《直播营销与运营》《短视频与直播运 

营》等有机结合。

一、    课程设计思路

(一 )设计理念

根据工作岗位需求，  本课程应使学生具备直播电商运营能力，  并能真正成为一名直播销售 

员或运营人员，  实现能力变现。  通过实践项目的设计，  培养学生从事直播电商运营工作的各种 

能力，熟悉直播电商运营的相关方法、工具与技巧，具备熟练的职业技能。

(二)课程设计思路

1．教学内容设计

本课程多角度、  深层次地剖析了直播电商运营的策略与方法，  从直播电商平台、  直播电商 

产业链、 直播电商策划执行，  到美妆类、 服饰类、 美食类、 家电类、 家居家纺类、 珠宝首饰类、  

农产品七大品类商品的直播策略，通过案例全面揭秘了“网红”主播的带货技巧，让学生快速 

掌握直播带货的核心技能。

2．教学模式设计

本课程采取“目标驱动，学做合一”的教学模式，以直播电商运营工作为教学目标引领整 

个教学过程，  以直播实训平台为载体培养企业所需的职业能力和职业素养。 依托完善的实训条 

件，创设真实的直播情境，导入真实的直播电商运营任务，让学生在进行课程实训时，完成真 

实的直播电商运营任务，实现学做合一。通过与电子商务企业、  MCN 机构、传统企业建立校 

企合作关系， 为教学提供项目资源， 实现实训任务的实战化， 提高学生学习的积极性和成就感。

3．教学方法设计

本课程采用讲授法、 讨论法、 验证法、 视频演示法、 案例分析法、 实践练习法等教学方法，  

改变单纯的课堂教学模式，以学生为学习的中心，教师为学习的组织者和工作过程的引导者。

在实训阶段，  可以承接合作企业或机构的直播任务，  根据任务安排 3~5 名学生组成一个学



习小组(直播小组)，分配不同的职责，进行协作式学习，共同完成直播任务。教师课前下达 

任务书，  陈述性知识由学生自主学习获得，  课堂教学组织以工作过程为引导，  并最终形成运营 

成果。以班级为单位共同观摩评价，还可引入企业导师参与课程学习指导和成果评价。

4．教学过程设计

通过多元化教学，  把所需掌握的知识点融入直播实训项目，  使学生能够更真实地体验和参 

与到项目的实战流程中。 通过案例观摩+教师演示+学生演练， 使学生能更快地掌握直播电商运 

营技能。  通过启发引导的授课方式，  培养学生的创新思维，  促进学生对核心技能的掌握和直播 

电商运营任务的实施。

二、    课程学习目标

通过本课程的学习，向学生传授直播电商运营技能，锻炼学生开拓创新、吃苦耐劳、有责 

任心、做事细致等基本素质；让学生学会持续自主学习实践的能力，让学生具备自学能力、岗 

位迁移能力和可持续发展能力。

(一 )总体目标

通过对本课程的学习，  学生能够熟知直播电商的运作流程，  遵守直播平台规则，  进行直播 

电商运营工作，具备直播营销方案策划、直播人员配置、直播话术、直播间设计、直播选品与 

规划、直播引流互动、直播数据分析等业务能力。

(二 )具体目标

1．知识目标

(1)了解直播电商的本质、类型、模式、特点、优势与价值，直播电商发展的驱动因素、发 

展现状与趋势，以及直播电商主流平台。

(2)掌握直播电商产业链结构及产业链运作流程，主播人设打造、选品与定价策略，品 

牌商直播模式、直播战略规划、直播团队的组建和排品策略，  MCN 机构的运作流程、主要模 

式与打造策略。

(3)掌握直播电商内容策划要点与内容创作技巧，直播电商活动策划，直播电商营销策 

划，直播活动的基本流程和控场策略。

(4)掌握美妆类商品直播特点，直播讲解要点、直播讲解技巧与直播营销策略。

(5)掌握服饰类商品直播特点，直播间搭建和服饰类商品讲解方法，以及服饰类商品直 

播的营销策略。



(6)掌握美食类商品直播特点，直播间搭建、美食类商品讲解要点、呈现方式及营销话 

术，以及美食类商品直播的营销策略。

(7)掌握家电类商品直播特点，直播间搭建、商品讲解技巧及直播营销策略。

(8)掌握家居家纺类商品直播特点，直播间搭建和直播商品讲解要点，以及家居家纺类 

商品直播的营销策略。

(9)掌握珠宝首饰类商品直播特点，直播间搭建、讲解话术及直播营销策略。

(10)掌握农产品直播特点，农产品直播间的搭建及直播营销策略。

2．职业技能目标

(1)能够布置直播间设备、环境与灯光。

(2)能够策划并执行商品直播活动。

(3)能够组建直播团队，打造主播人设。

(4)能够合理地选择、陈列与管理直播间商品。

(5)能够运用讲解话术推广直播间商品。

(6)能够利用各种手段提升直播间氛围。

(7)能够对直播间数据进行分析与复盘。

(8)能够对不同品类的商品进行直播带货。

3．职业素养目标

(1)具备直播行业的基本职业道德，热爱直播工作，虚心学习，勤奋工作，遵守行业法 

律、法规。

(2)培养用户思维、流量思维、产品思维、大数据思维等运营思维。

(3) 养成认真踏实、  细心耐心、  注重合作、  积极上进的工作作风，  具有良好的服务意识。

(4)讲究工作效率和时间观念，养成良好的书面记录习惯，及时回复用户的各种要求， 

有重要事项及时进行反馈。

(5)保持对直播行业的敏感性，提高沟通协调能力。

(6)锻炼自学能力和可持续发展能力。

三、    课程整体设计

本课程主要教学内容分成 10 个章节进行组织教学，含实训共 42 学时。

1．知识模块顺序及对应的学时
教  学  内  容 课时分配要求序号



2．课程教学的重点、难点及解决方法

(1)教学重点：直播电商产业链；直播电商策划执行；美妆类商品直播策略；服饰类商  

品直播策略；美食类商品直播策略；家电类商品直播策略；家居家纺类商品直播策略；珠宝首 

饰类商品直播策略；农产品直播策略。

(2)教学难点：本课程教学的难点在于是否能够结合实训进行教学，让学生在实践中学 

习与领悟所学知识点。

(3) 解决方案：  可以通过强化实训课程来解决，  通过实训平台、 校企合作等方式来解决。

四、    课程教学目标与内容设计 
第 1 章    直播电商重构电商生态新格局

1        直播电商重构电商生态新格局

2        直播电商产业链深度解析

3        直播电商策划执行

4        美妆类商品直播解析

5        服饰类商品直播解析

6        美食类商品直播解析

7        家电类商品直播解析

8        家居家纺类商品直播解析

9        珠宝首饰类商品直播解析

10       农产品直播解析

总  计

合计

5

8

5

4

4

4

3

3

3

3

42

讲授

5

6

3

2

2

2

2

2

2

2

28

实训

0

2

2
2

2

2

1

1

1

1

14

熟悉

掌握 

掌握 

掌握

掌握

掌握

掌握

掌握

掌握

掌握

1 ．目标：了解直播电商的本质、类型、             载体或活动

模式、  特点、  优势与价值；  了解直播电商

的发展历程；了解直播电商发展的驱动

因素、 发展现状与趋势；  了解直播电商主

流平台。                                                              观看直播，了解直

2．具体任务：  了解直播电商的类型、模式、       播的特点与优势

发展现状和主流平台。

3．活动设计：在不同平台观看直播，并

说一说观看直播的感受

讲授法

重点：直播电商的类型、模式、发展现状和主流平台

难点：直播电商的本质和模式

理实一体项目化教学

投影仪、提供宽带网络

拟实现的能力目标               必须掌握的知识内容       学时

学习性工作任务或项目

学习方法建议

学习重点与难点

组织实施建议

学习场地与设施建议

学习单元设计



了解直播电商的本质、类

型、模式、特点、优势与价

值

了解直播电商的发展历程，

以及直播电商发展的驱动因

素、发展现状与趋势

了解直播电商主流平台

本学习单元学时小计

第 2 章    直播电商产业链深度解析

1．目标：了解直播电商产业链结构及产

业链运作流程；  掌握主播人设的打造、 主

播选品与定价策略；了解品牌商的直播

模式、 直播战略规划、 直播团队的组建和

排品策略；了解 MCN 机构的运作流程、

主要模式与打造策略；了解直播供应链

的服务模式、特点与发展趋势。

2．具体任务：熟悉直播电商产业链、主

播、品牌商、  MCN 机构和直播供应链。

3．  活动设计： 观看不同量级主播的直播，

分析并总结主播的直播营销策略

讲授法+实践法

重点：直播电商产业链运作流程、主播人设的打造、主播选品 
与定价策略、品牌自播排品策略、  MCN  机构打造策略、直播 
供应链服务模式

难点：直播电商产业链运作流程、品牌自播排品策略、直播供 

应链服务模式                                                                                      

理实一体项目化教学

投影仪、提供宽带网络

拟实现的能力目标

了解直播电商产业链结构及

产业链运作流程

掌握主播人设的打造、主播

选品与定价策略

了解品牌商的直播模式、直

播战略规划、直播团队的组

建和排品策略

组织实施建议

学习场地与设施建议

学习单元设计

直播电商产业链 

主播

品牌商

MCN机构

直播供应链

必须掌握的知识内容

直播电商产业链结构及 
产业链运作流程

主播人设的打造、主播 
选品与定价策略

品牌商直播战略规划、 
直播团队的组建和排品 
策略

MCN  机构的主要模式 

与打造策略

直播供应链的服务模式

直播电商的类型、模 

式、优势与价值

直播电商发展的驱动因 

素、发展现状与趋势

淘宝直播、京东直播、

抖音直播、快手直播

“唐山泡泡龙” 
“冰泉”、遥望网 
络、服装批发直播

案例解析

学习性工作任务或项目

直播电商主流平台

直播电商发展概况

学习重点与难点

学时

1

初识直播电商

学习方法建议

载体或活动

1

5

2

2

2

2



了解 MCN 机构的运作流程、

主要模式与打造策略

了解直播供应链的服务模

式、特点与发展趋势

1.5

1.5



第 3 章    直播电商策划执行

第 4 章    美妆类商品直播解析

本学习单元学时小计                                                                   8

1．目标：掌握直播电商内容策划要点与           载体或活动

内容创作技巧， 直播电商活动策划， 直播

电商营销策划，直播活动的基本流程和

控场策略。                                                          在课堂上全程演练

2．具体任务：进行直播内容策划、活动            直播带货

策划、营销策划，并开直播全程实践。

3．活动设计：案例展示-学生实操-讲评

讲授法+实践法

重点：直播电商内容策划、活动策划、营销策划、基本流程、

控场策略

难点：直播电商活动策划、营销策划和控场策略

理实一体项目化教学

实训室、投影仪、提供宽带网络

拟实现的能力目标

掌握直播电商内容策划要点 
与内容创作技巧

掌握平台大促活动策划和特 
色主题活动策划的方法

掌握直播带货营销策划和直 

播“种草”营销策划的方法

掌握直播活动的基本流程

掌握直播活动控场策略

本学习单元学时小计

必须掌握的知识内容

直播电商内容策划要 
点、内容创作技巧

平台大促活动策划、特 
色主题活动策划

直播带货营销策划、直 
播“种草”营销策划    
直播活动预热宣传、执 
行直播活动、直播复盘 
总结

直播营销话术的运用； 

直播互动环节的设计

学时

1

1

1

1

1

5

学习性工作任务或项目

学习方法建议

学习重点与难点

组织实施建议

学习场地与设施建议

学习单元设计

直播电商内容策划

直播电商活动策划

直播电商营销策划

直播活动的基本流程

直播活动控场策略

1．  目标：  了解美妆类商品直播市场概况，

以及美妆类商品直播的特点；掌握美妆

载体或活动

类商品直播讲解要点、直播讲解技巧与 拆解“完美日记”

学习性工作任务或项目 直播营销策略；了解美妆类商品直播带 
货案例的营销策略。

2 ．具体任务：练习美妆类商品直播。

3．活动设计：案例展示-学生实操-讲评

“珀莱雅”“瑜大 
公子”直播策略并

练习直播

学习方法建议 讲授法+实践法



第 5 章    服饰类商品直播解析

重点：美妆类商品直播讲解要点、美妆类商品直播讲解技巧、 

美妆类商品直播营销策略、直播案例解析

难点：美妆类商品直播讲解技巧、美妆类商品直播营销策略 

理实一体项目化教学

实训室、投影仪、提供宽带网络

拟实现的能力目标

了解美妆类商品直播市场概

况，以及美妆类商品直播的

特点

掌握美妆类商品直播讲解要

点、直播讲解技巧与直播营

销策略

了解美妆类商品直播带货案

例的营销策略

本学习单元学时小计

必须掌握的知识内容

美妆类商品直播特点

美妆类商品直播讲解要

点；美妆类商品直播讲

解技巧；美妆类商品直

播营销策略

“完美日记”“珀莱雅”

“瑜大公子”直播解析

学时

1

2

1

4

学习重点与难点

组织实施建议

学习场地与设施建议

学习单元设计

美妆类商品直播概况

美妆类商品直播策略

美妆类商品直播案例拆解
1．  目标：  了解服饰类商品直播市场概况，           载体或活动

以 及服饰类商品直播的主播和用户的特
拆 解 “ 娃 娃 每 晚  7

征 ；   掌 握 服 饰 类 商 品 直 播 策 略 ，   包 括 直 播

点 服 饰 大 上 新 ”

间 的 搭 建 和 服 饰 类 商 品 的 讲 解 ； 了 解 服

“ 常 熟 市 王 孟 杰 服

饰 类 商 品 直 播 带 货 案 例 的 营 销 策 略 。

装 商 行 ” 直 播 策 略

2  ． 具 体 任 务 ： 练 习 服 饰 类 商 品 直 播 。

并 练 习 直 播

3．活动设计：案例展示-学生实操-讲评

讲授法+实践法

重点：服饰类商品讲解要点、服饰类商品讲解话术、直播案例

解析

难点：服饰类商品讲解要点、服饰类商品讲解话术

理实一体项目化教学

实训室、投影仪、提供宽带网络

拟实现的能力目标

了解服饰类商品直播市场概

况，以及服饰类商品直播的

主播和用户的特征

掌握服饰类商品直播策略，

包括直播间的搭建和服饰类

商品的讲解

必须掌握的知识内容       学时

服饰类商品直播特点            1

服饰类商品讲解要点；服
2

饰类商品讲解常用话术

学习性工作任务或项目

学习方法建议

学习重点与难点

组织实施建议

学习场地与设施建议

学习单元设计

服饰类商品直播概况

服饰类商品直播策略



第 6 章    美食类商品直播解析

1.  掌握液压传动与气压传动的基本原理和系统运行基础知识，识读常用液压、气压元件 

图形符号；

2.  掌握液压元件与气压元件的工作特性，并能正确使用与选用；

3.  能阅读中等复杂程度的设备液压与气压传动系统图，能看懂、分析液压、气压控制回 

路图；

4.  具有使用、调整常见机械设备液压系统和气压系统，并具备对其进行分析、处理和故 

障排除的能力；

5.  具有设计一般复杂程度的液压与气压传动系统、并正确选用相应元件的能力；

6.  掌握液压、气压系统的安装、调试与维护等相关知识；

7.  培养爱国情怀，理解科技进步在国家富强、民族复兴中的地位和作用；

8.  培养严谨细致、精益求精的工作作风和爱岗敬业、团队协作的职业精神；

9.  培养运用发散思维与辩证思维来分析与解决问题的能力，树立产品意识和质量意识。

三、课程教学单元及学时安排

了解服饰类商品直播带货案

例的营销策略

本学习单元学时小计

“娃娃每晚 7 点服饰大

上新”“常熟市王孟杰服

装商行”直播解析

服饰类商品直播案例拆解 1

4

1．目标：了解美食类商品直播市场概况 
与美食类商品直播特点；掌握美食类商 
品直播的直播间搭建、 讲解要点、 呈现方 
式及营销话术；了解美食类商品直播带 
货案例的策略。

2 ．具体任务：练习美食类商品直播。

3．活动设计：案例展示-学生实操-讲评 
讲授法+实践法

载体或活动

拆解“王小卤” 

“小贝饿了”直播 

策略并练习直播

重点：美食类商品直播讲解要点、美食类商品直播呈现方式、 

美食类商品直播营销话术、直播案例解析

难点：美食类直播间的搭建；美食类商品直播营销话术

学习性工作任务或项目

学习方法建议

学习重点与难点

教学形式与课时分配

讲授         实验       习题       讨论

6

课程教学单元

1         学习单元 1：液压传动基础知识

学时

6

序号
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