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背景介绍

展览会的历史与发展

简述展览会的起源、演变历程以及在

现代社会中的地位和作用。

行业发展趋势

分析相关行业的发展状况，为展览会

的主题和内容提供依据。

市场需求分析

探讨参展商和观众的需求，为策划有

针对性的活动提供参考。



确定与哪些企业或机构建
立合作关系，吸引他们参
展。

参展商合作目标 观众邀请目标 品牌推广目标

设定预计的观众人数、观
众类型以及观众来源。

明确展览会在品牌推广方
面的预期效果，如提高知
名度、树立形象等。

030201

目标设定



分析同类型展览会的竞争
状况，了解竞争优势和劣势。

竞争情况分析

深入了解参展商和观众的
需求，为策划有针对性的
活动提供依据。

市场需求分析

预测相关行业和市场的发
展趋势，为展览会的策划
提供指导。

市场趋势分析

市场分析
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确保活动主题与展览会的核心内
容相一致，能够吸引目标观众并

传达展览会的核心信息。

主题明确
尝试创新的主题设定，以吸引观众
的兴趣，使展览会更具吸引力。

主题创新

制定主题宣传方案，通过各种渠道
宣传和推广活动主题，提高活动的
知名度和影响力。

主题宣传

主题设定



展位设计

为参展商提供个性化的展位设计，
使其能够充分展示产品和服务。

展区布局

根据活动主题和展览会规模，合
理规划展区布局，确保参展商和

观众的便利性。

展区特色

在展区规划中融入特色元素，打
造独特的展区氛围，提高观众的

参展体验。

展区规划



设计多样化的互动形式，如研讨会、讲座、现场
表演等，以增加活动的趣味性和参与度。

互动形式

确保互动环节的内容与活动主题相关，能够吸引
观众的关注并传递有价值的信息。

互动内容

注重互动环节的体验感，提供舒适、便捷的互动
环境，使观众能够积极参与并享受其中。

互动体验

互动环节设计



宣传内容
制定具体的宣传内容，包括活动主题、时间、地点、亮点等，以便
观众全面了解活动信息。

宣传效果评估
对宣传效果进行评估和反馈，以便及时调整宣传策略，提高宣传效
果。

宣传渠道
选择多样化的宣传渠道，如媒体广告、社交媒体、户外广告等，
以扩大活动的知名度和影响力。

宣传方案
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03
展示用品

准备展示架、展示盘、照明设备等展示用品，以突出展品的特

点和优势。

01

宣传物料

设计、制作海报、宣传册、展板等宣传资料，以便吸引参展商

和观众的关注。

02
展位搭建材料

根据展位设计，采购合适的展架、展板、桌椅等搭建材料，确

保展位的稳定性和美观度。

物资采购



场地选择
根据展览会规模和需求，选择合适的展览场地，确保场地具备足
够的空间和设施。

场地布置
根据展览主题和参展商需求，设计合理的场地布置方案，包括展
区划分、展位排列、人流导向等。

场地租赁费用
与场地管理方协商租赁费用，确保价格合理且符合预算要求。

场地租赁与布置



设备租赁与调试

租赁高质量的音响设备，

确保展会期间声音清晰、

无杂音。

根据场地布局和展览需

求，租赁适当的灯光设

备，以营造良好的展示

氛围。

租赁大屏幕、投影仪等

视频设备，用于展示视

频、PPT等内容。

在展会开始前，对所有

租赁的设备进行调试，

确保设备正常运行且效

果最佳。

音响设备 灯光设备 视频设备 设备调试
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