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第1章 媒体购买实务概述

 



什么是媒体购买什么是媒体购买
实务实务

媒体购买实务是企业通过购买广告媒体的方式来推广产品或媒体购买实务是企业通过购买广告媒体的方式来推广产品或
服务，是营销传播的重要手段之一。通过选择适合的媒体渠服务，是营销传播的重要手段之一。通过选择适合的媒体渠
道，企业可以有效地吸引目标客户群体，提升品牌曝光度和道，企业可以有效地吸引目标客户群体，提升品牌曝光度和
销售业绩。销售业绩。

 



媒体购买实务的重要性

提高品牌知名度

增加曝光机会

吸引更多客户

提升销售额

影响消费者购买决

策

有效推广产品

加强消费者信任

建立品牌形象



媒体选择媒体选择

调研媒体资源调研媒体资源

选择适合渠道选择适合渠道

预算规划预算规划

制定广告费用预算制定广告费用预算

优化资源分配优化资源分配

媒体购买媒体购买

进行媒体谈判进行媒体谈判

签订广告合同签订广告合同

媒体购买实务的基本流程

确定广告目标确定广告目标

明确推广目的明确推广目的

拟定广告运营目标拟定广告运营目标



媒体购买实务的实现方
式

媒体购买实务可以通过自主购买、代理购买或委托购买等方

式来实现。在选择实现方式时，企业需要根据实际情况和需

求来确定最适合的购买方式，以达到最佳的营销效果。



针对目标受众

精准定向01

03

监测效果

数据分析

02

根据需求调整

灵活投放
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第2章 媒体选择与策略分析

 



媒体选择的因素

根据目标受众的特

点选择适合的媒体

进行定向传播

受众定位

评估媒体对目标受

众的覆盖程度，选

择覆盖面广的媒体

媒体覆盖率

了解媒体受众的年

龄、性别、兴趣爱

好等特征，以便精

准投放广告

媒体受众特征

 

 



覆盖面广，传播效果显著

电视01

03

文字信息为主，传播速度较快

报纸

02

声音传播，适合在车辆、户外环境中获取信息

广播



组合媒体购买组合媒体购买

同时在多个媒体平台投放广告同时在多个媒体平台投放广告

覆盖面更广，传播效果更好覆盖面更广，传播效果更好

跨媒体购买跨媒体购买

结合多种媒体形式进行广告投结合多种媒体形式进行广告投

放放

提高广告曝光率和传播效果提高广告曝光率和传播效果

  

  

媒体购买策略分析

单一媒体购买单一媒体购买

集中资源在一个媒体平台上投集中资源在一个媒体平台上投

放广告放广告

适合重点推广产品或服务适合重点推广产品或服务



媒体选择与策略媒体选择与策略
分析分析

媒体选择与策略分析是广告投放中至关重要的一环，通过科媒体选择与策略分析是广告投放中至关重要的一环，通过科
学合理的分析选择合适的媒体平台，制定有效的广告购买策学合理的分析选择合适的媒体平台，制定有效的广告购买策
略，达到最佳的宣传效果。在竞争激烈的市场环境中，媒体略，达到最佳的宣传效果。在竞争激烈的市场环境中，媒体
选择与策略分析决定着广告投放的成败。选择与策略分析决定着广告投放的成败。

 



媒体选择与策略分析的重要性

根据受众特征选择

适合的媒体平台，

提高广告投放精准

度

精准投放

选择覆盖面广的媒

体平台，确保广告

信息得以有效传达

有效传播

科学合理的策略分

析，避免资源浪费，

节约广告投放成本

节约成本

选择合适的媒体平

台，提升品牌知名

度，增强品牌影响

力

增强品牌影响
力



结语

通过媒体选择与策略分析，广告主能够更好地进行广告投放，

提升广告传播效果，实现营销目标。在竞争激烈的市场竞争

中，媒体购买实务的重要性不言而喻，仔细分析媒体优劣势，

制定有效的策略，将为企业带来更多的商机和品牌价值。
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第3章 媒体购习实务案例分
析

 



选择适合目标受众的电视媒体

媒体选择01

03

合理分配广告预算

预算控制

02

确定最佳的广告投放时段

投放时段



网络广告购买案例分析

通过数据分析精准

定位目标受众

定位受众

设计吸引目标受众

的广告创意

创意策略

选择适合目标受众

的网络广告投放平

台

投放平台

持续监测广告效果

数据

数据监测



网络广告网络广告

在各国互联网平台进行精准广在各国互联网平台进行精准广

告投放告投放

根据不同地区文化特点调整广根据不同地区文化特点调整广

告内容告内容

平面媒体平面媒体

通过报纸、杂志等平面媒体提通过报纸、杂志等平面媒体提

高曝光率高曝光率

与当地媒体合作进行推广与当地媒体合作进行推广

户外广告户外广告

利用户外大型广告牌覆盖更广利用户外大型广告牌覆盖更广

泛的受众群体泛的受众群体

选择交通繁忙地段进行投放选择交通繁忙地段进行投放

跨媒体购买案例分析

电视广告电视广告

利用电视广告提升品牌知名度利用电视广告提升品牌知名度

选择热门节目进行投放选择热门节目进行投放



精准定位目标受众进行广告购买

定位受众01

03

持续监测广告投放效果，及时调整策略

效果监测

02

制定有效的广告投放策略与计划

投放策略
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