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展览市场现状分析
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展览市场规模及增长趋势

展览市场规模逐年增长
• 近年来，展览市场规模持续扩大，
年均增长率保持在10%以上。
• 随着经济的发展，展览市场逐渐成
为各个行业的重要营销手段。
• 展览活动数量不断增加，涉及行业
领域日益广泛。

展览市场增长趋势分析
• 一线城市展览市场增长迅速，市场
竞争激烈。
• 二三线城市展览市场逐渐崛起，发
展潜力巨大。
• 新兴行业展览市场增长迅速，如科
技、环保等领域。

展览市场增长影响因素
• 宏观经济环境：国家经济稳定发展，
为展览市场提供了良好的基础。
• 政策支持：政府加大对展览产业的
支持力度，推动展览市场发展。
• 技术创新：新兴技术的发展为展览
市场带来了新的机遇。



• 展览市场细分领域
• 综合性展览：如中国国际进口博览会、广交会等，涵盖多个行业领域。
• 专业性展览：如汽车展、家具展等，针对特定行业领域。
• 消费性展览：如购物节、美食节等，以吸引消费者为主要目的。

• 展览市场细分领域竞争格局
• 综合性展览竞争激烈，各大城市争相举办大型展览活动。
• 专业性展览形成一定的市场格局，各细分领域有代表性的展览活动。
• 消费性展览市场竞争较为分散，各地举办的消费性展览活动众多。

• 展览市场细分领域发展趋势
• 综合性展览将继续保持领先地位，但专业性展览和消费性展览的发展潜力不容忽视。
• 各细分领域展览活动将更加注重差异化和特色化，以提高市场竞争力。

展览市场细分领域及竞争格局



展览市场客户需求分析

• 企业客户需求：提高品牌知名度、拓展市场渠道、寻求合作伙伴等。
• 消费者客户需求：获取最新产品信息、体验新产品和服务、享受购物乐趣等。

展览市场消费特点

• 消费群体多样化：涵盖企业客户、消费者客户、媒体记者等。
• 消费行为差异化：不同客户群体在展览活动中的消费行为和需求有所不同。
• 消费周期季节性：展览活动通常集中在一定时间段内，如春季和秋季。

展览市场客户需求及消费特点



展览市场调研方法与技术
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展览市场调研的重要性

• 了解市场现状：为展览活动策划提供客观依据。
• 发现市场机会：挖掘潜在的市场需求和客户群体。
• 优化市场策略：根据调研结果调整展览活动策略，提高市场竞争力。

展览市场调研方法选择

• 问卷调查：通过设计问卷收集目标客户群体的需求和意见。
• 访谈：通过与目标客户群体进行面对面交流，深入了解其需求和期望。
• 观察法：对展览活动现场进行观察，了解客户在展览活动中的行为和表现。

展览市场调研的重要性及方法选择



数据收集技术

• 在线调查：通过网络平台收集问卷数据，提高数据收集效率。
• 电话访谈：通过电话与目标客户群体进行访谈，获取第一手信息。
• 现场调研：在展览活动现场收集客户数据和意见。

数据分析技术

• 数据分析软件：运用SPSS、Excel等数据分析软件对收集到的数据进行整理和分析。
• 数据可视化：通过图表、报告等形式呈现数据分析结果，便于理解和解读。

展览市场调研数据收集与分析技术



展览市场调研结果呈现与解读

调研结果呈现方式
• 数据报告：撰写详细的调研报告，包括数据、图表和结
论等内容。
• 数据分析演示：通过PPT、视频等形式进行数据分析结果
的演示和讲解。

调研结果解读
• 关键发现：提炼调研结果中的关键发现，为展览活动策
划提供依据。
• 策略建议：根据调研结果提出针对性的策略建议，帮助
展览活动提高市场竞争力。



展览市场调研案例分析
03



案例背景

• 某展览公司计划举办一场针对家居行业的展览活动，需要了解市场
情况和客户需求。

调研过程

• 设计问卷收集客户需求和意见，通过在线调查和电话访谈进行数据收
集。
• 对收集到的数据进行整理和分析，运用数据分析软件进行数据可视化。

调研结果及影响

• 发现目标客户群体对家居展览活动的需求和期望，为展览活动策划提
供依据。
• 根据调研结果调整展览活动策略，提高展览活动的市场竞争力，吸引
更多客户参加。

成功的展览市场调研案例介绍
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