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第一章 前言

大部分行业和企业，都有生命周期，中国的企业生命周期一般是 6年，我国中小企业的平均寿

命为 3年～4年，企业集团的平均寿命为 7年～8年。

那么该如何做才能更好的穿越周期，甚至逆流而上呢？

下面，我们先从银行 IT系统行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年银行 IT 系统市场前景及趋势预测
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第一节 银行 IT系统行业监管情况及主要政策法规

根据国家统计局 2017年修订实施的《国民经济行业分类》(GB/T4754-2017),公司从事的行业

属于“I65软件和信息技术服务业”；根据公司业务情况，公司所属细分行业为银行 IT解决方案行

业。

一、行业主管部门及监管体制

软件和信息技术服务业的行政主管部门为工业和信息化部。2008年 3月，《国务院机构改革

方案》将原信息产业部和国务院信息化工作办公室的职责整合划入工业和信息化部。针对软件和信

息技术服务业，工业和信息化部的主要职责包括:研究拟定国家信息产业发展战略、方针政策和总

体规划；拟定电子信息产品制造业、通信业和软件业的法律、法规，发布行政规章；负责行政执法

和执法监督；组织制定电子信息产品制造业、通信业和软件业的技术政策、技术体制和技术标准；

根据产业政策与技术发展政策，引导与扶持信息产业的发展，指导产业结构、产品结构和企业结构

调整；推进电子信息产品制造业、通信业和软件业的科研开发工作，促进科研成果产业化；负责行

业统计及行业信息发布。

软件和信息技术服务业的行业自律组织是中国软件行业协会及各地方协会、各领域分会。中国

软件行业协会主要宗旨为在通过市场调查、信息交流、咨询评估、行业自律、知识产权保护、资质

认定、政策研究等方面的工作，促进软件产业的健康发展；加强全国软件行业的合作、联系和交

流；加速国民经济和社会信息化，软件开发工程化，软件产品商品化、集成化，软件经营企业化和

软件企业集团化；开拓国内外软件市场，发展我国软件产业；在政府和企业之间发挥桥梁、纽带作

用，遵守宪法、法律和政策，遵守社会道德风尚，开展本行业的各项活动,为会员服务；根据政府

主管部门的授权，承担相关行业管理职能。

计算机软件著作权登记的业务主管部门是国家版权局中国版权保护中心。

公司主要服务的客户为银行业金融机构，该等客户所属行业监管部门主要为中国银行业监督管

理委员会。根据国务院机构改革方案，中国保险监督管理委员会与中国银监会合并为中国银行保险

监督管理委员会，并于 2018年 4月 8日正式挂牌。
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二、行业主要法律法规和政策
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