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项目概述



随着消费者对高性能、豪
华轿跑车的需求增加，宝
马公司决定投资研发新款
轿跑车。

市场需求 技术进步 品牌形象

汽车行业技术不断进步，
为宝马新款轿跑车的研发
提供了有力支持。

宝马希望通过新款轿跑车
的推出，进一步提升品牌
形象和市场地位。
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项目背景



提高品牌竞争力
通过新款轿跑车的推出，提高宝马品牌在市场上的竞争力。

拓展市场份额
借助新款轿跑车的推出，扩大宝马的市场份额。

研发一款高性能豪华轿跑车
新款轿跑车应具备卓越的性能和豪华的配置，满足高端消费者的
需求。

项目目标



包括车身设计、动力系统、悬挂系统等方面的研
发。

新款轿跑车的研发

为了满足新款轿跑车的生产需求，需要对现有生
产线进行改造或升级。

生产线的改造

针对新款轿跑车的特点和市场定位，制定相应的
市场推广策略。

市场推广

项目范围
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市场分析



市场需求旺盛

随着消费者对高性能、豪华轿跑

车的追求，市场需求不断增长，

为宝马轿跑车提供了广阔的市场

空间。

消费者年轻化

年轻消费者对个性化、时尚的汽

车需求增加，宝马轿跑车的运动

风格和品牌形象深受年轻人喜爱。

升级换代需求

现有宝马轿跑车用户在换车时倾

向于继续选择宝马品牌，忠诚度

高，为市场需求的持续增长提供

了保障。

市场需求



竞争优势

宝马在品牌形象、技术研发和产品质量方面具有优

势，能够吸引更多消费者关注和购买。

市场定位

宝马应明确自身市场定位，突出品牌特色和

产品优势，以区别于竞争对手，提高市场占

有率。

竞争对手分析

奔驰、奥迪等品牌在轿跑车市场具有较强的

竞争力，宝马需要关注竞争对手的产品特点、

价格策略和市场占有率。

竞争态势
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技术风险

汽车行业技术更新迅速，宝马需要不断投入研发，以保持技术

领先地位和产品竞争力。

01

经济环境风险

全球经济环境的变化可能影响消费者购买力，对宝马轿跑车的

市场需求产生影响。

02

政策法规风险

政府对汽车产业的政策调整和法规变化可能对宝马轿跑车的生

产和销售带来不确定性。

市场风险
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技术分析



发动机技术

宝马轿跑车的发动机技术一直是其核心竞争力之一，包括燃油直喷、涡轮增压等关键技术的应用，能够提供强劲的动

力输出。

悬挂系统

宝马轿跑车的悬挂系统是其操控性能的关键，包括双叉臂、多连杆等悬挂形式，能够提供稳定的操控性能和舒适的乘

坐体验。

智能驾驶技术

随着智能驾驶技术的发展，宝马轿跑车也逐步应用了多项智能驾驶技术，如自动泊车、自适应巡航等，

提高了驾驶的安全性和便利性。

关键技术



为了提高轿跑车的性能和燃油经济性，宝马需要不断突破轻量化技
术的限制，采用新型材料和工艺，降低车身重量。

轻量化技术

随着新能源汽车市场的不断扩大，宝马需要解决电池技术的瓶颈，
提高电池的能量密度和充电速度，以推出更多电动轿跑车。

电池技术

虽然宝马已经应用了一些智能驾驶技术，但在实现完全自动驾驶方面
仍面临技术挑战和法规限制。

自动驾驶技术

技术难题
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