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第一章 项目背景分析 

植物基饮料来源丰富，花生、核桃、燕麦、坚果均可作为原材料，

有花生奶、核桃乳和杏仁露等产品，口感丰富、多样，且营养价值也

较普通饮料更高，是备受健身和素食群体的青睐，目前在海外市场较

为火热，在国内市场也处于快速发展趋势。 

植物基饮料口感丰富，应用场景丰富，且具有天然、健康、营养

等因素，近几年在国内市场需求持续攀升，当前国内植物基饮料零售

市场规模约为 430 亿元左右，其中豆奶、椰汁、花生奶、核桃乳和杏

仁露等产品仍具占据主要市场，燕麦奶和巴旦木奶作为新产品目前市

场普及度较低，未来市场仍有较大发展空间。 

在市场结构上来看，餐饮端占据植物基饮料市场需求的 26%左右，

占比高于其他软饮料，具有较大发展优势。在 2020 年受到疫情的影响，

餐饮产业不乐观，植物基饮料零售额有所下滑，达到 310 亿元，在

2021 年需求回升，预计到年底销售额约为 380 亿元。 

在市场竞争方面，植物基饮料由于细分品类较多，因此市场叫中

度较低，在 2020 年 CR3企业市场占比约为 45%，其中豆奶产品市场最

为分散。目前植物基饮料市场内的品牌有承德露露、六个核桃、椰树



椰汁、维维、银鹭、黑牛等。当前我国植物基饮料行业发展进入瓶颈

期，主要是体现在产品多元化尝试失败、高端化乏善可陈。 

在全球中，植物基饮料市场需求仍旧保持增长趋势，在 2019 年植

物基饮料市场规模已经达到 160 亿美元，预计到 2025 年将达到 401 亿

美元。主要是海外人均植物基饮料消费量较高，且产品不断向高端化

方向发展。如日本豆乳行业的发展，是由豆乳饮料至调制豆乳，再到

纯豆乳不断进行升级。就国内植物基饮料市场来看，未来豆奶领域发

展机遇更大，有利于创新，向低温化、高附加价值等方向发展，且豆

奶口感更适合我国居民消费习惯。植物基饮料行业细分产品众多，但

经过多年发展，国内大多植物基饮料细分产品领域进入成熟期，除部

分新口味（如巴旦木奶）产品以外，传统产品销售量和销售额难以实

现突破。而全球市场中，植物基饮料由于具有健康特性，备受青睐，

借助发达国家植物基饮料行业的发展经历来看，我国植物基饮料产品

仍处于低附加价值领域，产品营养价值不高，未来需要不断向高附加

价值方向发展。 

全市地区生产总值突破 4000 亿元，实现 4028.51 亿元，增长 6.6%，

规模以上工业增加值增长 4.5%，一般公共预算收入增长 3.6%，固定资

产投资增长 10.2%，社会消费品零售总额增长 7.8%，城乡常住居民人

均可支配收入分别增长 8%和 9%，城镇新增就业 9.93 万人，农村劳动



力转移就业 1.37 万人，城镇登记失业率 3.17%，居民消费价格涨幅

2.7%。统筹推进稳增长、促改革、调结构、惠民生、防风险、保稳定

各项工作，提高首位度，不断增强人民群众获得感、幸福感、安全感，

努力打造具有国际影响力的全国区域中心城市，确保“十三五”规划

圆满收官，确保我市与全国全省同步全面建成小康社会，奋力谱写文

明开放富裕美丽太原新篇章。主要预期指标是：地区生产总值增长 7%

左右，规模以上工业增加值增长 7.5%，固定资产投资增长 8%，社会消

费品零售总额增长 7.5%，一般公共预算收入增长 3%，城乡居民人均可

支配收入分别增长 6.5%和 6.5%以上，居民消费价格涨幅控制在 3.5%左

右，城镇新增就业 8.3 万人，城镇登记失业率控制在 4.2%以内。 



第二章 项目基本情况 

一、项目概况 

（一）项目投资人 

xxx 集团有限公司 

（二）建设地点 

本期项目选址位于 xxx（以选址意见书为准）。 

二、结论分析 

（一）项目选址 

本期项目选址位于 xxx（以选址意见书为准），占地面积约 83.00

亩。 

（二）项目实施进度 

本期项目建设期限规划 12 个月。 

（三）投资估算 

本期项目总投资包括建设投资、建设期利息和流动资金。根据谨

慎财务估算，项目总投资 38848.28 万元，其中：建设投资 30445.28

万元，占项目总投资的 78.37%；建设期利息 381.50 万元，占项目总投

资的 0.98%；流动资金 8021.50 万元，占项目总投资的 20.65%。 

（四）资金筹措 



项目总投资 38848.28 万元，根据资金筹措方案，xxx 集团有限公

司计划自筹资金（资本金）23276.78 万元。 

根据谨慎财务测算，本期工程项目申请银行借款总额 15571.50 万

元。 

（五）经济评价 

1、项目达产年预期营业收入（SP）：80100.00 万元。 

2、年综合总成本费用（TC）：64098.89 万元。 

3、项目达产年净利润（NP）：11701.73 万元。 

4、财务内部收益率（FIRR）：23.39%。 

5、全部投资回收期（Pt）：5.36 年（含建设期 12 个月）。 

6、达产年盈亏平衡点（BEP）：30107.94 万元（产值）。 

（六）主要经济技术指标 

 

主要经济指标一览表 

序号 项目 单位 指标 备注 

1 占地面积 ㎡ 55333.00 约 83.00 亩 

1.1 总建筑面积 ㎡ 88347.91 容积率 1.60 

1.2 基底面积 ㎡ 34306.46 建筑系数 62.00% 

1.3 投资强度 万元/亩 356.50  

2 总投资 万元 38848.28  

2.1 建设投资 万元 30445.28  



2.1.1 工程费用 万元 26093.01  

2.1.2 工程建设其他费用 万元 3324.44  

2.1.3 预备费 万元 1027.83  

2.2 建设期利息 万元 381.50  

2.3 流动资金 万元 8021.50  

3 资金筹措 万元 38848.28  

3.1 自筹资金 万元 23276.78  

3.2 银行贷款 万元 15571.50  

4 营业收入 万元 80100.00 正常运营年份 

5 总成本费用 万元 64098.89 "" 

6 利润总额 万元 15602.31 "" 

7 净利润 万元 11701.73 "" 

8 所得税 万元 3900.58 "" 

9 增值税 万元 3323.30 "" 

10 税金及附加 万元 398.80 "" 

11 纳税总额 万元 7622.68 "" 

12 工业增加值 万元 25813.26 "" 

13 盈亏平衡点 万元 30107.94 产值 

14 回收期 年 5.36 含建设期 12 个月 

15 财务内部收益率  23.39% 所得税后 

16 财务净现值 万元 13244.86 所得税后 

 



第三章 建设投资简单估算法 

一、预备费估算 

（一）基本预备费估算 

基本预备费是指在项目实施中可能发生、但在项目决策阶段难以

预料的支出，需要事先预留的费用，又称工程建设不可预见费。一般

由下列三项内容构成： 

1．在批准的设计范围内，技术设计、施工图设计及施工过程中所

增加的工程费用；经批准的设计变更、工程变更、材料代用、局部地

基处理等增加的费用。 

2．一般自然灾害造成的损失和预防自然灾害所采取的措施费用。 

3．竣工验收时为鉴定工程质量对隐蔽工程进行必要的挖掘和修复

费用。 

基本预备费以工程费用和工程建设其他费用之和为基数，按部门

或行业主管部门规定的基本预备费费率估算。 

（二）涨价预备费估算 

涨价预备费是对建设工期较长的项目，由于在建设期内可能发生

材料、设备、人工、机械台班等价格上涨引起投资增加而需要事先预



留的费用，亦称价格变动不可预见费。涨价预备费以分年的工程费用

为计算基数。 

二、比例估算法 

比例估算法可分为两种： 

（一）以拟建项目的设备购置费为基数进行估算 

该方法以拟建项目的设备购置费为基数，根据已建成的同类项目

的建筑工程费和安装工程费占设备购置费的百分比，求出相应的建筑

工程费和安装工程费，再加上拟建项目的其他费用（包括工程建设其

他费用和预备费等），其总和即为拟建项目的建设投资。 

（二）以拟建项目的工艺设备投资为基数进行估算 

该方法以拟建项目的工艺设备投资为基数，根据同类型的已建项

目的有关统计资料，各专业工程（总图、土建、暖通、给排水、管道、

电气、电信及自控等）占工艺设备投资（包括运杂费和安装费）的百

分比，求出拟建项目各专业工程的投资，然后把各部分投资（包括工

艺设备投资）相加求和，再加上拟建项目的其他有关费用，即为拟建

项目的建设投资。 



第四章 建设期利息估算 

一、建设期利息的估算方法 

估算建设期利息应按有效利率计息。 

项目在建设期内如能用非债务资金按期支付利息，应按单利计息；

在建设期内如不支付利息，或用贷款支付利息应按复利计息。 

项目评价中对借款额在建设期各年年内按月、按季均衡发生的项

目，为了简化计算，通常假设借款发生当年均在年中使用，按半年计

息，其后年份按全年计息。 

对借款额在建设期各年年初发生的项目，则应按全年计息。 

建设期利息的计算要根据借款在建设期各年年初发生或者在各年

年内均衡发生，采用不同的计算公式。 

二、建设期利息估算的前提条件 

进行建设期利息估算必须先完成以下各项工作： 

1．建设投资估算及其分年投资计划； 

2．确定项目资本金（注册资本）数额及其分年投入计划； 

3．确定项目债务资金的筹措方式（银行贷款或企业债券）及债务

资金成本率银行贷款利率或企业债券利率及发行手续费率等）。 



第五章  

一、优势分析（S） 

（一）公司具有技术研发优势，创新能力突出 

公司在研发方面投入较高，持续进行研究开发与技术成果转化，

形成企业核心的自主知识产权。公司产品在行业中的始终保持良好的

技术与质量优势。此外，公司目前主要生产线为使用自有技术开发而

成。 

（二）公司拥有技术研发、产品应用与市场开拓并进的核心团队 

公司的核心团队由多名具备行业多年研发、经营管理与市场经验

的资深人士组成，与公司利益捆绑一致。公司稳定的核心团队促使公

司形成了高效务实、团结协作的企业文化和稳定的干部队伍，为公司

保持持续技术创新和不断扩张提供了必要的人力资源保障。 

（三）公司具有优质的行业头部客户群体 

公司凭借出色的技术创新、产品质量和服务，树立了良好的品牌

形象，获得了较高的客户认可度。公司通过与优质客户保持稳定的合

作关系，对于行业的核心需求、产品变化趋势、最新技术要求的理解

更为深刻，有利于研发生产更符合市场需求产品，提高公司的核心竞

争力。 



（四）公司在行业中占据较为有利的竞争地位 

公司经过多年深耕，已在技术、品牌、运营效率等多方面形成竞

争优势；同时随着行业的深度整合，行业集中度提升，下游客户为保

障其自身原材料供应的安全与稳定，在现有竞争格局下对于公司产品

的需求亦不断提升。公司较为有利的竞争地位是长期可持续发展的有

力支撑。 

二、劣势分析（W ） 

（一）资本实力相对不足 

近年来，随着公司订单迅速增加，生产规模不断扩大，各类产品

市场逐步打开，公司对流动资金需求增大；随着产品技术水平的提升，

公司对先进生产设备及研发项目的投资需求也持续增加。公司规模和

业务的不断扩大对公司的资本实力提出了更高的要求。公司急需改变

以往主要靠自有资金的发展模式，转向利用多种融资方式相结合模式，

以求增强资本实力，更进一步地扩大产能、自主创新、持续发展。 

（二）规模效益不明显 

历经多年发展，行业整合不断加速。公司已在同行业企业中占据

了较为优势的市场地位。但与行业的龙头厂商相比，公司的规模效益

仍存在提升空间。因此，公司拟通过加大优势项目投资，扩大产能规

模，促进公司向规模经济化方向进一步发展。 



三、机会分析（O ） 

（一）不断提升技术研发实力是巩固行业地位的必要措施 

公司长期积累已取得了较丰富的研发成果。随着研究领域的不断

扩大，公司产品不断往精密化、智能化方向发展，投资项目的建设，

将支持公司在相关领域投入更多的人力、物力和财力，进一步提升公

司研发实力，加快产品开发速度，持续优化产品结构，满足行业发展

和市场竞争的需求，巩固并增强公司在行业内的优势竞争地位，为建

设国际一流的研发平台提供充实保障。 

（二）公司行业地位突出，项目具备实施基础 

公司自成立之日起就专注于行业领域，已形成了包括自主研发、

品牌、质量、管理等在内的一系列核心竞争优势，行业地位突出，为

项目的实施提供了良好的条件。在生产方面，公司拥有良好生产管理

基础，并且拥有国际先进的生产、检测设备；在技术研发方面，公司

系国家高新技术企业，拥有省级企业技术中心，并与科研院所、高校

保持着长期的合作关系，已形成了完善的研发体系和创新机制，具备

进一步升级改造的条件；在营销网络建设方面，公司通过多年发展已

建立了良好的营销服务体系，营销网络拓展具备可复制性。 

四、威胁分析（T） 

（一）市场竞争风险 



本行业下游客户对产品的质量与稳定性要求较高，因此对于行业

新进入者存在一定技术、品牌和质量控制及销售渠道壁垒。更多本土

竞争对手的加入，以及技术的不断成熟，产品可能出现一定程度的同

质化，从而导致市场价格下降、行业利润缩减。国外竞争对手具有较

强的资金及技术实力、较高的品牌知名度和市场影响力，与之相比，

公司虽然具有良好的产品性能和本地支持优势，但在整体实力方面还

有一定差距。公司如不能加大技术创新和管理创新，持续优化产品结

构，巩固发展自己的市场地位，将面临越来越激烈的市场竞争风险。 

（二）新产品开发风险 

多年来，公司始终坚持以新产品研发为发展导向，注重在产品开

发、技术升级的基础上对市场需求进行充分的论证，使得公司新产品

投放市场取得了较好的效果。但如果公司在技术研发过程中不能及时

准确把握技术、产品和市场的发展趋势，导致研发的新产品不能获得

市场认可，公司已有的竞争优势将可能被削弱，从而对公司产品的市

场份额、经济效益及发展前景造成不利影响。 

（三）核心人员及核心技术流失的风险 

公司已建立起较为完善的研发体系，并拥有技术过硬、敢于创新

的研发团队。公司的核心技术来源于研发团队的整体努力，不依赖于

个别核心技术人员，但核心技术人员对公司的产品研发、工艺改进起



到了关键作用。如果公司出现核心技术人员流失或核心技术失密，将

会对公司的研发和生产经营造成不利影响。 

（四）原材料价格波动风险 

原材料占主营业务成本的比重较高，因此原材料价格变化对公司

经营业绩影响较大。公司采用“以销定产、保持合理库存”的生产模

式，主要根据前期销售记录、销售预测及库存情况安排采购和生产，

并在采购时充分考虑当时原材料价格因素。但若原材料价格发生剧烈

波动，将引起公司产品成本的大幅变化，则可能对公司经营产生不利

影响。 

（五）产品价格波动风险 

公司所面临的是来自国际和国内其他生产厂商的竞争。除了原材

料的价格波动影响以外，行业整体的供需情况和竞争对手的销售策略

都有可能对公司产品的销售价格造成影响。假如市场竞争加剧，或者

行业主要竞争对手调整经营策略，公司产品销售价格可能面临短期波

动的风险。 

（六）毛利率下滑风险 

公司各类产品的销售单价、单位成本及销售结构存在波动。未来

如果行业激烈竞争程度加剧，或是下游厂商行业利润率下降而降低其



的采购成本，则公司存在主要产品价格下降进而导致公司综合毛利率

下滑的风险。 

（七）税收优惠政策变动风险 

如未来公司无法通过高新技术企业重新认定及复审或国家对高新

技术企业所得税政策进行调整，将面临所得税优惠变化风险，可能对

公司盈利水平产生不利影响。 

（八）产能扩大后的销售风险 

如果项目建成投产后市场环境发生了较大不利变化或市场开拓不

能如期推进，公司届时将面临产能扩大导致的产品销售风险。 

（九）公司成长性风险 

行业虽然具有较好的发展前景，但发行人的成长受到多方面因素

的影响，包括宏观经济、行业发展前景、竞争状态、行业地位、业务

模式、技术水平、自主创新能力、销售水平等因素。如果这些因素出

现不利于发行人的变化，将会影响到发行人的盈利能力，从而无法顺

利实现预期的成长性。因此，发行人在未来发展过程中面临成长性风

险。 
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