
网络广告筹划



网络广告筹划的含义

能否在广告投放前，对事后效果进行预估？

看过我的广告后，用户在心理与行为上发生哪些变化？

基于我现有的广告预算，如何在网络媒体上分配？

到底我的广告覆盖到了多少我的目标群体？

我所投放的广告是否是针对我的目标用户？



网络广告筹划的含义

所谓筹划，是指对未来的事情做出的当前决策，即根据相关的信息，进行分析并

制订完整的方法文案。

其核心是确定广告目标、判定和开展广告策略。

新兴的网络广告筹划那么是在传统的广告筹划的根底上针对互联网广告的新

特点进行的新式筹划。

它与传统广告筹划相比，既有区别，又有着千丝万缕的联系。网络广告筹

划那么更多地表达了网络广告的本质，其水平的上下在很大程度上反映出

了网络广告的成熟程度。



网络广告筹划与传统广告筹划的异同
1.相同之处

 (1)事前性

指整个广告活动在开始前，根据相关的信息对具体实施进行方案、谋略和安排。可以说，有

效地广告筹划必然来自于筹划者事先的周密布局以及对信息的充分利用。

 (2)指导性

指通过广告筹划的过程为后来的具体实施提供蓝图，即对具体操作环节提供依据。任何一项

广告的整体制作都会分成不同的步骤进行，如广告创意、广告制作、广揭发行、广告媒介等。

通过广告筹划的指导可以使各个环节有机地统一起来，以便整个广告到达形与神的统一。

 (3)全局性    ‘

指广告筹划综合考虑了广告的每一个环节并设计出具体的广告蓝本。它表达出了组织型或

系列化的活动。



网络广告筹划与传统广告筹划的异同
2.不同之处

 (1) 网络广告的媒体主要是互联网，而在传统广告中，媒体组合是常用的方式，很难在单一

媒体进行一项广告。

 (2) 网络广告筹划可以只是企业整体广告筹划的一个组成局部，它是全局中的局部行为，即

网络广告筹划要效劳于企业整体广告筹划的布局安排。为了发挥广告的整体效应，企业应善

于将网络广告筹划纳入企业的整体开展战略，以此来促进营销，强化营销。



网络广告目标与企业营销的整合

广告目标和广告预算的设定对网络广告的筹划与运作至为重要，它是对网络广告筹划与运

作进行控制的核心环节。

一个明确设定的广告目标和预算首先可以让网络广告的广告主从企业的效益产出与本钱投

入角度对网络广告的策略和战术进行评估。

网络广告目标的提出也是网络广告运作在其外部与企业的营销组合保持协调和统一的根底。

在整合营销传播当中，网络广告是在企业营销传播目标和战略之下所采用的一个战术，它

与直接营销、宣传、销售推广、特别活动或者其他传统媒介广告等战术一样，其任务和作

用是建立起与目标市场的顾客的接触，通过这一接触影响消费者的态度或行为。



整合营销传播流程框架



整合营销传播流程框架

整合营销的营销传播战术

直接营销

传统广告

网上营销与网络广告

销售推广

公共关系

营销活动

整合营销的营销传播战术示意图



网络广告目标与企业营销自上而下与
自下而上的整合

网络广告与企业营销自上而下的整合是在一个业已确定的企业传播目标与
战略之下展开网络广告的筹划和运作。

网络广告与企业营销沟通组合自下而上的整合是首先集中考虑网络广告
的一个具体策略和战术，以网络广告为核心开展出一个特别的企业传播
目标和战略，企业营销组合的其他策略和战术都围绕与网络广告的配套
进行整合。



网络广告目标与企业营销自上而下与
自下而上的整合
雪花啤酒，勇闯天涯
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网络广告目标与企业营销自上而下与
自下而上的整合

雪花啤酒，勇闯天涯

http://www.snowbeer.com.cn/club/2024/main.htm

http://www.snowbeer.com.cn/club/2024/

http://www.snowbeer.com.cn/club/2006/main.htm
http://www.snowbeer.com.cn/club/2006/main.htm


网络广告目标与企业营销自上而下与
自下而上的整合

所以，这是一种自上而下的方式！



网络广告目标与企业营销自上而下与
自下而上的整合

老外：我知道！嘿嘿嘿
唐伯虎：你未必知道！
我知道，你不知道，我知道，你不知道我知道，你不知道

老外：我知道！！！
唐伯虎：哼哼！
我知道你，不知道我，知道你不知道我，知道你不知道

老外：我知道！！！！！！！！
唐伯虎：未必！~~~~
我，知道你不知道我知道，你不知道我知道你不知道

百度更懂中文！



网络广告筹划的根本出发点
网络广告筹划必须为企业营销效劳 

网络广告筹划为企业营销效劳必须注意以下5个问题。 

p筹划要表达市场筹划的意图。

p网络广告的筹划要表达出针对产品筹划的 意图。 

p网络广告筹划更要表达价格筹划的意图，表达产品的观念价格，充分展示产品价格所代表的意
义、象征、身份、地位等，以满足消费者的精神需求。

p网络广告筹划要表达渠道筹划的意图，必须与企业的销售渠道相适应，而不能南辕北辙。

p网络广告筹划还应为企业整体效益效劳。 

总之，网络广告筹划作为整个广告活动的核心必须以企业营销为根底，为企业整体营销
效劳，为实现企业目标效劳。 



网络广告筹划的作用

1．统领全局，防止盲目性 

2．运筹帷幄，发挥自身优势提高效益 



网络广告策略筹划
  网络广告策略的制定有4个根本要求。

 〔1〕符合网络营销策略的总体要求。  

 〔2〕处理好广告表现与内容的相互关系。

 〔3〕要灵活运用广告策略。  

 〔4〕要准确地反映广告的主题思想。



网络广告定位的概念
所谓网络广告定位，就是网络广告宣传主题定位，就是确定诉求的重点，或者说是确

定商品的卖点，企业的自我推销点。

网络广告定位理论的开展网络广告定位理论的开展  

11〕〕““从内向外〞的定位理论从内向外〞的定位理论

22〕〕““从外向内〞的定位思路从外向内〞的定位思路  

33〕知己知彼知心〕知己知彼知心————定位分析的重要方法定位分析的重要方法  

44〕网络广告定位与费用问题〕网络广告定位与费用问题  

55〕偏好〕偏好————网络广告定位策略的重要影响因素网络广告定位策略的重要影响因素

            



网络广告定位的概念
网络广告定位策略的类型 

1.1.产品定位产品定位  

〔〔11〕市场定位。市场定位就是把市场细分的策略运用于网络广告活动，确定广告宣传〕市场定位。市场定位就是把市场细分的策略运用于网络广告活动，确定广告宣传

的目标。的目标。      

〔〔22〕功能定位。这是指在广告中突出广告产品的特异成效，使产品与同类产品有明显〕功能定位。这是指在广告中突出广告产品的特异成效，使产品与同类产品有明显

的区别，以增强竞争力。的区别，以增强竞争力。  

〔〔33〕质量定位。质量不仅有人的主观感受好坏的问题，还有一个客观质量的上下。〕质量定位。质量不仅有人的主观感受好坏的问题，还有一个客观质量的上下。  

〔〔44〕价格定位。价格定位广告策略目的在于广告中突出商品价格特点，给消费者造成〕价格定位。价格定位广告策略目的在于广告中突出商品价格特点，给消费者造成

一种良好的印象，由此吸引他们选择购置本商品。一种良好的印象，由此吸引他们选择购置本商品。      

  〔〔55〕品名定位。产品的名称，应像给人起名一样有一番讲究。〕品名定位。产品的名称，应像给人起名一样有一番讲究。



网络广告定位的概念
网络广告定位策略的类型 

2.产品附加值策略 

3.抢先定位 

4.比附定位 

5.空隙定位



网络广告定位的概念
网络广告定位策略的类型 

5.空隙定位

〔1〕特点空隙。根据网络广告产品、劳务或企业自身的特点，寻找消费者心中与之相应

的需求空隙定位。

〔2〕价位空隙。产品成效、品质如果与同类产品比较没有明显特点时，可采用价格定位

策略。

〔3〕性别空隙。以消费者的性别定位。

〔4〕年龄空隙。针对消费者的不同年龄定位。

〔5〕时段空隙。比方一些夜间专用化装品、夜间专用药品就是以时段空隙定位的。

 〔6〕消费习惯空隙。根据消费习惯或这种习惯的变化形成的需求空隙定位。 



网络广告定位的概念
网络广告定位策略的类型 

6.品牌形象定位 

7.企业形象定位 

8.网络广告文化定位 



网络广告设定的态度导向和行为导向
网络广告目标设定的态度导向



网络广告设定的态度导向和行为导向

整体网民

竞争对手

特定媒
体
人群

观念与消费力价值观念与消费力价值::

生活形态：价值观、消生活形态：价值观、消
费观念等费观念等

消费力：购置力、品牌消费力：购置力、品牌
偏好等偏好等

价值取向与形象
特征

独特性

差距与差异



网络广告设定的态度导向和行为导向
网络广告目标设定的行为导向
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