
各种广告媒体优点及缺点分析 

1 / 22 

 
 
 
 
 
 
 
 
 各样广告媒体的长处和弊端剖析 
 
 
 

 

一、报纸 
 
 
 
 
 

在传统四大媒体中，报纸无疑是最多、普及性最广和阻挡力最大的媒

体。报纸广告几乎是相伴着报纸的创刊而产生的。跟着时代的进展，报纸

的品种愈来愈多，内容愈来愈丰富，版式更灵巧，印刷更精良，报纸广告

的内容与形式也愈来愈多样化，所以报纸与读者的距离也更靠近了。报纸

成为人们认识时势、赞同信息的重要媒体。报纸的重要特点有： 
 
 
 
 
 

1、流传速度较快，信息传达实时 
 
 
 
 
 

对于大部分综合性日报或晚报来讲，第一版周期短，信息传达较为实

时。有些报纸甚至一天要出早、中、晚等好几个版，报导新闻就更快了。一

些时效性强的产品广告，如新产品和有新闻性的产品，便可利用报纸，实时

地将信息流传给花费者。 
 
 
 
 
 

2、信息量大，讲明性强 
 
 
 
 
 

报纸作为综合性内容的媒介，以文字符号为主，图片为辅来传达信息，

其容量较大。因为以文字为主，所以讲明性特意强，可以详细地描绘，对于

一些关心度较高的产品来讲，利用报纸的讲明性可详细见告花费者相关产品

的特点。 
 
 
 
 
 

3、易储藏、可重复 
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因为报纸的特意的材质及规格，有对于电视、广播等其余媒体，报纸

拥有较好的储藏性，并且易折易放，携带十分方便。一些人在阅读报纸过

程中还养成了剪报的适应，依据各自所需分门不类地采集、剪裁信息。这

样，无形中又加强了报纸信息的储藏性及重复阅读率。 
 
 
 
 
 

4、阅读主动性 
 
 
 
 

 

报纸把很多信息同时出此刻读者眼前，增添了读者的认知主动性。读

者可以自由地选择阅读或舍弃哪些部分；哪些地址先读，哪些地址后读；

阅读一遍，仍旧阅读多遍；采用扫瞄、快速阅读或详细阅读。读者也可以

决定自己的认知程度，如仅有一点印象即可，仍旧将信息记着、记牢；记

着某些内容，仍旧记着所有内容。别的，读者还可以在必需时将所需要的

内容记录下来。 
 
 
 
 
 

5、威望性 
 
 
 
 

 

信息正确靠谱，是报纸获取信用的重要条件。大部分报纸历史长远，

且由党政机关部门主办，在民众中素有阻挡和威望。所以，在报纸上刊登

的广告常常使花费者产生相信感。 
 
 
 
 
 

6、高认知卷入 
 
 
 
 

 

报纸广告多半以文字符号为主，要认识广告内容，要求读者在阅读时

集中精力，清除其余扰乱。同样而言，除非广告信息与读者有密切的关系，

不然读者在主观上是可不可以为阅读广告花销特意多精力的。读者的这种惰

性心理常常会减少他们详细阅读广告文案内容的可能性。换句话讲，报纸读

者的广告阅读程度同样是比较低的。不过当读者宁愿阅读时，他们对广告内

容的认识就会比较全面、完好。 
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7、注意度不高 
 
 
 
 

 

在一份报纸中，有特意多栏目，也有特意多广告，它们竞相吸引读者

的注意。这样，只有当你的广告分外醒目时，才简单惹起人们的注意。不

然，读者可能置若罔闻。 
 
 
 
 
 

8、印刷难以完满，表现形式单一 
 
 
 
 

 

报纸的印刷技术近来几年在高新科技的支持下，连续获取打破与完美。

但到当前为止，报纸还是印刷成本最低的媒体。受材质与技术的阻挡，报纸

的印刷质量不如专业杂志、直邮广告、招贴海报等媒体的收效。报纸仍需以

文字为重要传达元素，表现形式有对于电视的立体、其余印刷媒体的斑斓丰

富，明重要单一得多。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

二、 2 杂志 
 
 
 
 

 

杂志也是一种印刷平面广告媒体，只管与报纸广告对比，它显然地缺

乏时效性，并且覆盖面有限，但因为它精良的印刷，拥有荣耀醒目的视觉收

效，故深受特定受众的喜欢。因为杂志种类众多，雅俗均有，并且出刊周期

短的杂志种类最多，阻挡颇大，所以，它成为现代广告四大媒体之一。因为

印刷技术的进展和人类思想的进步，过去的纯真平面设计模式连续被打破，

新的设计形式连续显现，这都表现着杂志广告的宽阔远景。杂志的重要特点

有： 
 
 
 
 
 

1、读者阶层和对象明确 
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杂志的读者不象报纸宽阔，但分类较细，专业性较强，这便于选择特

定阶层的广告特意方便，更能做到有的放矢。同类杂志的读者，在质的方面

大概同样，所以，广告文案的制作也简单得多，反过来讲，每一类杂志都拥

有其差不多的读者群，那么便可以针对不同的花费者选择不同的杂志。所

以，为了更好地利用杂志媒体，应当依据广告目标对象的。要求对能利用的

杂志进行分类。 
 
 
 
 
 

同样来讲，杂志的读者都有必定的文化水平，有较好的理解得能力，

并且凡是定阅某种杂志的人，对该杂志的性质与刊登内容都有必定认识和喜

好，搞专业的人对专业杂志刊登的东西简单赞同，这样就有益于广揭发挥作

用。定阅杂志的人一辈子活水平都较高，有能力领悟广告介绍的内容，所以

新产品在创始市场时，杂志媒体也是一个有效的媒体。 
 
 
 
 
 

2、杂志印刷精良，阅读率高，储藏期长 
 
 
 
 

 

杂志媒体的用纸较好，特意是广告用纸更为讲究，在广告的印刷上要

比报纸精良得多，特意是彩色广告，色彩娇艳精良，简单惹人注视，可以传

神地再现商品形象，激发读者的购置欲念。杂志广告多半用全页或半页，版

面较大，内容多，表现深刻，图文并茂，简单把广告客户所要供应的信息，

完好地表达出来。 
 
 
 
 
 

杂志媒体比起广播、电视来讲，生命长得多。广播电视节目一播即逝，

而杂志阅读时辰长，常被人储藏下来频频阅读，所以，杂志广告能频频与读

者接触，有充足时辰对广告内容作仔细研究，加深人们的印象。 
 
 
 
 
 

3、杂志媒体版面安排灵巧，颜色多样 
 
 
 
 

 
在版面地点安排上可分为封面、封底、封二、封三、扉页、内页、插 

 

页，颜色上可以是黑白，也可以是彩色，在版面大小上有全页、半页也有
 

1 
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/3、2/3、1/4、1/6 页的区不，有时为了适应广告客户、作大幅广告要求，

还可以作连页广告、多页广告，收效十分激烈，阻挡宏大。 
 
 
 
 
 

杂志与报纸同样，同属印刷媒体。这就决定了它们之间存在着一些共

同的心理特征，包含阅读主动性、高认知卷入、储藏性和可信性。但是杂

志与报纸也存在着特意大的差不。在内容上，杂志不像报纸以新闻报导为

主，而是以各样专业和科普性知识来知足各样种类读者的需要。在印刷质

量上，杂志同样也优于报纸。所以杂志拥有一些不同于报纸的心理特征。 
 
 
 
 
 

4、读者针对性强 
 
 
 
 

 

杂志内容有较大的偏向性、专业性，不同的杂志，同样可以在宽阔地区

里，拥有不同的和比较牢固的读者层。比如拍照杂志，读者以拍照行业和业

余拍照喜好者为主，故相关拍照器械的广告，登在拍照杂志上，广告对象正

与该杂志的读者靠近，有效地争取这些读者成为购用该商品的顾客。 
 
 
 
 
 

5、知识性 
 
 
 
 

 

很多杂志的内容以专业知识和科普知识为主体，因此简单使读者对杂

志阅读产生知识性期望。这与报纸的信息性同样，杂志的知识性也成为杂

志广告的一个心理特征。 
 
 
 
 
 

6、重复性 
 
 
 
 

 

杂志的内容丰富多彩，长篇文章许多，读者不单要仔细阅读，并且常

常要分多次阅读，甚至储藏下改往后再读。读者的多次翻阅增添了他们与

杂志广告接触的机遇，有益于在经历中留下较深的广告印象。 
 
 
 
 
 

7、美感好，惹人注视 



各种广告媒体优点及缺点分析 

6 / 22 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

杂志纸质较好，可以印上较美的彩色图片，较传神地再现商品原貌。

同时，杂志广告多是商业广告，广告刊登量也不多，同样都集中刊登在必

定的册页上，摆列齐整雅观，所以，杂志广告有较强的艺术感染力，惹人

注视，给人以美的享受。 
 
 
 
 
 

8、时效性差 
 
 
 
 

 

杂志是按期刊物，刊行周期较长，有周刊、半月刊、月刊、季刊、半

年刊，甚至年刊，因此阻挡广告的流传速度。时效性强的广告，如公司开

张广告，娱乐广告，促销广告等，同样不宜采用杂志媒体，不然简单错过

机遇，收不到广告收效。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

三、广播 
 
 
 
 
 

因为科技的进展，新媒体连续显现，广播媒介面对着愈来愈多的挑战

和冲击，但是广播仍旧有它的优胜性，只有充足地认识这些特征，才能扬

长避短，进一步发掘这一媒体的潜力。广播广告的重要特点有： 
 
 
 
 
 

1、流传方式的即时性 
 
 
 
 

 

即时性，是指广播广告流传速度最快。广播可使广告内容在讯息所及的

范围内，快速流传到目标花费者耳中。无论身在何地，只需翻开收音机，广

告对象便可以赶快接收到。假如广告策略、战术的暂时调整而需重要急宣布

某些广告讯息，比如宣布展销会、订货会、折价销售等等时效性要求比较强

的供求讯息时，广播广告可以在数小时内达成播出任务，有时还可以做到现

场直播。广播广告的这种即时性的优势是其余媒介所没法代替的。 
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2、流传范围的宽泛性 
 
 
 
 

 

因为广播广告是采用电波来传递广告讯息的，电波可以不受空间的限

制，同时广播的发射技术相对照电视简单得多，所以广播的覆盖面积特意宽

泛，它可以抵达全世界的每一个角落。广播覆盖范围的宽阔性使得人们无论

在都市仍旧农村，在陆地仍旧空中，都可以收听获取。广播不受天气、交

通、自然灾害的限制，特意适合于一些自然条件比较复杂的地区。 
 
 
 
 
 

3、收听方式的任意性 
 
 
 
 

 
收听广播最为简易、自由、任意。因为它不受时辰、地址的限制，不 

 

管是白日仍旧夜晚，无论你在哪里，也无论你在干什么，只需翻开收音机， 

 

都可以接收听广播的内容。科技的进步，使收音机更为向小型化、轻巧化 
 

进展，有的只有火柴盒大小。特意是
 

“随身听”这种为青年人所喜爱的收 

 

听工具的显现，从某种程度上可以讲，广播媒体可以为受众所随身携带。 
 
 
 
 
 

4、受众层次的多样性 
 
 
 
 

 

印刷媒介对受众文化水平、受教育程度的要求较高。所以，而广播可

使文化程度特意低甚至不识字的人也能听得值广告的内容，所以广播媒体

的受众层次更显出多样性。特意是在我国，文化教育事业还不特意发达，

仍有特意多文盲和半文盲，而这一部分人又是任何广告主都没法忽略的花

费集体。要想针对他们发挥广告的见告与讲服功能，广播是特意适合的广

告媒体。 
 
 
 
 
 

5、制作成本与播出花费的便宜性 
 
 
 
 

 

广播广告单位时辰内信息容量大、收费标准低，是此刻最经济优惠的 
 

广告媒体之一。同时，广播广告制作过程也比较简单，制作成本也不高。 
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6、播出的灵巧性 
 
 
 
 

 

因为广播广告是诸媒介中制作周期最短的，所以广告重要依据竞争敌

手的行为来调整自己的战术行动，快速做出反响。广播广告是最为方便、

最为驾轻就熟的工具。而报纸和电视广告除了制作较为复杂之外，刊播时

段和版面同样都比较紧俏，需要提前预定。而广播广告在安排播出和调整

时段上相对照较简单，比较灵巧。 
 
 
 
 
 

7、激发感情的煽惑性 
 
 
 
 

 

广播靠声音进行流传，诉诸于人的听觉，它能给听众无穷的想象空间，

这也正是广播的魅力之所在。广播广告的特点正是经过刺激人的听觉感官，

关心收听者产生联想，因为广播的声音是实在的、详细的，特意简单撩拨人

的心弦，煽感人的情绪，而广告也常在这种情况不知不觉地中，达成其传达

与讲服的功能。 
 
 
 
 

 

但是，广播广告也有转瞬即逝、流传方式单一等不足之处。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

四、电视 
 
 
 
 
 

电视的重要特点是： 
 
 
 
 
 

1、直观性强 
 
 
 
 

 

电视是视听合一的流传，人们可以亲目睹到并亲耳听到好像在自己周 

 

围同样的各样活生生的事物，这的确是电视视听合一流传的结果。单凭视 
 

觉或单靠听觉，或视觉与听觉简单地相加而不是有机地合一，都可不可以使 
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受众产生这样真切、服气的感觉。电视广告的这一种直观性，还是其余任何

媒介所不可以比较的。它超越了读写阻碍，成为一种最普通化的宣传媒介。

它不必对观众的文化知识水平有严格的要求。即使不识字，不理解语言，也

差不多上可以看理解或理解得广告中所传达的内容。 
 
 
 
 
 

2、有较强的冲击力和感染力 
 
 
 
 

 

电视是惟独可以进行动向演示的感性型媒体，所以电视广告冲击力、

感染力特意强。因为电视媒介是用忠实地记录的手段再现讯息的形状，即

用声波和光波信号斩钉截铁刺激人们的感官和心理，以获得受众感知领会

上的认可，使受众感觉特意真切，所以电视广告对受众的冲击力和感染力

特意强，是其余任何媒体的广告所难以达到的。 
 
 
 
 
 

3、受收视环境的阻挡大，不易掌握流传收效 
 
 
 
 

 

电视机不可以能像印刷品同样随身携带，它需要一个适合的收视环

境，走开了那个环境，也就全然阻断了电视媒介的流传。在那个环境内，

观众的多少、距离电视机荧屏的远近、观看的角度及电视音量的大小、器

械质量以致电视机天线赞同信号的功能怎样，都斩钉截铁阻挡着电视广告

的收视收效。 
 
 
 
 
 

4、刹时传达，被动赞同 
 
 
 

 

全世界的电视广告长度差不多，
 
差不多上以  5 秒、10 秒、15 秒、20 秒、 

 

30 秒、 45 秒、 60 秒、 90 秒、 120 秒为差不多单位，超出 3、 4 分钟的比

较少，而最常有的电视广告则是 15 秒和 30 秒。这的确是讲一则电视广告只

好在短短的刹时以内达成讯息传达的任务，这是极苛刻的先决条件。并且受众

又是在完好被动的状态下赞同电视广告的，这也是电视区不于其余广告媒介的

特点。 
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5、花费昂贵 
 
 
 
 

 

花费昂贵，一是指电视广告片自己的制作成本高，周期长；二是指播

放花费高。就制作费而言，电影、电视片这种艺术形式自己就以制作周期 
 

长、工艺过程复杂、不可以操控要素多 (如地区、季节天气、演员等 )而著称，

而电视广告片又比同样的电影、电视节目要求高得多。广告片拍片的片比 
 

往常是 100：1，可见仅是胶片一项，电视广告片就要比一般电影、电视剧

节目高出多少倍了，并且为广告片特意作曲、演奏、配音、剪辑、合成，

都需要花大批的金钞票。 
 
 
 

 

就广告播出费而言，电视台的收费标准也特意高。我国中央电视台 A 特

段 30 秒的广告收费就要人民币 4.5 万元。而外国黄金时段播出花费比这还要

高得多，美国的电视广告每 30 秒要 10～15 万美元，假如在特意节目中插播

广告更贵，有的竟高达几十万美元。 
 
 
 
 
 

6、有较高的注意率 
 
 
 
 

 

经济发达的国家和地区，电视机差不多普及，观看电视节目已成为人

们文化生活的重要构成部分。电视广告注意运用各样表现手法，便广告内

容富裕乐趣，加强了视听者观看广告的喜好，广告的收视率也比较高。电

视广告既可以看，还可以听。当人们不留意于广告的时候，耳朵仍旧听到

广告的内容。广告充满了整个电视屏幕，也便于人们注意力集中。所以，

电视广告简单惹人注视，广告接触收效是较强的。 
 
 
 
 
 

7、利于连续加深印象 
 
 
 
 

 
电视广告是一种视听兼顾的广告，又有连续活动的画面，可以传神地、 

 

突出地从各方面显现广告商品的个性。比如，广告商品的外观、内在构造、 
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使用方法、收效等都能在电视中逐个显现，观众如亲临其境，留有清晰深

刻印象。电视广告经过频频播放，连续加深印象，牢固经历。 
 
 
 
 
 

8、利于激发情绪，增添购置信心和信心 
 
 
 
 

 

因为电视广告形象传神，就像一位上门销售员同样，把商品展此刻每

个家庭成员眼前，令人们耳闻目击，对广告的商品简单产生好感，引起购

置喜好和欲念。同时，观众在赏析电视广告中，存心或无心地对广告商品

进行比较和议论，经过惹起注意，激发喜好，一致购置思想，这就有益于

加强购置信心，作出购置决定。特意是选择性强的日用花费品，流行的生

活用品，新投入市场的商品，运用电视广告，简单使受众注视并激发对商

品的购置喜好与欲念。 
 
 
 
 
 

9、不利于深入理解得广告信息 
 
 
 
 

 

电视广告制作花费高昂，黄金播放时辰收费最贵。电视广告时辰长度

多在 5 至 45 秒之间。要在特意短的时辰内，连续播出各样画面，闪烁特意

快，不可以作过多的解讲，阻挡人们对广告商品的深入理解得。所以，电

视广告不宜播放需要详细理解得性诉求的商品，如生产设施之类商品。一

些高档耐用花费品在电视播放广告时，还要运用其余增补广告形式作详细

介绍。 
 
 
 
 
 

10、简单产生抗拒情绪 
 
 
 
 

 

因为电视广告有显然的收效，运用电视广告的客户连续增添，电视节

目常常被电视广告打断，简单惹起观众的不满。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

五、户外广告媒体 
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