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摘要

本文主要介绍了矿泉水行业的投资机会与风险点，分析了资本市场对行业发展

的影响，并展望了未来的发展趋势。文章指出，矿泉水市场存在优质水源地开发、

产业链整合、国际化拓展等投资机会，但同时也面临市场竞争激烈、品质控制风险

、法规政策变化等风险点。资本市场为行业提供了资金支持，促进了行业整合，提

高了行业透明度。未来，随着消费者健康意识的提高和品质化消费趋势的加强，天

然矿泉水市场将持续扩大。同时，行业技术创新、国内外市场融合与拓展也将成为

未来发展的重要方向。

第一章 天然矿泉水市场概述

一、 天然矿泉水定义与特点

在当前的饮用水市场中，天然矿泉水以其独特的品质和健康价值，逐渐受到消

费者的青睐。天然矿泉水不仅满足了人们对饮用水的基本需求，更以其天然、纯净

、保健和独特的特性，成为高品质生活的象征。

天然矿泉水的定义



天然矿泉水，顾名思义，指的是从地下深处自然涌出或经人工开采的、未受污

染的地下矿水。这类水体的化学成分、流量、水温等动态指标在天然周期波动范围

内相对稳定，并且必须符合相应的国家标准。天然矿泉水的形成需经过数百年乃至

数千年的地质循环和自然净化，因此具有极高的纯净度和独特的矿物质成分。

天然矿泉水的特点

1、天然性：天然矿泉水来源于地下深处，其形成过程完全依赖于自然力量，

因此具有独特的天然属性。与纯净水、自来水等人工处理的饮用水相比，天然矿泉

水保留了更多对人体有益的矿物质和微量元素，如钙、镁、钾、钠等。

2、纯净性：天然矿泉水在地下深处经过长时间的自然过滤和净化，去除了水

中的有害物质和杂质，因此具有极高的纯净度。这种纯净度不仅保证了饮用水的安

全性，也使其口感更加清爽、甘甜。

3、保健性：天然矿泉水中的矿物质和微量元素对人体健康具有积极的保健作

用。例如，钙元素有助于骨骼和牙齿的发育；镁元素则有助于调节神经和肌肉功能

；钾元素能够维持细胞内外的渗透压平衡等。不同地区的天然矿泉水还具有独特的

矿物质成分和保健功效，满足了消费者多样化的需求。

4、独特性：由于地质条件、水源环境等因素的差异，不同地区的天然矿泉水

具有不同的口感和特色。例如，长白山区域的天然矿泉水以偏硅酸型、锶型、碳酸

型、偏硅酸与锶复合型为主，富含多种微量元素，口感清爽、甘甜，深受消费者喜

爱。这种独特性使得天然矿泉水在市场上具有不可替代的地位。

二、 市场规模与增长趋势



近年来，中国饮用天然矿泉水市场呈现出蓬勃的发展态势。随着消费者对健康

饮水的认知不断加深，他们更倾向于选择纯净、天然的饮用水，从而推动了矿泉水

市场的持续增长。

从市场规模来看，据统计，2020年中国矿泉水市场规模已经达到约690亿元

，且预计未来几年内将以显著的速度继续扩大。到2024年，该市场规模有望超过1

000亿元，这一数据充分显示了矿泉水市场的巨大潜力和增长空间。

消费者健康意识的提升是推动矿泉水市场增长的重要因素之一。随着生活品质

的提高，人们越来越重视饮用水的质量和健康性。天然矿泉水因其源自自然、未经

污染的特性，受到了消费者的广泛欢迎。

同时，消费升级也为矿泉水市场带来了新的发展机遇。在现代社会，人们对高

品质生活的追求日益强烈，天然矿泉水作为高品质饮品的典范，正逐渐成为消费者

餐桌上的常客。

政府的政策支持对矿泉水市场的发展起到了关键作用。政府出台了一系列法规

和标准，以确保饮用水的安全和健康，为矿泉水市场的健康发展提供了坚实的法律

保障。

值得注意的是，在全国亿元以上商品交易市场成交额中，水产品市场的成交额

也呈现出积极的增长态势。从2020年的3260.72亿元增长至2021年的3736.24亿

元，虽然2022年稍有回落，但仍然保持了较高的水平，这从一个侧面反映了消费

者对水产品，包括天然矿泉水的强劲需求。



中国饮用天然矿泉水市场正处于快速发展的黄金时期，市场规模持续扩大，增

长趋势明显。在健康意识提升、消费升级和政策支持的共同推动下，预计未来几年

该市场将继续保持强劲的增长势头。

表1 全国亿元以上商品交易市场成交额_水产品市场表

年
亿元以上商品交易市场成交额_水产品市场 

(亿元)

2020 3260.72

2021 3736.24

2022 3404.33

图1 全国亿元以上商品交易市场成交额_水产品市场折线图

三、 消费者需求与偏好分析

近年来，我国天然矿泉水市场呈现出多元化的消费需求。从消费者角度来看，

健康、品质和便捷成为主导购买决策的三大核心要素。

在健康需求层面，伴随着公众健康意识的提高，天然矿泉水因其源自自然、无

污染且富含矿物质的特点，正逐渐成为饮用水市场的新宠。消费者越来越看重饮用

水对健康的影响，因此，天然、纯净、富含矿物质的矿泉水受到了广泛欢迎。

就品质需求而言，消费升级推动了消费者对高品质饮用水的追求。他们不仅关

注水的来源，还注重水的处理和包装工艺。高品质、高品位的天然矿泉水正逐渐成

为市场上的热销产品，这体现了消费者对品质生活的向往和追求。



现代生活的快节奏也促使消费者对便捷性提出了更高的要求。易于购买、携带

和使用的饮用水产品更受市场欢迎。因此，矿泉水企业需要在产品设计和包装上不

断创新，以满足消费者的这一需求。

消费者在购买天然矿泉水时，还表现出明显的品牌、口感和价格偏好。知名品

牌因其信誉和质量保证而受到消费者青睐。同时，不同地区天然矿泉水的独特口感

也成为消费者选择产品的重要考量因素。在价格方面，消费者会根据自身经济条件

和消费观念选择适合的价格区间内的产品。

我国天然矿泉水市场正面临着消费升级带来的新机遇。企业需要密切关注消费

者需求的变化，不断创新和优化产品，以满足市场对健康、品质和便捷的追求。同

时，通过品牌建设、口感研发和价格策略的制定，进一步提升市场竞争力，抓住消

费者偏好，赢得市场份额。

表2 全国天然生产水产品产量表

年 天然生产水产品产量 (吨)

2019 14000000

2020 13300000

2021 13050000

2022 13010000

2023 12880000

图2 全国天然生产水产品产量折线图

第二章 行业发展环境分析



一、 政策法规影响

在当前矿泉水行业的发展格局中，多项政策与法规的推动起着至关重要的作用

。这不仅关乎消费者的健康权益，更涉及到行业的长远发展和环境保护。

饮用水安全法规是行业发展的基石。中国政府历来重视饮用水安全问题，为此

制定了一系列严格的法规和标准。这些法规涵盖了矿泉水行业的各个方面，从水源

的选取、产品质量的控制到生产流程的监管，均提出了明确要求。以《食品安全国

家标准 饮用天然矿泉水》（GB 8537-

2018）为例，该标准详细规定了矿泉水的化学成分、微生物指标等，确保了消费

者能够喝到安全、健康的饮用水。这些法规的实施，不仅保障了消费者的权益，也

为矿泉水行业的健康发展提供了有力保障。

环保政策的引导，促进了行业的绿色转型。随着环保意识的不断提高，矿泉水

行业也逐渐意识到环保的重要性。政府在环保方面的政策要求，促使企业加大了环

保投入，采取了更为环保的生产方式。例如，采用可回收包装、减少塑料使用等措

施，减少了对环境的污染。同时，政府还鼓励企业开发可降解包装材料，推广水站

直供等新型供水方式，以减少一次性瓶装水的使用。这些措施的实施，不仅提升了

企业的环保水平，也为行业的可持续发展提供了支持。

税收政策的优惠，为行业发展注入了活力。政府对矿泉水行业实行了一系列税

收优惠政策，如增值税减免、企业所得税优惠等。这些政策降低了企业的运营成本

，提高了企业的盈利能力，为行业的快速发展提供了资金支持。以嘉峪关市为例，

税惠政策助力了当地矿泉水企业的发展，使得企业有更多的资金投入到生产、宣传

和推广等方面，进一步提升了企业的市场竞争力。



在政策的多重推动下，矿泉水行业正朝着更加健康、环保、可持续的方向发展

。

二、 经济环境分析

消费升级驱动市场发展

中国经济的稳健增长以及消费者生活水平的普遍提升，带动了消费行为的转变

与升级。对于饮用水，消费者已不满足于传统的饮用水品质，对高品质饮用水的需

求日益增加。这种消费升级趋势在饮用纯净水市场尤为明显，消费者对于纯净水的

品质、口感、包装等方面提出了更高要求。为满足市场需求，各大企业纷纷加大研

发投入，通过技术创新提升产品品质，如采用先进的过滤技术、优化包装设计等，

以满足消费者对高品质饮用水的追求。

市场竞争格局呈现多元化

中国饮用纯净水市场竞争激烈，但竞争格局呈现多元化态势。国内外知名品牌

和本土品牌并存，各自凭借独特的产品特色、价格策略、营销策略等手段争夺市场

份额。例如，农夫山泉凭借其强大的品牌影响力和优质的产品品质，在饮用纯净水

市场中占据领先地位。同时，新兴品牌如元气森林等也通过创新的产品和营销策略

挑战传统品牌的地位。随着消费者对健康饮水的需求不断提高，一些主打健康、天

然等概念的饮用水品牌也逐渐崭露头角。

市场规模持续扩大，增速保持稳定

近年来，中国饮用纯净水市场规模持续扩大，增速保持稳定。据灼识咨询报告

显示，2023年饮用纯净水市场规模在包装饮用水中占比为56.09%市场规模达215

0亿元，且预计未来五年内，增速将高于天然矿泉水。这一增长趋势主要得益于消



费升级趋势的推动以及市场竞争格局的多元化。同时，随着消费者对健康饮水

的需求不断提高，饮用纯净水市场将继续保持增长态势。随着环保意识的提高，消

费者对瓶装水的环保要求也越来越高，这也将推动饮用纯净水市场向更加环保、可

持续的方向发展。

三、 社会文化因素

在当前的市场环境中，饮用水行业正面临着前所未有的变革。这一变革源于消

费者对饮用水品质、口感以及生活方式的多样化需求。随着环境污染问题的加剧和

公众健康意识的提升，矿泉水因其独特的纯净、健康特性，已成为消费者日常饮用

的重要选择。

从健康意识提升的角度看，矿泉水市场的崛起正是消费者对健康饮水需求的直

接体现。随着工业化进程的加快，水质污染问题日益严重，传统自来水的安全性受

到质疑。而矿泉水凭借其天然的来源和独特的矿物质成分，成为消费者追求健康饮

水的理想选择。随着消费者健康意识的提高，矿泉水中的矿物质元素对健康的益处

也逐渐被大众所认可，从而推动了矿泉水市场的快速发展。

消费者对矿泉水品质与口感的要求日益提升。在满足了基本的解渴需求后，消

费者开始关注水的品质、口感以及营养价值。这促使矿泉水企业不断创新产品，推

出不同口味、不同包装、不同功能的高端矿泉水产品，以满足消费者的多样化需求

。同时，企业也加大了对水源地的保护和治理力度，确保产品的品质和口感。

生活方式的变化也为矿泉水市场带来了新的发展机遇。随着人们生活水平的提

高和生活方式的多样化，对矿泉水的便利性、时尚化和个性化需求也在不断增加。

瓶装高端矿泉水凭借其便于携带、时尚美观、个性鲜明的特点，深受年轻消费
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