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摘要



根据近期研究数据显示，2023年中国猪肉制品市场总产值预计将

突破5000亿元，未来五年保持稳步增长趋势，预计到2030年市场规模

将达到8000亿元。这种增长主要得益于我国庞大的人口基数和持续提

升的居民消费能力。随着生活水平的提高，消费者对猪肉制品品质的

要求不断升级，高端猪肉产品的需求量稳步增加，例如有机、无抗生

素等产品将迎来高速发展。同时，随着科技进步和数字化转型加速推

进，智能化养殖技术、冷链物流体系完善以及电商平台的快速发展为

中国猪肉制品市场提供了新的增长动力。未来五年，中国猪肉制品市

场将呈现以下主要趋势：首先，生产方式升级将持续深化，绿色生态

化养殖模式将成为主流，提高产品品质和安全保障；其次，品牌建设

将更加重视，龙头企业将通过渠道拓展、产品差异化和营销创新来提

升市场竞争力；再次，市场细分化程度将不断增强，例如针对不同消

费群体的特殊猪肉制品产品将会更加丰富。 

为了抓住机遇并应对挑战，投资者可考虑以下发展战略：首先，聚焦

高端市场，研发具有特色、品质优良的猪肉制品产品；其次，加强供

应链管理，提升物流效率和冷链配送能力；再次，加大技术创新投入

，探索智能化养殖、自动化加工等新技术应用。  



指标



2024年预

计值

2025年预

计值

2026年预

计值

2027年预

计值

2028年预

计值

2029年预

计值

2030年预

计值

产能 

(万吨)
55.0 57.5 60.0 62.5 65.0 67.5 70.0

产量 

(万吨)
52.0 54.5 57.0 59.5 62.0 64.5 67.0

产能利

用率 (%)
94.5 94.8 95.0 95.2 95.4 95.6 95.8

需求量 

(万吨)
54.0 56.5 59.0 61.5 64.0 66.5 69.0

占全球

比重 (%)
48.0 47.8 47.6 47.4 47.2 47.0 46.8



一、 中国猪肉制品市场现状分析

1.  市场规模及增长趋势

全国猪肉产量及消费量数据分析

中国猪肉市场是全球最大的市场之一，其产量和消费量始终牵引着

全球猪肉价格走势。近年来，中国猪肉市场的波动性显著，受疫情、

非洲猪瘟等因素影响，产量和消费量经历了剧烈变化。为了更好地理

解未来五年中国猪肉市场的发展趋势，需要对历史数据进行分析，并

结合当前的宏观经济环境和产业发展态势做出预测。

根据中国农业农村部的统计数据，2023年全国猪肉产量预计将达

到4786万吨，同比增长1.5%。 

2022年中国猪肉产量为4709万吨，尽管受到非洲猪瘟的持续影响，但

整体产量呈现回稳态势。  

从2020年至2023年，中国猪肉消费量呈现缓慢下降趋势。 

2023年预计全国猪肉消费量将达到4680万吨，同比增长1.2%。  

过去几年，猪肉消费量的减少主要与疫情影响、居民收入结构变化和

消费者健康意识提升有关。

展望未来五年，中国猪肉市场将呈现以下趋势：



产量方面: 

随着非洲猪瘟的控制取得成效，养殖规模逐步恢复，预计2024-

2030年全国猪肉产量将保持稳定增长，年均增幅在1%2%左右。  

政策支持力度也将持续加大，例如鼓励科技创新、提升养殖水平、发

展绿色生态养殖等，推动猪肉产业高质量发展。此外，随着智能化设

备和技术的应用，养殖效率将得到进一步提高，从而促进产量稳步增

长。

消费方面: 

中国猪肉消费市场仍然具有巨大潜力，但增长速度将逐渐放缓。一方

面，随着居民收入水平的持续提高，消费者对高品质、健康产品的需

求不断提升，这将推动高端猪肉产品市场的快速发展。 

另一方面，中国正在积极推进“健康中国2030”规划，倡导健康生活

方式，对猪肉消费量的影响不可忽视。因此，未来五年，中国猪肉消

费市场将会更加细分化，高品质、功能性、有机等特色猪肉将占据越

来越大的份额。

投资发展战略: 

在这种背景下，想要在未来五年中国猪肉市场获得成功，需要制定合

理的投资发展战略。  建议重点关注以下几个方面：



科技创新: 

加强对养殖技术、饲料配方、疾病防控等方面的研究和投入，提升养

殖效率、产品质量和安全水平。

品牌建设: 

打造具有知名度的核心品牌，树立优质、安全的猪肉产品形象，增强

市场竞争力。

产业链整合: 

推动上下游企业协同发展，实现资源共享、优势互补，构建完整而高

效的猪肉产业链。

多元化经营: 

探索新的消费场景和模式，开发特色猪肉制品，满足不同消费群体的

需求。

绿色发展: 

推广绿色生态养殖模式，减少环境污染，提高社会责任感，获得更多

消费者青睐。

结合以上分析，未来五年中国猪肉市场将持续稳定增长，但增长速

度将放缓。 



 

投资者需要根据市场趋势变化和自身优势特点，制定合理的投资策略

，抓住机遇，实现可持续发展。

不同地区猪肉消费结构对比

中国是全球最大的猪肉生产和消费国，但不同地区的地理位置、文

化习俗、经济发展水平等因素导致了猪肉消费结构的差异。这些差异

体现在猪肉品类、加工方式、消费渠道等方面，对产业链各环节都产

生了深远影响。

东北地区：以生食为主，需求稳定但增长缓慢

东北地区素有“三省一地”之称，农业传统，养殖业发达，猪肉供

应充足，且居民习惯以生食为主。数据显示，2022年东北地区的猪肉

消费量约占全国总量的15%，其中生食比例超过70%。  

近年来，受城镇化进程和生活方式变化影响，东北地区猪肉消费增长

速度放缓，市场竞争加剧。然而，该地区猪肉价格相对稳定，且对传

统生食需求仍然较为强劲，为本地养殖业提供持续的保障。未来，东

北地区需积极发展特色猪肉产品，丰富消费结构，提升市场活力。

华北地区：加工深化程度高，消费升级趋势明显



华北地区人口密集，经济发达，猪肉消费量位居全国前列。近年来

，该地区猪肉产业结构不断优化，加工深化程度显著提高。数据显示

，2023年华北地区半成品、熟制猪肉产品市场占有率已突破45%，其

中精肉、火腿等高附加值产品的消费增长迅速。与此同时，消费者对

食品安全、健康、环保等方面的需求日益提升，促使该地区猪肉产业

朝着更加优质化、绿色化的方向发展。未来，华北地区需加强品牌建

设，加大产品研发投入，满足消费者多元化需求，推动猪肉市场升级

。

华东地区：消费结构多元化，线上线下渠道融合发展

华东地区经济发达，人口众多，文化繁荣，猪肉消费结构呈现出多

样化特征。数据显示，2021年华东地区的猪肉产品类型超过20种，其

中传统中式猪肉制品、西式猪肉料理、特色地方猪肉产品等发展迅速

。同时，该地区线上线下渠道融合发展趋势明显，电商平台成为重要

销售渠道，生鲜配送、外卖订餐等新业态不断涌现。未来，华东地区

需进一步完善产业链，加强品牌联动，构建多元化、智能化的市场格

局。

西南地区：地域特色突出，消费需求增长潜力巨大
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