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品牌管理概述



品牌定义
品牌是一种名称、术语、设计、符号或其他特征，用于区分一个卖家的产品或

服务与其他卖家的产品或服务，并传达关于该产品或服务的相关信息。

品牌价值
品牌价值体现在消费者对品牌的认知、信任和忠诚度上，是品牌为产品或服务

带来的附加价值，也是企业在市场竞争中的重要资产。

品牌定义与价值



品牌管理目标
品牌管理的目标是提升品牌知名度、美誉度和忠诚度，塑造独特的品牌形象和个

性，建立与消费者的情感联系，并促进销售增长和市场份额提升。

品牌管理意义

品牌管理对企业具有重要意义，它有助于企业在激烈的市场竞争中脱颖而出，吸

引和保留消费者，提高产品或服务的附加值，增强企业的盈利能力和市场竞争力。

品牌管理目标与意义
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